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广州金逸影视传媒股份有限公司 2018 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资

者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

√ 是 □ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 268,800,000 为基数，向全体股东每 10 股

派发现金红利 2.80 元（含税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 金逸影视 股票代码 002905 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 许斌彪 彭丽娜 

办公地址 
广州市天河区华成路 8 号之一 402 房之

一 

广州市天河区华成路 8 号之一 402 房之

一 

电话 020-87548898 020-87548898 

电子信箱 ir@jycinema.com ir@jycinema.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）报告期内公司所从事的主要业务、主要产品及其用途、经营模式 

公司是国内具有领先优势且极具发展潜力的影视传媒集团，主营业务涵盖院线发行、电影放映及相关

衍生业务、影视制作投资，所属行业为电影行业。 
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报告期内，公司主营业务收入主要来自于电影放映收入、卖品收入、广告收入、院线发行及电影投资

收入，主要产品及其用途、经营模式为： 

1、电影放映。公司通过金逸院线取得影片一定时期放映权，影院根据排映计划对影片进行放映，为

消费者提供观影服务。 

2、销售卖品。影院在卖品部或其他公共区域提供包括饮料、零食、电影衍生产品在内的卖品，观众

可以在观影前购买零食、饮料，也可以在观影前后购买相关衍生产品留作纪念。 

3、发布广告。公司广告业务主要为映前广告和阵地广告。映前广告包括贴片广告和影院放映广告。

阵地广告主要为在影院范围内，通过LED显示屏、数字海报机、灯箱海报、X架、KT板、纸立牌模型等播放

或陈列的广告。 

4、院线发行。公司通过旗下金逸院线从影片专业发行商取得影片院线影院发行权，向旗下加盟影院

和直营影院发行取得收入。 

5、影视制作投资。公司以影院资源为依托、以专业评估为基础直接参与影视制作的投资获得投资收

益；同时通过投资影视制作公司，将业务延伸至电视剧业务板块及电影产业链最前端，增加影视投资机会。 

（二）报告期内主要的业绩驱动因素 

报告期内，公司主要的业绩驱动因素有以下几点： 

1、报告期内，公司积极开拓建设新的电影院，公司的影院规模稳步提升； 

2、报告期内，公司新成立的商业零售中心，在积极探索新的卖品增长模式，挖掘新的利润增长点； 

3、公司充分发挥资源优势，积极向产业上游延伸，拓展影视制作投资业务，逐步形成新的利润增长

点。 

具体可参阅第四节“经营情况讨论与分析”概述。 

(三) 报告期内公司所属行业的发展阶段、周期性特点以及公司所处的行业地位 

1、2018年行业情况 

根据国家电影局的数据，2018年全国电影总票房为609.76亿元（含服务费），同比增长9.06%;城市院

线观影人次为17.16亿，同比增长5.93%；国产电影总票房为378.97亿元，同比增长25.89%，市场占比为

62.15%，比2017年提高了8.31个百分点；新增银幕数为9,303块，全国银幕总数达到60,079块。根据拓普

电影智库数据，2018年实现总票房566.07亿元（不含服务费），同比增长8.0%。 

根据国家电影局的数据，2018年，全年共生产电影故事片902部，动画电影51部，科教电影61部，纪

录电影57部，特种电影11部，总计1,082部；全年票房过亿元影片82部，其中国产电影44部。档期方面，

春节档持续火爆，第一季度尤其是二月份，《红海行动》、《唐人街探案2》热卖，2部影片最终票房均超

过30亿元；第三季度的暑期档分别有《西红柿首富》、《我不是药神》过20亿的国产片。进口片方面，《复

仇者联盟3》、《侏罗纪世界2》、《毒液》、《海王》等续集影片及高IP漫画英雄电影。优质影片的持续

上映、人次和银幕数量的不断增长，推动了中国电影产业的持续发展。 

2、2018年公司所处行业的发展阶段 

（1）政策扶持与行业治理并进，市场秩序不断完善 
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2018年，国家高度关注中国电影产业的发展，新政频频出台，政策扶持与行业治理并进，市场治理不

断完善： 

一是电影局划归中宣部：中共中央印发《深化党和国家机构改革方案》,方案中决定将国家新闻出版

广电总局的电影管理职责划入中央宣传部,由中央宣传部统一管理电影工作。 

二是规范点播市场：《点播影院、点播院线管理规定》，明确点播院线对点播影院的运营管理职责等。 

三是规范电影复映市场：国家电影局下发《国产电影复映暂行规定》，距离首次公映超过2年的影片

通过复审且满足一定条件才可进行复映。 

四是规范明星片酬及行业税收：国家广播电视总局下发《关于进一步加强广播电视和网络视听文艺节

目管理的通知》中明确，全部演员片酬不超过制作总成本的 40%。国税总局推出《关于进一步规范影视行

业税收秩序有关工作的通知》，涉及到影视制作公司、经纪公司、演艺公司、明星工作室等几乎全部影视

公司，和高收入影视从业人员。 

五是院线限制放开，促进影院建设：国务院办公厅印发《文化体制改革中经济性文化事业单位转制为

企业的规定》，明确免收电影发行收入的增值税。国家电影局下发《关于加快电影院建设促进电影市场繁

荣发展的意见》，提出 2020 年全国城市电影院银幕总数超过 8 万块的目标，并给出具体配套支持措施

以解决影院建设不平衡不充分的问题;要求深化院线制改革，明晰电影院线准入和退出机制，鼓励院线跨

地区跨所有制并购重组，并加快特色院线建设等。 

六是规范票务市场,限制最低票价。春节档及国庆档，各大制片方联合提出票价不低于19.9元，单片

补贴票数不超过50 万张;9月18日中国电影发行放映协会发布《关于电影票“退改签”规定的通知》，明

确支持“退改签”。 

（2）国产影片崛起，头部效应继续增强  

根据猫眼数据，2018年进口电影市场进一步开放，“非六大”进口影片占比提升，国产影片数量占比

下降，但进口片票房销售总量并没有随数量而增长，2018年进口片在中国市场份额是37.75%，较上年丢失

了8.3个百分点，票房较上年下滑10.5%。在更开放的市场环境下，引进影片并没有夺走国产影片的空间，

反而刺激了国产影片提高质量和水平。在年度榜单中，排名前十影片，国产影片拿到六席，排名前五的电

影中，国产片包揽了前四席：国产片《红海行动》既是年度国产片票房冠军，也是中国市场的年度票房冠

军，《复仇者联盟 3:无限战争》为引进片第一名，在中国市场上排在《西虹市首富》之后位居第五，国

产影片随着中国电影的发展开始崛起。 

2018年，年度票房榜单前十影片的票房分布情况：《红海行动》占据总票房6%，《唐人街探案2》占

比5.5%，《我不是药神》占4.1%，《西虹市首富》占比4.1%，排名前四位的电影票房占比合计占当年总票

房的20.6%，头部效应继续增强。 

（3）电影创作人才辈出，新生代逐渐成为中坚力量 

2018年度票房榜单前20中，排名第二位的《唐人街探案2》、第三位的《我不是药神》、第四位的《西

虹市首富》、第十位的《前任3》、第十二位的《后来的我们》、第十三位的《一出好戏》、第十四位的

《超时空同居》、第二十位的《无名之辈》等，都由一批新生代导演执导，他们在年度票房Top20影片中
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贡献了41%票房。此外，《无问西东》、《动物世界》、《李茶的姑妈》、《地球最后的夜晚》、《大象

席地而坐》等影片同是由一批新生代导演执导。年轻人的创作群体迅速崛起，他们对电影故事、电影视听

语言、电影节奏、电影新技术、电影观众、电影美学的理解和掌握，更加具有时代感和现代性。新生代导

演正在成为中国电影市场的中坚力量，成为电影市场可持续发展的基础。 

（4）观众审美日渐成熟，口碑逐渐成为推动票房的核心因素 

近年来，随着国内经济快速发展和影院的快速扩张，越来越多的观众走入电影院，不断受到不同类型、

不同地区的优秀电影熏陶，观众的信息判断力不断增强、观影水平不断提升。于是，2018年惊现出一个又

一个口碑逆袭案例，《红海行动》就是典型案例之一。 

作为国内电影市场最成熟也是最重要的档期，年初的春节档一直是各大片商争抢的高地。2018年的春

节档也不例外，共有六部电影选择在大年初一上映。其中评分最高的《红海行动》此前并不被看好，首日

排片及票房严重不敌《捉妖记2》，然而这样的情形在上映第二日就发生了扭转。因为口碑不好，大年初

二、初三的《捉妖记2》票房逐渐下跌，拱手让出单日票房冠军的宝座。而口碑优异的《红海行动》，则

上映了连续五天票房逆势走高的好戏，最终以36.5亿的成绩，拿下春节档冠军，乃至全年票房总冠军。 

在观众的观影水平提升、观影选择权扩大、信息判断力增强的大背景下，对内容为王、质量为本的重

视已逐渐成为行业共识。 

（5）票房增速不敌银幕增速，终端影院面临生存压力 

2018年度银幕总数突破6万块，但票房增速远不及银幕增速，单银幕票房产出持续下降，影院经济效

益进入瓶颈期，影投市场集中度下降，新增影院和关闭影院数据较往年都有增长，影院迭代速度加快，市

场淘汰加速。影院需要更加重视提升经营效率、改善技术水平和服务体验，通过提高非票业务收入、提供

多元增值服务等向多元化经营转型。 

3、公司行业地位 

公司是国内首批进入影院投资运营的民营企业，影院布局优势明显，超过一半以上影院分布在副省级

以上城市，具有更强的用户溢出效应，先发优势建立了优质影院品牌，为持续拓展影院建立坚实的基础。

2018年公司实现院线票房27.73亿元，继续位居全国第7位，公司旗下直营影城实现票房收入15.26亿元，

位居全国影投公司第6位。直营的影城平均单影城产出为892.47万元，单银幕产出131.00万元、单座位产

出0.80万元，公司在单影院产出高于全国平均水平65.01%、单银幕产出高于全国平均水平41.51%、单座位

产出高于全国平均水平11.11%。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2018 年 2017 年 本年比上年增减 2016 年 
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营业收入 2,010,485,361.51 2,191,010,144.49 -8.24% 2,155,647,839.43 

归属于上市公司股东的净利润 158,033,508.82 211,531,111.50 -25.29% 195,476,961.85 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
104,238,622.54 171,809,555.78 -39.33% 170,887,674.98 

经营活动产生的现金流量净额 166,739,088.65 410,608,123.30 -59.39% 440,769,841.63 

基本每股收益（元/股） 0.59 1.59 -62.89% 1.55 

稀释每股收益（元/股） 0.59 1.59 -62.89% 1.55 

加权平均净资产收益率 8.25% 19.15% -10.90% 25.51% 

 2018 年末 2017 年末 本年末比上年末增减 2016 年末 

资产总额 2,922,870,892.99 3,036,680,173.43 -3.75% 2,244,037,401.50 

归属于上市公司股东的净资产 1,942,849,051.07 1,885,785,685.37 3.03% 863,904,573.87 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 589,225,753.38 425,229,665.85 541,510,774.45 454,519,167.83 

归属于上市公司股东的净利润 56,277,304.54 31,029,584.52 51,003,443.43 19,723,176.33 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
46,853,287.53 12,929,516.11 45,236,082.41 -780,263.51 

经营活动产生的现金流量净额 140,546,440.21 -63,504,560.55 112,668,850.29 -22,971,641.30 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
23,924 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

17,262 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股

份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

李玉珍 境内自然人 53.72% 144,393,216 144,393,216   

李根长 境内自然人 11.76% 31,606,784 31,606,784   

广州融海投资企业（有

限合伙） 
其他 9.52% 25,600,000 25,600,000   

汪凤霞 境内自然人 0.82% 2,192,940 0   

全国社保基金一一八

组合 
其他 0.30% 805,260 0   

姚少宏 境内自然人 0.16% 419,000 0   

陈晓君 境内自然人 0.15% 412,167 0   

陈惠 境内自然人 0.14% 373,400 0   



广州金逸影视传媒股份有限公司 2018 年年度报告摘要 

7 

程建华 境内自然人 0.11% 305,000 0   

欧步金 境内自然人 0.09% 254,300 0   

上述股东关联关系或一致行动的说明 

李玉珍、李根长为兄妹关系。融海投资是公司董事、监事、高级管理人员及核心技

术人员持股平台。公司未知其他股东间是否存在关联关系，也未知其他股东是否属

于上市公司持股变动信息披露管理办法中规定的一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 

公司股东汪凤霞通过普通证券账户持有 0 股，通过德邦证券股份有限公司客户信用

交易担保证券账户持有 2,192,940 股，实际持有 2,192,940 股。公司股东姚少宏普

通证券账户持有 0 股，通过海通证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户持有

419,000 股，实际持有 419,000 股。公司股东陈晓君普通证券账户持有 234,887 股，

通过广发证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户持有 177,280 股，实际持有

412,167 股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 
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否 

根据拓普电影智库数据统计，2015年至2018年，中国电影市场总票房从441亿元至566亿（不含服务费），

同比增长28.34%,影院数量从6,494家激增至10,462家，同比增长61.10%，近四年来影院的数量增长幅度远

远超过了票房的增长幅度。2018年全国电影总票房566.07亿元，比去年同期增长8.0%，总观影人次17.18亿，

比去年同期增长5.85%。票房、观影人次增速双双放缓，终端影院面临的竞争日趋激烈。 

报告期内，公司经营管理情况如下： 

2018年，在市场竞争加剧的情况下，公司继续秉承“展现电影魅力·传播电影文化”的经营理念，在公

司董事会的领导下，全体管理层和所有员工紧紧围绕公司发展战略及各项经营目标计划开展各项工作，加

大拓展力度、加强服务功能、深化制度管理，均取得了一定成效： 

（1）积极发挥品牌优势，努力拓展市场 

2018年，公司的影院规模进一步扩大，根据董事会既定的拓展战略，完成新建22家直营影城。截至2018

年12月31日，公司旗下共拥有390家已开业影院，银幕2,403块，其中直营影院165家，银幕1,167块。 

2018年，院线完成票房27.73亿元，继续位居全国第七位，同比下降1.61%；放映场次463.70万，同比

增长10.43%；观众人次8284.70万，同比下降3.01%；2018年公司旗下直营的165家影院，共实现放映收入

15.26亿元，位居全国影投公司第六位。 

报告期内，公司在加强与已合作知名购物中心的战略合作伙伴关系的同时，积极开拓新的战略合作伙

伴，截止2018年12月31日，公司影院储备项目近100家。 

（2）调整组织架构，强化内部管理，全面提升管理效率 

随着经营规模扩大，管理复杂性与日俱增。报告期内，根据战略发展需要，公司对影城的管理组织架

构进行了优化调整，形成了总部、同城、影城有力的三级管理架构模式，大力提升了运营效率；同时全面

完善经营战略规划、预算管理、绩效考评、审批流程等重要内部控制体系，加强规范运作与内部控制，并

通过优化公司内部信息系统建设，增强员工协同工作的能力，强化领导的监控管理，促进业务发展、推动

精益化运营，提高组织协同效率和企业管理效率。 

（3）影院差异化经营初显成效 

① 成立商业零售中心，推动卖品研发创新，提升卖品盈利能力 

2018年，公司加大对卖品研发的投入，并设立新的商业零售中心，研究和跟踪行业变化趋势，推进公

司卖品研发创新工作，研发适应市场需求的创新型产品，不断丰富和完善公司卖品结构，为市场拓展提供

有力支持。同时，继续对现有卖品销售模式及产品进行优化升级：  

①打造卖品自助售货区：在传统卖品部的基础上，打造卖品自助销售模式，以丰富多样的产品种类给

予顾客选择的自由，提升销售效率；2018年11月，“逸优选”自助超市已入驻终端影城试营业。 



广州金逸影视传媒股份有限公司 2018 年年度报告摘要 

9 

②核心产品优化升级：公司对影院的传统卖品进行了优化升级，一方面，提升爆米花及饮品的品质；

另一方面，研发更多不同的口味，以满足不同观众需求。 

② 完善会员系统，加大会员推广，全面升级会员服务 

2018年，公司通过引入MOVIO泛会员系统、重构会员政策/权益体系、构建会员推广渠道矩阵、划分

会员等级等方式全方位打造会员生态体系，提升会员权益及会员增值服务，新增会员量达211万。 

同时，公司与电商、游戏、银行等不同产业领域合作，探索更多的差异化服务模式，并在此基础上建

立会员+电影衍生品、会员+金融、会员+品牌等跨界合作形式，充分发挥金逸影城的会员价值，不断为广

大影迷提供更优质的会员服务。2018年，公司与中国联通达成战略合作，推出“金逸腾讯王卡联名卡”。本

次合作旨在打通用户社交和娱乐的一体化需求，是公司打造会员服务差异化的重要尝试之一。活动上线一

个月即带来超过5万名以上新用户，截至年底已新增数十万名用户，成功带来千万以上的票房收益。公司

也极力拓展相关战略合作，分别在报告期间内与京东及兴业银行等知名商户达成合作意向。 

③ 打造特色影厅，提供差异化服务，丰富用户体验 

公司一直致力于给客户提供更高端、更具差异化的服务体验，在与IMAX达成战略合作的同时，也不

断持续加深与杜比影院、MX4D等公司的合作，拓展更多具有先进技术的特色的影厅。 

报告期内：（1）公司与IMAX公司进一步签署30家IMAX影院协议，截至2018年12月31日，公司已开

业IMAX影院31家，预计到2023年公司旗下金逸IMAX影院将增至90家；（2）携手MX4D开启深度合作，

截至2018年12月31日，公司已拥有8个MX4D影厅；（3）与杜比实验室（纽交所代码：DLB）达成战略合

作，在未来将加快杜比影院（Dolby Cinema®）的开设及杜比数字影院系统的部署，计划四年内在中国开

设20个杜比影院，并于三年内在中国部署630套杜比数字影音系统。 

同时，公司逐步开始尝试布局特色主题影厅，如床厅、情侣厅、按摩厅、儿童影厅等多功能影厅，旨

在打破传统影院的思维进行经营创新，丰富观众的观影方式选择，打造观影暨娱乐的一条龙体验。 

④ 打造影院“硬实力”，全面推动激光化升级 

近年来，中国影院发展飞速，高端、经济、创新的技术产品，已成为影院建设的重要组成部份。报告

期内，公司与中国激光放映技术旗舰品牌中影光峰激光影院技术北京有限公司再度牵手，达成激光升级战

略合作，在放映技术上对放映设备进行全面升级，将影城原放映设备升级改造为激光放映，预计在未来两

年内完成旗下所有影院的激光升级，公司也将积极探索更新的激光领域，进一步提升放映质量，以保持放

映技术及观影品质，为观众提供高品质的观影服务。 

⑤ 探索泛娱乐，摆脱传统营销束缚 

2018年，在影院经营压力渐涨下，为减少影院的压力，公司开始积极探索泛娱乐，针对电影消费主力

群体的消费行为，探索从一到多，从单纯观影到多样化娱乐的影院泛娱乐计划，充分利用影院闲置空间，

打造多个娱乐元素一应俱全的泛娱乐场所，努力摆脱传统营销束缚，拓宽观影之外的体验。报告期内，公
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司引进数种娱乐设施，如：按摩椅、点唱机、娃娃机、口红机和福袋机等，增加影城的娱乐设备，以丰富

影城观影之外的候场体验，同时提升公司的广告收入。 

（4）创新服务体验，抢占市场先机 

随着《国家新闻出版广电总局关于规范点播影院、点播院线经营管理工作的通知》的发布，点播影院

逐步成为现代观影模式的重要补充，不仅弥补了传统院线的观影体验，同时也打破了看电影的时空限制，

并配备别具特色的电影街区、电影会所、咖啡吧等，以较为私密的空间强化社交属性，是一种全新的观影

模式。目前公司已在福州、杭州、苏州、太原等地成立点播影院，以提高在当地的知名度，并视未来的营

运情况进行扩点，积极寻找更多商机，以补充传统影院的盈利模式。 

（5）加大影视投资，打造全产业链影视集团 

报告期内，公司充分发挥资源优势，积极拓展电影投资项目，参投并上映的影片共10部：春节档影片

《红海行动》、《唐人街探案 2》、《熊出没：变形记》，暑期档电影《邪不压正》、《西红市首富》、

《爱情公寓》、《解码游戏》，国庆档电影《胖子行动队》、《李茶的姑妈》，元旦档电影《来电狂响》，

其中《红海行动》、《唐人街探案2》、《西红市首富》分别斩获了36.51亿元、33.97亿元、25.48 亿元的

票房佳绩，取得了良好的市场影响力。 

同时，公司投资影视制作企业，布局影视全产业链。2018年，公司投资深圳市中汇影视文化传播股份

有限公司（以下简称“中汇影视”）。中汇影视主营业务为IP版权运营，影视剧的投资、制作与发行；以IP

为核心，中汇影视建立了一套IP挖掘和采购体系，培养了一支经验丰富的IP评估、采购及运营的团队，并

拥有大量的IP储藏。本次投资为公司获取IP资源，将业务延伸至电视剧业务板块及电影产业链最前端提供

了新渠道，未来公司还可充分发挥自身优势，利用中汇影视已有的IP资源和IP挖掘能力，以前端IP为驱动，

进行影视开发制作，实现业务链延伸。 

（6）尝试大消费投资，寻求电影协同发展 

2018年，公司投资思润企业管理（天津）合伙企业（有限合伙），该企业是由中国大消费领域知名企

业家及龙头品牌商家出资设立的联合体，致力于拓展中国商业地产及大消费生态圈领域的投资机会，分享

市场成长。公司投资该企业，可以进一步拓展公司业务发展，完善公司电影全产业链布局，提升公司的核

心竞争力。  

（7）加大研发投入，提升公司核心竞争力 

技术创新是推动企业发展、提升市场竞争力的第一要素，为进一步提升服务能力和水平，提升观影用

户体验，增强观影用户黏性，巩固和提升公司核心竞争力，努力实现公司可持续健康发展，公司逐步加大

研发投入，增加和优化研发团队人员结构，并大力完善研发硬件条件。报告期内，公司根据市场及创新需

要，针对性的启动了 9项自主立项研发项目。 
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2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

电影放映收入 1,589,067,230.94 1,387,894,368.10 12.66% -4.09% -6.28% 2.04% 

院线发行收入 23,048,143.17 4,680,254.83 79.69% -4.37% 1.15% -1.11% 

卖品收入 159,783,363.19 75,005,116.85 53.06% -14.64% -12.97% -0.90% 

广告服务收入 189,713,029.79 992,282.72 99.48% -36.39% -89.42% 2.62% 

影视剧收入 44,990,155.69 0.00 100.00% 100.15% -100.00% 43.91% 

商标使用费 2,140,019.91 302,656.63 85.86% -2.17% 100.00% -14.14% 

设备租赁收入 1,743,418.82 1,472,500.00 15.54% 100.00% 100.00% 15.54% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

（1）重要会计政策变更 

会计政策变更的内容和原因 审批程序 备注 

财政部 2018 年 6 月 15 日发布的《关于修订印发 2018 年度

一般企业财务报表格式的通知》（财会[2018]15 号）的相关规定

执行。其他未变更部分仍按照财政部前期颁布的《企业会计准则

——基本准则》和各项具体会计准则、企业会计准则应用指南、

企业会计准则解释公告以及其他相关规定执行。 

相关会计政策变更已

经本公司董事会会议

批准。 

此项会计政策变更采用追

溯调整法，对公司 2017

年财务报表科目无重要影

响 

境外子公司-香港金逸记账本位币由人民币变成港币。从 2018

年 1 月 1日开始执行。 

相关会计政策变更已

经本公司董事会会议

批准。 

此项会计政策变更采用未

来适用法。 
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（2）重要会计估计变更 

会计估计变更的内容和原因 审批程序 开始适用的时点 备注 

本次会计变更内容是资产折旧年限变更、长期

待摊费用摊销和无形资产摊销年限的变更。变

更前固定资产下机器设备折旧年限为5年，变

更后为10年；变更前长期待摊费用下设计监

理、装修工程、隔音工程、地面铺设工程、其

他工程摊销年限为5年，变更后为8年；变更前

无形资产下软件摊销年限为5年，变更后为10

年。 

本公司于2017年12

月29日召开第三届

董事会第十一次会

议、第三届监事会第

九次会议审议通过

了《关于公司会计估

计变更的议案》 

2018年1月1日 
此项会计估计变更

采用未来适用法。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、同一控制下企业合并 

截止年末，报告期内不存在通过同一控制下企业合并取得的子公司。 

2、报告期通过非同一控制下企业合并取得的子公司的情况 

截止年末，报告期内不存在通过非同一控制下企业合并取得的子公司。 

3、其他原因的合并范围变动 

（1）报告期新纳入合并范围的子公司截止年末资产状况及年度经营情况 

公司名称 股权取得方式 股权取得时点 出资额 出资比例（%） 

济南金逸印象 新设子公司 2018年7月30日 6,120,000.00 51.00 

（2）报告期清算合并范围的子公司截止年末资产状况及年度经营情况 

公司名称 股权处置方式 股权处置时点 
与原子公司股权投资相关的其他

综合收益转入投资损益的金额 
股权处置比例（%） 

桂林金逸 清算子公司（工商注销） 2018年10月15日 -12,020,882.77 100.00 

（4）对 2019 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  
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