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北京数知科技股份有限公司 2018 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

□ 适用 √ 不适用  

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

□ 适用 √ 不适用  

大信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所未变更，仍为大信会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 1,171,827,123 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0.70

元（含税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 数知科技 股票代码 300038 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称（如有） 梅泰诺 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈鹏 冷洁 

办公地址 北京市海淀区花园东路 15 号旷怡大厦 7-9 层 北京市海淀区花园东路 15号旷怡大厦 7-9层 

传真 010-82055731 010-82055731 

电话 010-82054080 010-82054080 

电子信箱 info@shuzhi.ai info@shuzhi.ai 

2、报告期主要业务或产品简介 

（1）主要业务及经营模式 

随着互联网的发展及应用，互联网数字经济成为全球经济增长的强劲引擎，互联网技术也对社会变革产生了深刻的影响，

各种新兴产业不断涌现。在互联网浪潮中，公司对自身的业务模式进行了大刀阔斧的改革，通过外延并购以及内生增长等方

式，实现了公司业务转型和战略升级，形成了智慧营销、智能通信物联网、数据智能应用与服务三大业务板块，逐步将公司

打造为一家以技术和数据作为驱动的大数据科技公司。报告期内，公司主营业务未发生重大变化，主要业务和经营模式如下： 
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1）智慧营销业务 

目前，公司的智慧营销业务涵盖SSP和DSP两大业务板块，两者形成战略协同与业务互补，实现了互联网营销全产业链

的布局；同时，借助AI行业的发展，通过机器学习、自然语言处理及知识图谱等相关技术，对数据处理、内容投放以及效

果监测等营销关键环节进行赋能，优化投放策略、增强投放针对性。 

 

在海外，公司的智慧营销业务主要由BBHI负责。BBHI是全球领先的互联网广告供应端平台公司，在全球范围内拥有

20,000多家媒体资源，为其提供广告位的管理和运营业务，为Yahoo! Bing Network、Verizon Media、Microsoft、Facebook等

广告网络及其广告主提供精准的广告投放业务。BBHI集团拥有领先的基于上下文检索（Contextual）的广告技术，尤其在预

测数据分析（Predictive Analytics）和机器学习（Machine Learning）方面，BBHI集团的自主算法可以根据用户正在浏览/搜

索的网页内容自动和动态的选择性展示用户可能会感兴趣的广告，并且智能化的实现点击率和竞价排名之间的平衡，从而帮

助媒体主大幅提高长期广告收入，实现广告位价值的最大化，帮助广告主实现精准营销。BBHI现有广告产品包括展示类广

告、搜索广告、邮件广告、移动广告、视频广告、本地原生图片展示广告、消费洞察、域名DNS解析停靠广告等。 

2018年8月，BBHI与Yahoo、Verizon Media续签五年期广告投放合同，意味着在双方过去五年合作共赢的基础之上，BBHI

与雅虎的长期合作关系得到了进一步深化。雅虎作为BBHI业务收入占比超过60%的重要客户，BBHI未来业绩高增长确定性

增强。 

在国内，公司的智慧营销业务主要由日月同行和中易电通等负责。日月同行是较早以互联网联营平台模式为客户提供软

件营销服务的在线营销服务商之一，其主要业务包括软件营销业务、流量增值业务、互联网营销业务和海外业务等。日月同

行通过构建互联网联盟平台，依托资源整合能力、平台运营能力和客户获取能力，为需求方与供给方搭建桥梁，平衡、匹配、

优化不同的流量需求方及供给方之间的价值诉求，实现广告主推广效果要求和媒体渠道流量变现要求。中易电通是一家基于

人工智能和大数据能力应用于互联网数字营销的智慧营销平台，其旗下DIM平台整合了MCN，SSP，DSP，CDP（Customer 

Data Platform，是传统的CRM在数据领域的升级，互联网的消费者社交化的倾向以及符合新零售的趋势。）等人工智能和大

数据前沿技术，构建起短视频智能分发、内容营销、IP营销、内容社群电商以及品牌出海入境等业务板块。 

2）智能通信物联网业务 

一方面，公司围绕运营商信息基础设施服务需求，通过铁塔、管道、室分、驻地网等通信基站设施，为通信运营商提供

运营服务及增值服务；另一方面，公司在通信业务的基础上，结合5G产业特点，将业务延伸至智慧城市建设中的基础设施

及物联网领域，助力智慧城市建设。 

公司坚持以效益为导向的精准投资，在配合运营商市场布局的情况下，聚焦重点业务和重点区域，不断完善4G网络覆

盖和质量，为“4G+5G”网络建设做好基础。同时，借助智慧灯杆及公司物联网平台，公司将业务聚焦于政务、教育、医疗、

交通、旅游等重点行业市场，打造出面向不同客户的创新产品。 

目前，公司与运营商及铁塔公司在多个地区保持着密切的合作关系，在雄安，公司与中移物联网合作完成NB-IOT智慧灯

杆示范项目后，又实施了容城容东片区截洪渠景观一期项目的景观照明工程，在助力雄安智慧城市建设的前提下，成为公司

智慧城市应用与人工智能相结合的重要推动力；在北京，公司通过什刹海智慧西海湿地公园建设项目，实现了物联网平台在

旅游、环保、安防等多个领域的场景应用；在通州，公司实现了智慧灯杆功能的智能协同等。 

3）数据智能应用与服务 

长期以来，借助资源及人才优势，公司在数据侧筹谋布局，建设了多种数据中心，包括移动支付数据、考拉征信数据、

银行信贷数据、运营商大数据、扶贫数据以及数字营销数据等，并且借助政府引导背景的高精尖产业基金实现“放大效应”，

通过数据治理与数据湖的实施，建立起多维全息用户图像；基于Hadoop的系统实施以及营销大数据的实施，为行业客户提

供数据管理与治理服务、提供基于行业的大数据解决方案、垂直行业大数据全景展现、个体特征识别与标签管理等服务。凭

借在大数据和人工智能的理解和探索，公司大数据产品已在相关领域实现成果落地，广泛应用于智慧城市、智慧金融、智慧

医疗、智慧交通、智慧营销等领域。 

在营销领域，公司通过DIM平台，利用自有的大数据处理分析技术，实现广告内容的精准营销；在信用领域，公司成为

国家首批26家综合信用服务机构试点单位之一，一方面肯定了公司原有的业务模式，另一方面为公司业务开展提供了良好的

支撑；公司与海南省政府的战略合作协议，依托在公司大数据运营方面的优势，助力海南国际旅游消费、重点产业发展；在

广西，通过高速公路数据智能化的应用，成为公司在交通大数据领域的试点工程，推动了在其他地区的应用等。 

（2）行业情况及趋势 

1）智慧营销领域 

“互联网+”时代，市场仍是数字营销的驱动力，在互联网及移动互联网高速发展的背景下，2018年数字化继续以汹涌之

势影响和改变着整个营销行业。为了赶上环境和消费者的变化，营销持续以新鲜的姿态出现在众人面前，无论是短视频、创
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意中插，还是营销云、信息流广告等，均是多重因素作用下产生的不同营销形式，带动了整个数字营销行业的不断发展。 

面对消费者需求越发个性化、碎片化的趋势，数据与技术的发展越来越快，数字营销方式也不断多样化。在此情形下，

数字营销必须运用更丰富、更智慧、更有效的手段，为广告主切实解决全链路营销问题，智慧营销平台已经成为数字经济时

代企业营销的标配。 

2018年，全球广告市场表现平稳，根据Zenith发布的《2018年全球广告行业报告》(Zenith Global Intelligence 2018)显示：

2018年全球广告支出增幅约4%，实现了自2011年以来的持续增长态势。 但是，广告增长大部分来自大国和大城市，并流向

大型网络平台。Zenith估计2017-2020年，中国和美国为新增广告支出贡献47%，前五大国家（美国、中国、日本、英国和德

国）将贡献57%。 

 
（数据来源：Zenith） 

美国作为互联网技术最主要的发源地，拥有先天优势，美国掌握着全球互联网发展的主动脉，在互联网广告市场高速发

展之际，移动互联网广告市场也进入了崭新的发展阶段。2018年美国移动互联网广告收入超过电视广告，并且是桌面端广告

收入的两倍之多。智能手机在人们生活中所扮演的角色越来越重要，此外，受消费减少和广告拦截的影响，基于桌面的广告

销售额有所下降。未来，美国移动互联网广告占数字广告市场的比重或逐步增加。 

 

2018年是中国广告市场调整与发展的一年，年初的高涨幅在年末回归稳定，最终呈现出整年微涨2.9%的趋势。传统媒

体广告花费同比下滑1.5%，广播成为传统媒体广告上扬的主要拉动力，同比上涨5.9%，电视和传统户外媒体的广告花费下

滑影响了传统媒体的整体走势。电视媒体中，央视和省级卫视的广告花费同比上涨，省级地面和省会城市频道的广告花费下

滑明显。生活圈媒体方面，电梯类媒体在今年保持着稳定的增长，广告花费同比均超过去年同期水平。影院视频媒体涨幅回

落，增幅为18.8%。互联网媒体在今年的增长稳定，为7.3%。 

 
                                                                  （数据来源：CTR媒介智讯） 

进入2019年，在经济下行趋势下，广告主一方面希望节约营销成本来减少经营压力，另一方面希望营销投入能带来现实
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的销售成果。这就要求营销公司不只追求效率，而且采用更全面的方法来尽可能提升营销的准确性。 

针对现实状况，数字营销行业迎来新的发展挑战和机遇。一方面，实现精准营销需要大数据支持，数据量越大，定位越

准确。获取大数据的重要条件是需要支持渠道的整合营销，通过各种渠道积累数据，分析大数据，开发营销模式，以及设计

合理的营销策略。另一方面，人工智能近年来备受关注，该技术用于营销方面，可以大大提高数据分析，增加数据处理能力，

有助于增加策略的可行性和多样性。 

2）智能通信物联网领域 

自1999年正式提出物联网这一概念，到2008年IBM的智慧地球在全球引爆，随后全球众多城市纷纷进行部署，利用物联

网技术构建智慧城市等，物联网大潮在全球盛行。物联网已成为现实，不再是未来概念，伴随一线巨头纷纷入场，推动物联

网得到更加广泛应用。 

据IDC表示，2018年全球对物联网的投入预计将增长15%，达到7725亿美元。但整体来看，全球物联网相关技术、标准、

应用、服务还处于起步阶段，物联网核心技术持续发展，标准体系加快构建，产业体系处于建立和完善过程中。未来几年，

全球物联网市场规模将出现快速增长。据预计，未来十年，全球物联网将实现大规模普及，年均复合增速将保持在20％左右，

到2023年全球物联网市场规模有望达到2.8万亿美元左右。 

 
（数据来源：前瞻产业研究院） 

为此，发达国家纷纷出台政策进行战略布局，抢抓新一轮信息产业的发展先机。美国以物联网应用为核心的“智慧地球”

计划、欧盟的十四点行动计划、日本的“U－Japan计划”、韩国的“IT839战略”和“u－Korea”战略、新加坡的“下一代I－Hub”

计划、台湾的U－Taiwan计划等都将物联网作为当前发展的重要战略目标。 

在物联网发展中，智慧城市已成为目前最重要的应用领域。智慧城市作为一个涉及物联网、云计算、大数据等众多技术

的复杂系统，随着5G时代的来临，大容量、低时延的网络传输变为现实，5G以更广、更快、更强的姿态连接起各个系统板

块，加快推进城市安防系统、交通、照明、电网等方面高度智能化的过程。5G为物联网等行业带来的诸多创新和智慧，成

为智慧城市落地的重要推动力。万物透过互联，赋予万物感知、认知，人类进入万物互联的物联网时代，智慧城市建设也步

入一个崭新阶段。 

据国家统计局资料，我国2018年末城镇化率为59.58%，比上年末提高1.06个百分点，城镇化率持续提高。根据“十三五”

规划纲要，到2020年中国常住人口城镇化率要达到60%，但仍明显低于发达国家80%左右的水平，我国城镇化仍有较大的提

升空间。在推进城镇化建设过程中，通过智慧城市建设，能有效提升城市管理能力和治理水平，有助于改善民生，并使得城

市运行更加高效，智慧城市建设正成为我国城镇化进程中的重要组成部分。智慧城市以信息化技术为基础，实现城市运行系

统之间的交融协作，从而实现有效的市政服务和管理。人工智能、大数据、云计算等信息技术的逐渐成熟对于智慧城市解决

方案质量的提升起着明显的作用，是智慧城市建设发展过程中的重要趋势。 

3）数据智能应用与服务 

2016 年以来，国家政策持续推动大数据产业发展。2016 年“十三五规划”中明确提出实施大数据战略，把大数据作为基

础性战略资源，全面实施促进大数据发展行动，加快推动数据资源共享开放和开发应用，助力产业转型升级和社会治理创新。

发改委、工信部、农业部、交通部等部委先后颁布相关后续政策，推动大数据产业发展。随着大数据产业的进一步落地，预

计未来将有更多利好具体政策出台，推动大数据行业的发展。 

目前我国大数据应用已经不断渗透到金融、汽车、医疗、服务业等各个领域，行业应用范围逐步扩大。大数据的场景化

应用帮助各类企业从原本毫无价值的海量数据中挖掘出各类支持企业决策发展的高质量数据，使数据从量变到质变，真正产

生应用价值，具有强大的经济带动作用。据华沙经济研究所测算，欧盟27国因大数据的引进，至2020年将获得1.9%的额外

GDP增长；美国麦肯锡预计到2020年美国大数据应用带来的增加值将占2020年GDP的2%-4%；中国信息通信研究院预测到

2020年大数据对我国GDP的增量贡献最高将达到1.9%。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 
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 2018 年 2017 年 本年比上年增减 2016 年 

营业收入（元） 5,454,088,588.48 2,751,327,886.67 98.23% 984,218,702.59 

归属于上市公司股东的净利润（元） 633,739,964.32 487,268,383.64 30.06% 108,104,837.38 

归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润（元） 
611,469,534.57 484,521,259.94 26.20% 80,691,986.07 

经营活动产生的现金流量净额（元） 99,687,150.11 289,556,658.97 -65.57% 160,751,306.42 

基本每股收益（元/股） 0.5408 0.5379 0.54% 0.2028 

稀释每股收益（元/股） 0.5408 0.5379 0.54% 0.2028 

加权平均净资产收益率 6.20% 7.40% -1.20% 5.28% 

 2018 年末 2017 年末 本年末比上年末增减 2016 年末 

资产总额（元） 13,433,599,153.99 12,039,093,027.12 11.58% 3,947,026,509.67 

归属于上市公司股东的净资产（元） 10,515,299,296.84 9,886,852,369.48 6.36% 1,962,609,281.24 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 814,552,666.57 1,184,170,003.67 1,227,138,527.19 2,228,227,391.05 

归属于上市公司股东的净利润 119,625,099.53 241,305,305.53 193,762,355.20 79,047,204.06 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
118,900,733.45 241,268,941.40 193,701,330.73 57,598,528.99 

经营活动产生的现金流量净额 148,059,479.47 -95,455,763.44 40,064,356.53 7,019,077.55 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
44,849 

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数 

45,125 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露

日前一个月末

表决权恢复的

优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条

件的股份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

上海诺牧投资中心（有限合伙） 境内非国有法人 30.32% 355,287,007 355,287,007 质押 227,117,033 

张敏 境内自然人 10.28% 120,466,726 120,466,726 质押 80,116,812 

华安未来资产－工商银行－杭州陆金

承投资合伙企业（有限合伙） 
其他 4.84% 56,666,666 0   

华宝信托有限责任公司－华宝－平安

前海 1 号单一资金信托 
其他 4.84% 56,666,666 0   

建信基金－兴业银行－中融国际信托

－中融－宏金 114 号单一资金信托 
其他 4.84% 56,666,666 0   

国寿安保基金－渤海银行－民生信托 其他 4.84% 56,666,666 0   
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－中国民生信托－至信 349 号集合资

金信托计划 

鹏华资产－工商银行－中建投信托－

中建投信托·京杭单一资金信托 
其他 4.46% 52,227,946 0   

江西日月同辉投资管理有限公司 境内非国有法人 1.42% 16,581,936 0   

张志勇 境内自然人 1.21% 14,158,480 10,618,860 质押 10,535,700 

中国工商银行股份有限公司－易方达

创业板交易型开放式指数证券投资基

金 

其他 1.19% 13,892,340 0   

上述股东关联关系或一致行动的说明 

上述股东中，公司实际控制人张志勇先生、张敏女士与上海

诺牧投资中心（有限合伙）为一致行动人。公司未知其他前 10 名

股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

注 1：上海诺牧融资性质押股份数量为 132,845,997 股，融资性质押股份占其持有公司总股数比例为 37.39%。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

是 

互联网营销业 

2018年，公司围绕战略目标，立足“大数据基础+智能云技术”支撑，逐步打造为一家以技术和数据作为驱动的大数据科

技公司，聚焦智慧营销、智能通信物联网和数据智能应用与服务业务。公司在全球范围内成立了五大高端技术研发中心和三

大产业基地。同时，公司承担了北京市西城区核心区智慧灯杆物联互通的重点建设以及雄安新区智慧灯杆微网格智能管理平

台的搭建；并荣获了上市公司“中国百强企业奖”、“2018年度影响力企业奖”、“2018中国大数据创新企业TOP100”等众多重
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量奖项，在行业内获得高度赞誉。报告期内，公司进一步优化完善集团组织架构体系，并围绕业务咨询、产品技术以及解决

方案，继续深化业务融合与战略升级，保障公司整体经营业绩稳步增长。报告期公司共实现营业收入54.54亿元，同比增幅

98.23%；实现利润总额6.97亿元，同比增幅40.73%；实现归属于上市公司股东的净利润6.92亿元，同比增幅42.05%。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

智慧营销业务 3,604,624,381.45 641,747,607.07 25.04% 86.03% 109.44% -3.61% 

数据智能应用与

服务 
1,024,805,336.96 168,249,875.05 28.84% 9,428.50% 4,985.12% 1.85% 

智能通信物联网

业务 
824,658,870.07 -18,645,426.14 19.81% 2.70% -107.75% -10.16% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

本公司本年收购子公司广州融捷通信科技有限公司、北京诺知科技有限公司和黑龙江梅泰诺通信基础设施投资有限公司。 
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