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证券代码：002878                           证券简称：元隆雅图                           公告编号：2019-018 

北京元隆雅图文化传播股份有限公司 2018 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

声明 

公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，不存在虚假记载、误导性陈述或

重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

全体董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 130,406,410 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3.00 元

（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 元隆雅图 股票代码 002878 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 相文燕 于欣蕊  

办公地址 
北京市西城区广安门内大街 338 号港

中旅维景国际大酒店写字楼 12 层 

北京市西城区广安门内大街 338 号港

中旅维景国际大酒店写字楼 12 层 

电话 010-83528822 010-83528822 

电子信箱 ylyato@ylyato.cn ylyato@ylyato.cn 
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2、报告期主要业务或产品简介 

本公司主要为世界500强公司及国内知名企业提供整合营销服务，聚焦于礼赠品（促销品）创意设计和供应、数字化促

销服务和新媒体营销。公司主营业务包含三部分：（1）为客户供应礼赠品（包含方案创意策划、礼赠品设计研发、采购和销

售），收入体现为产品销售收入；（2）为客户提供数字化促销服务，包括基于APP和微信小程序的数字化促销活动整体解决方

案、营销礼品电商平台（包括经销商渠道管理电商、礼品集中采购电商、会员积分礼品电商等）的开发和运营及相关仓储物

流服务，收入体现为服务收入；（3）新媒体营销业务，向品牌客户提供新媒体广告策略、创意、内容、媒介、运营、数据分

析、技术输出、数据监测等营销服务。除了上述整合营销业务，公司还从事创意文化产品的开发和销售，包括自主品牌电子

数码产品、大型赛会活动的特许纪念品、贵金属工艺品、承接政府文创项目及与博物馆等文化机构合作开发旅游纪念品等。 

市场营销活动中赠送礼品的场景主要包括：（1）随消费者购买商品而赠送礼品，也称为促销品，目的是吸引消费者购买

商品或激励其多买，属于买赠性质；（2）商家进行业务推广，如银行、证券、电信运营商、其他商家等向办理新开户、注册

新会员的消费者赠送礼品，属于招新性质，目的是吸纳新客户，从而增加客户数量并带动业务收入；（3）会员积分兑换和经

销商积分奖励，如银行、保险、航空、商场、品牌等对会员的消费给予积分奖励，品牌方给予经销商按进货量给于积分奖励，

一定数量的积分可兑换礼品，目的是鼓励会员消费和经销商进货、强化会员和经销商的品牌忠诚度，属于CRM或者渠道奖励

范畴。 

相对于派发实物促销品的传统促销模式，数字化促销活动具有吸纳会员、收集消费大数据、提供多样化促销品等功能。

品牌方通过发放促销品将消费者纳入会员管理体系，从购物小票可收集消费信息，为进一步精准营销提供大数据支持。数字

化促销品品类众多（视频网站会员资格、数字化电影票、移动数据流量包），可以给消费者多样化的选择，品牌方也不需要

在渠道终端派驻大量促销员。当然数字化促销活动也可能派发实物礼品，从而衍生出B2C物流业务。 

新媒体营销业务来自公司2018年11月完成收购60%股权的谦玛网络。优质的自媒体自带流量、受众精准，近年来，越来

越多的品牌不断加码对自媒体广告的投放，尤其在母婴、时尚、美妆、汽车、数码、教育等崇尚口碑传播和KOL影响力显著

的行业。自媒体作为一种媒介资源，具有去中心化、高度分散、粉丝数量（类似传统广告的报纸发行量或电视节目收视率指

标）和刊例报价变化快、生命周期短等不同于传统媒体的特点，广告服务商有较高的商业价值。谦玛网络顺应这一趋势，向

品牌广告主提供“数据+平台+内容+服务”的自媒体营销整体解决方案，负责客户自媒体整合营销的策略策划、创意设计、

视频拍摄、H5开发、文案撰写、媒介投放、效果监测等。谦玛网络自主研发精准社交达人资源数据库，整合微信、微博、短

视频、电商达人、明星、直播等各种KOL数据，帮助客户制定精准有效的广告投放策略，提升品牌曝光、互动效果，引导销

售转化。 

除了整合营销业务，公司积极发展创意文化产品。公司自主研发的多款数码小家电、手机周边设备获得中国设计红星

奖、美国iF奖、德国红点奖等国内外设计大奖。公司承接北京市科委“北京礼物”和“北京动漫衍生品”设计项目，并于2017

年9月与北京世界园艺博览会组委会签署特许权合同，成为2019年北京世界园艺博览会纪念品特许生产商和特许零售商，于

2018年8月与北京2022年冬奥会奥组委正式签订了特许权合同，成为2022年北京冬奥会纪念品特许生产商和特许零售商。 

  报告期内，公司主营业务因收购谦玛网络60%股权而增加新媒体营销业务，未发生重大变化。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  
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单位：人民币元 

 2018 年 2017 年 本年比上年增减 2016 年 

营业收入 1,051,573,441.89 819,257,483.59 28.36% 706,814,845.46 

归属于上市公司股东的净利润 93,544,726.60 71,452,020.50 30.92% 50,250,695.95 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
83,367,410.98 66,909,608.19 24.60% 47,962,054.66 

经营活动产生的现金流量净额 -5,044,169.25 36,772,534.67 -113.72% 63,210,149.01 

基本每股收益（元/股） 0.73 0.62 17.74% 0.52 

稀释每股收益（元/股） 0.73 0.62 17.74% 0.52 

加权平均净资产收益率 16.74% 18.22% -1.48% 23.28% 

 2018 年末 2017 年末 
本年末比上年末增

减 
2016 年末 

资产总额 1,005,724,241.48 714,405,994.92 40.78% 484,967,506.91 

归属于上市公司股东的净资产 605,040,729.16 519,256,206.55 16.52% 237,141,091.78 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 203,228,019.50 240,595,387.47 234,974,456.60 372,775,578.32 

归属于上市公司股东的净利

润 
19,946,903.14 28,837,272.34 18,749,061.87 26,011,489.25 

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润 
17,240,630.73 27,311,017.49 16,886,909.97 21,928,852.79 

经营活动产生的现金流量净

额 
53,905,951.52 -40,971,139.18 -9,886,817.47 -8,092,164.12 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股

股东总数 
8,434 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

7,155 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份

数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

元隆雅图（北

京）投资有限

公司 

境内非国

有法人 
44.32% 57,800,000 57,800,000 质押 3,536,000 

孙震 
境内自然

人 
14.58% 19,017,353 19,017,353 质押 3,002,710 

李素芹 
境内自然

人 
4.43% 5,780,000 5,780,000   
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招商银行股

份有限公司

－鹏华新兴

产业混合型

证券投资基

金 

境内非国

有法人 
3.09% 4,029,603 0   

王威 
境内自然

人 
2.66% 3,468,000 3,468,000 质押 2,958,000 

鹏华基金－

建设银行－

中国人寿－

中国人寿委

托鹏华基金

公司混合型

组合 

境内非国

有法人 
1.37% 1,791,064 0   

杨平生 
境内自然

人 
1.26% 1,637,647 1,637,647   

饶秀丽 
境内自然

人 
1.11% 1,445,824 1,156,104   

基本养老保

险基金一二

零三组合 

境内非国

有法人 
1.02% 1,325,294 0   

招商银行股

份有限公司

－鹏华创新

驱动混合型

证券投资基

金 

境内非国

有法人 
0.73% 949,710 0   

上述股东关联关系或一致

行动的说明 
元隆雅图（北京）投资有限公司由孙震控股，李素芹与孙震为母子关系、一致行动人 

参与融资融券业务股东情

况说明（如有） 
无 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

否 

（一）经营业绩 

1、营业收入 

2018年度，公司实现营业收入10.52亿元，同比增长28.36%；其中主营业务收入10.34亿元，同比增长27.24%。主营业

务包括礼赠品供应、促销服务和新媒体营销，礼赠品供应业务实现收入8.33亿元，同比增长18.84%；促销服务业务实现收

入1.40亿元，同比增长25.59%，新媒体营销（谦玛网络）全年实现收入1.83亿元，同比增长51.54%。因60%股权收购于11月

初完成，故合并11月和12月收入6,067.04万元。 

公司最近3年营业收入构成情况如下： 

                                                                                      单位：万元 

 2018年 增长率 2017年 增长率 2016年 

礼赠品  83,262.27  18.84% 70,060.37 25.15% 55,980.51 

促销服务  14,024.12  25.59% 11,166.90 -11.85% 12,667.65 

新媒体营销  6,067.04   --  -- 

贵金属和特许产品 1,630.05 133.37% 698.48 -65.65% 2,033.33 

房产出租 173.88  --  -- 

营业总收入 105,157.34 28.36% 81,925.75 15.91% 70,681.48 

 

2、利润和现金流情况 

（1）利润 

2018年度，公司实现合并报表净利润9,842.89万元，同比增长35.46%；归属母公司股东净利润9,354.47万元，同比增长

30.92%。 

与2017年相比，2018年收入增速从15.91%提高到28.36%，毛利率同比基本持平，但由于北京营运中心扩建产生的房租

费用和员工股权激励加速摊销费用合计增加2,133.66万元，下拉归属母公司股东净利润增长率25.38%个百分点。受上述综合

因素的影响，2018年归属母公司股东净利润增速为30.92%。 

（2）经营性现金流 

2018年度，公司经营性现金流净额-504.42万元，同比减少 4,187.67万元，主要原因是：9-12月收入额较大，约 4.22

亿元（不含谦玛网络），同比增加约 9,077.02万元（不含谦玛网络），期末应收账款 5.02 亿元，而年末向供应商付款集中，

期末应收账款增加额与应付账款增加额的差达到 1.63 亿元。截止 2019 年 4 月 12 日，报告期末应收账款已收回 43,413.04

万元，占应收账款余额 86.20%。 

（二）经营情况 

1、礼赠品业务总体持续增长，头部客户业绩贡献提升 

在行业需求保持稳中有增、公司的综合竞争实力进一步增强的大背景下，公司 2018 年礼赠品实现销售额 8.33 亿元，同
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比增长 18.84%。礼赠品业务毛利率 23.21%，与 2017 年的 23.45%基本持平。前五大客户礼赠品销售额 5.70 亿元，同比增长

28.80%；前十大客户贡献收入 6.76 亿，同比增长 20.61%。前五大客户占比 68.44%，同比上升 5.29 个百分点；前十大客户

占比 81.22%，同比上升 1.19 个百分点，前五大、前十大客户占比稳中略升。为大企业客户进行礼赠品设计和供应的专业定

制化服务是公司的核心业务，不断夯实核心大客户的礼赠品业务，保持并努力增加在核心客户礼赠品采购中的份额，是公司

提高收入和利润最有效的途径，也是人均创收、创利效率最高的方式。2、新客户开发、新领域进入战略初见成效 

新的核心大客户开拓始终是公司的战略重点。公司目前的核心客户均为进入 5 年以上的成熟客户，而新客户从开发到取

得供应商资格、获得零星订单，到成为其主要的礼赠品供应商，占有客户礼赠品采购 30%以上的份额，通常需要 2-3 年时间。

2018 年以来，公司重点布局快消和金融行业的客户开发。截止到目前，公司已获得可口可乐、欧莱雅、飞鹤奶粉、中国银

行、中国工商银行、中信银行、中国平安、农业银行的礼赠品供应商资质，随后将在银行信用卡开卡礼、信用卡积分商城礼

品、保险销售随手礼等领域争取订单突破。公司新进入上述金融企业客户，对客户需求、偏好、采购流程、内部竞争格局等

还需要熟悉的过程，2018 年新客户对公司业绩尚未产生影响。 

3、成功收购谦玛网络，补充新媒体营销板块 

2018 年，公司以现金 2.08 亿元收购了谦玛网络 60%股权，成为其控股股东。谦玛网络专注于互联网新媒体营销业务，

是以“数据分析+平台管理+创意策划+客户服务”为业务内核的综合新媒体营销服务商。谦玛网络凭借在新媒体整合营销以及

新媒体在线分析投放等领域的服务经验和技术解决方案，向客户提供策略、创意、内容、媒介、运营、数据分析、数据监测

等营销服务。谦玛网络目前服务的广告主涵盖了互联网电商、网服、快消、美妆、快餐、母婴、在线教育、汽车等行业 200

多家品牌客户和 4A 广告公司，在客户资源上与公司可以产生显著的协同效应。 

收购谦玛网络，为公司补充了一个新的业务版块，也让公司从线下走向线上，将来可以为客户提供线上线下打通的整合

营销服务。谦玛网络管理团队承诺 2018-2020 年完成扣除非经常性损益净利润 3,200 万元、4,000 万元、5,000 万元。2018 年，

谦玛网络实现扣除非经常性损益净利润 3,498.89 万元，超过业绩承诺 9.34%。 

4、特许业务蓄势待发 

2019 年世界园艺博览会将于 4 月 29 日-10 月 7 日在北京举行，此园博会为继 1999 年昆明园博会之后第二次在中国举办的世

界级园艺博览会。目前已有 110 个国家确认参展，为历届之最。公司获得了北京世园会特许纪念品生产商和零售商资质，并

被授予园区中国馆纪念品商店独家经营权、天猫旗舰店的独家代运营权。北京冬奥会将于 2022 年 2 月召开，经过激烈的竞

争，公司获得北京冬奥会特许纪念品生产商和零售商资质。每个特许生产商最多只能申报 3 个品类，公司凭借出色的创意设

计能力和上市公司品牌优势，获得贵金属、毛绒、徽章等三大热门品类的生产资质。两大特许业务的资质已如期取得，对公

司的业绩贡献将陆续在 2019-2021 年体现。 

5、数字化营销业务深耕核心客户 

客户对线下数字化营销的需求增长较快，针对客户的经销商奖励、利用促销品进行线下导流、无促销员门店礼品发放、

手机摇红包、样品（试用装）派发等需求，公司为核心客户提供了多种定制化数字化解决方案。公司在数字化整合营销领域

的创新能力和执行能力不断提升。2018 年，数字化营销服务获得收入 8,871.30 万元，同比增长 38.98%；在促销服务业务中

占比 63.26%，同比增加 6.10 个百分点。 

（三）对外投资情况 

转让景栗科技股权 

2018 年 1 月，公司对景栗科技投资 2000 万元，占其总股本 10%。2018 年 12 月，公司在景栗科技进行 A+轮融资时向景

栗科技创始人转让股权并退出，股权转让价格考虑景栗科技 A+轮投后估值 2.8亿元及 A轮融资稀释后的公司股权比例 8.28%，

经交易双方协商确定为 2,318.40万元。由于年末未完成交割，公司确认公允价值变动收益 318.40万元。 



北京元隆雅图文化传播股份有限公司 2018 年年度报告摘要 

7 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

□ 适用 √ 不适用  

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

（1）重要会计政策变更 

①根据财政部《关于修订印发2018年度一般企业财务报表格式的通知》（财会[2018]15号），经董事会第三届第六次决议通过，

本公司对财务报表格式进行了以下修订： 

A、资产负债表 

将原“应收票据”及“应收账款”行项目整合为“应收票据及应收账款”； 

将原“应收利息”及“应收股利”行项目归并至“其他应收款”； 

将原“固定资产清理”行项目归并至“固定资产”； 

将原“工程物资”行项目归并至“在建工程”； 

将原“应付票据”及“应付账款”行项目整合为“应付票据及应付账款”项目； 

将原“应付利息”及“应付股利”行项目归并至“其他应付款”； 

将原“专项应付款”行项目归并至“长期应付款”。 

B、利润表 

从原“管理费用”、“销售费用”中分拆出“研发费用”； 

在“财务费用”行项目下分别列示“利息费用”和“利息收入”明细项目； 

C、股东权益变动表 

在“股东权益内部结转”行项目下，将原“结转重新计量设定受益计划净负债或净资产所产生的变动”改为“设定受益计划

变动额结转留存收益”。 
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本公司对可比期间的比较数据按照财会[2018]15号文进行调整。 

财务报表格式的修订对本公司的资产总额、负债总额、净利润、其他综合收益等无影响。 

②根据财政部《关于2018年度一般企业财务报表格式有关问题的解读》，本集团作为个人所得税的扣缴义务人，根据《中华

人民共和国个人所得税法》收到的扣缴税款手续费在“其他收益”中填列，对可比期间的比较数据进行相应调整，本公司不

存在需要进行调整的情况。 

（2）重要会计估计变更 

本公司不存在重要会计估计变更。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

公司于2018年11月开始对谦玛网络合并报表。  

（4）对 2019 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  
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