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证券代码：300622                           证券简称：博士眼镜                           公告编号：2019-059 

博士眼镜连锁股份有限公司 2019 年半年度报告摘要 

一、重要提示 

本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读半年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

姓名 职务 内容和原因 

声明： 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次半年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

ALEXANDER LIU 董事长 因公务出差 LOUISA FAN 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

□ 适用 √ 不适用  

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 博士眼镜 股票代码 300622 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 杨秋 熊丹 

办公地址 
深圳市罗湖区桂园街道深南东路 5016 号

京基一百大厦 A 座 2201-02 单元 

深圳市罗湖区桂园街道深南东路5016号京

基一百大厦 A 座 2201-02 单元 

电话 0755-82095801 0755-82095801 

电子信箱 zqswb@doctorglasses.com.cn zqswb@doctorglasses.com.cn 

2、主要财务会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

 本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增减 

营业收入（元） 307,834,153.71 263,690,808.77 16.74% 

归属于上市公司股东的净利润（元） 25,138,345.94 26,004,059.87 -3.33% 
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归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益后的净利润（元） 
18,992,671.04 18,120,732.00 4.81% 

经营活动产生的现金流量净额（元） 33,432,431.71 7,276,796.18 359.44% 

基本每股收益（元/股） 0.2062 0.3031 -31.97% 

稀释每股收益（元/股） 0.2062 0.3031 -31.97% 

加权平均净资产收益率 4.87% 5.61% -0.74% 

 本报告期末 上年度末 
本报告期末比上年度末增

减 

总资产（元） 598,010,577.13 589,719,124.18 1.41% 

归属于上市公司股东的净资产（元） 490,869,108.48 503,655,568.29 -2.54% 

3、公司股东数量及持股情况 

报告期末股东总数 9,367 
报告期末表决权恢复的优先

股股东总数（如有） 
0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件

的股份数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

ALEXANDER 
LIU  

境外自然人 26.99% 32,956,568 32,956,568   

LOUISA FAN 境外自然人 22.48% 27,443,525 27,443,525 质押 17,483,961 

建水县江南道企

业管理有限公司 
境内非国有法人 3.75% 4,582,601 0   

上海豪石九鼎股

权投资基金合伙

企业（有限合伙） 

其他 2.85% 3,476,371 720,059   

苏州工业园区昆

吾民乐九鼎投资

中心（有限合伙 

其他 1.50% 1,836,124 468,039   

吴军  境内自然人 1.49% 1,818,125 0   

苏州工业园区昆

吾民安九鼎投资

中心（有限合伙） 

其他 1.11% 1,358,406 432,036   

华盖医疗健康创

业投资成都合伙

企业（有限合伙） 

其他 0.74% 900,074 900,074   

华盖医药健康产

业创业投资（温

州）合伙企业（有

限合伙） 

其他 0.74% 900,074 900,074   

盛坤聚腾（上海）

股权投资基金合

伙企业（有限合

伙）  

其他 0.74% 900,074 900,074   

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

1、ALEXANDER LIU 与 LOUISA FAN 为夫妻关系。 

2、上海豪石九鼎股权投资基金合伙企业（有限合伙）、苏州工业园区昆吾民乐九鼎投资

中心（有限合伙）、苏州工业园区昆吾民安九鼎投资中心（有限合伙）、苏州嘉赢九鼎投

资中心（有限合伙）的基金管理人为同一法人。 

3、华盖医疗投资管理（北京）有限公司为华盖医疗健康创业投资成都合伙企业（有限

合伙）的基金管理人，同时也是华盖投资管理（温州）有限公司的股东。华盖投资管理
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（温州）有限公司为华盖医药健康产业创业投资（温州）合伙企业（有限合伙）的基金

管理人。 

前 10 名普通股股东参与融资融券

业务股东情况说明（如有） 

公司股东胡硕实通过平安证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户持有 552,101

股，实际合计持有 552,101 股； 

公司股东周抗抗通过长城证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户持有 451,600

股，实际合计持有 451,600 股。 

4、控股股东或实际控制人变更情况 

控股股东报告期内变更 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期控股股东未发生变更。 

实际控制人报告期内变更 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期实际控制人未发生变更。 

5、公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

6、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在半年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

是 

零售相关业 

（一）公司经营情况概述 

    公司坚持深耕眼镜零售行业，经过多年的积累，在销售网络规模、品牌知名度、专业服务水平方面以及渠道方面具有一

定优势，面对日益加剧的市场竞争，公司始终围绕“区域领先、稳健扩张”的发展战略和年度经营目标，积极推动主营业务

发展，不断提升管理水平，夯实公司核心竞争力。 

    2019年上半年，公司实现营业收入30,783.41万元，比上年同期增长16.74%，实现归属于上市公司股东净利润2,513.83

万元，比上年同期下降3.33%。 

    报告期内，公司重点开展了以下方面工作： 

    1、持续推进门店销售网络布局 

报告期内，公司在推动营销服务平台建设，深耕核心商圈拓展新门店，同时对门店销售的经营情况进一步深入分析，对

长期销售不理想的门店，根据不同门店的实际情况，采取优化商品结构、调整店面面积以及关闭撤店等这些不同的处理策略，

在增加开店数量的同时提高开店质量，进一步优化销售网络布局，以保障公司的盈利水平。 

    2、推进信息化项目建设 

报告期内，公司继续推进信息化建设项目进度，已完成了微商城、会员管理系统和消费者自助开具电子发票系统的上线

工作。对于已上线的业务，如固定资产管理、门店开关店管理以及门店零售、特定加工、物流配送、商品管理等，根据上线

后的使用反馈，及时沟通，反复验证，对流程不断进行优化，保障系统的稳定性。为提升效率，将上游供应商协作流程平台

化、透明化的流程改造和系统开发工作正在稳步推进。 

    3、实施股权激励、强化公司凝聚力 

    报告期内，公司授予了2018年限制性股票激励计划预留部分的限制性股票，公司向5名激励对象授予预留部分的32万股

限制性股票，本次限制性股票的上市日期为2019年5月17日；公司审议通过了2018年限制性股票激励计划首次授予限制性股

票第一个限售期解除限售条件成就的议案，符合第一个限售期解除限售条件的21名激励对象获授的限制性股票数量为
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1,636,499股，本次可解除限售的股票数量为654,600股，本次限制性股票激励计划的实施，有效激励了部分员工的积极性，

促使员工为公司的成长及发展而共同努力，也增强了公司核心团队的凝聚力。 

    4、持续实施品牌体系的升级，加强公司的品牌优势 

    报告期内，公司继续实施公司品牌系统升级的相关工作，梳理相应的服务标准体系，优化装修方案降低装修成本，扩大

各品牌新形象的使用范围，维护和提升品牌形象，提高品牌的成熟度，从而加强公司在眼镜零售连锁经营领域的品牌优势，

通过不断提升公司品牌价值，更有利于公司市场占有率的提高和综合竞争力的增强。 

    5、继续探索“线上+线下”互动经营模式，完善公司的销售体系 

    报告期内，公司通过与控股子公司江西博士新云程商贸有限公司加深业务协作，不断完善公司线上业务的渠道建设，以

推动线上线下各业务模块间的融合，最大化发挥线上线下相互促进的协同效应，扩大公司的销售规模，为增强公司的盈利能

力做铺垫。本报告期公司线上销售额为1,622.60万元，较上年同期增长了910.84%。 

    6、推进供应链运营中心建设项目。 

    报告期内，公司新供应链运营中心场地建设完成并已进驻，新供应链运营中心除了整合配送部、配镜部、商品部等公司

现有供应链资源，后期还将引进自动化加工设备和生产线，提升加工质量和效率。 

公司需遵守《深圳证券交易所行业信息披露指引第 8号——上市公司从事零售相关业务》的披露要求 

（二）公司门店的经营情况 

报告期内，公司新开门店22家，其中直营门店18家，加盟店4家；关店18家，其中，直营门店关店16家，加盟店关店2

家。截至2019年6月30日，公司共有门店409家，其中，直营门店379家，加盟店30家。报告期公司收入排名在前10名的门店

情况如下： 

序号 门店名称 地址 开业日期 经营面积 

（M2） 

经营业态 经营 

模式 

物业权属 

状态 

1 深圳市1098号门店 深圳市福田区 2013/7/16 220.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

2 深圳市1191号门店 深圳市罗湖区 2012/10/26 88.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

3 杭州市6466号门店 杭州市江干区 2013/5/21 76.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

4 深圳市1046号门店 深圳市福田区 2009/12/10 112.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

5 深圳市1018号门店 深圳市南山区 2008/10/13 63.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

6 深圳市1288号门店 深圳市宝安区 2017/8/31 78.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

7 南宁市4885号门店 南宁市青秀区 2016/9/26 78.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

8 深圳市1228号门店 深圳市龙岗区 2013/12/5 84.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

9 深圳市1066号门店 深圳市罗湖区 2010/9/26 50.50 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

10 沈阳市5052号门店 沈阳市和平区 2018/3/19 70.00 商超场所及医疗机构 直营 租赁物业 

1、报告期末门店经营情况 

截至报告期末，公司共有门店409家，其中直营门店379家，加盟门店30家。经营网点已遍布甘肃省、青海省、辽宁省、

山西省、陕西省、山东省、浙江省、江苏省、安徽省、江西省、湖北省、湖南省、广东省、四川省、云南省、宁夏回族自治

区、广西壮族自治区、北京市、重庆市、上海市共计20个省、自治区、直辖市。 

（1）报告期末门店的分布情况 

①报告期末直营门店的分布情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（M2） 数量（家） 面积（M2） 

东北 7 376.00 0 - 

华北 10 532.00 0 - 

华东 66 4,335.29 19 2,181.00 

华南 153 8,956.75 51 4,101.10 

华中 0 - 0 - 
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西南 70 5,237.89 3 187.28 

合计 306 19,437.93 73 6,469.38 

②报告期末加盟门店的分布情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（M2） 数量（家） 面积（M2） 

东北 0 - 0 - 

华北 2 79.00 0 - 

华东 6 278.00 0 - 

华南 7 189.00 0 - 

华中 4 195.00 0 - 

西北 6 294.00 0 - 

西南 3 153.00 2 80.00 

合计 28 1,188.00 2 80.00 

（2）直营店营业收入和公司对加盟店批发收入情况 

报告期末，公司直营门店主营业务收入共计280,407,408.44元，占公司营业收入的91.09%，公司对加盟门店批发收入共

计2,312,540.16元，占公司营业收入的0.75%。 

2、门店的变动情况 

报告期内，公司新开门店22家，其中，直营门店18家，加盟店4家；关店18家，其中，直营门店关店16家，加盟店关店2

家。均不存在对公司业绩有重大影响的情况。 

（1）报告期内新增门店情况 

①报告期内新增直营门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（M2） 数量（家） 面积（M2） 

东北 0 - 0 - 

华北 2 121.00 0 - 

华东 4 273.44 1 220.00 

华南 7 331.78 1 74.00 

华中 0 - 0 - 

西南 3 566.63 0 - 

合计 16 1,292.85 2 294.00 

②报告期内新增加盟门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（M2） 数量（家） 面积（M2） 

东北 0 - 0 - 

华北 0 - 0 - 

华东 1 46.00 0 - 

华南 0 - 0 - 
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华中 1 70.00 0 - 

西北 1 40.00 0 - 

西南 1 53.00 0 - 

合计 4 209.00 0 - 

（2）报告期内关闭门店情况 

①报告期内关闭直营门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（M2） 数量（家） 面积（M2） 

东北 0 - 0 - 

华北 0 - 0 - 

华东 4 215.00 0 - 

华南 5 281.00 3 154.86 

华中 0 - 0 - 

西南 3 149.00 1 65.00 

合计 12 645.00 4 219.86 

②报告期内关闭加盟门店情况 

所在地区 经营业态 

商超场所及医疗机构 独立街铺 

数量（家） 面积（M2） 数量（家） 面积（M2） 

东北 0 - 0 - 

华北 0 - 0 - 

华东 1 55.00 0 - 

华南 1 30.00 0 - 

华中 0 - 0 - 

西北 0 - 0 - 

西南 0 - 0 - 

合计 2 85.00 0 - 

3、门店店效信息 

（1）分区域门店情况 

地区 数量（家） 店面平效 

（元/M
2
/年） 

营业收入（万元） 营业收入同比增幅（%） 营业利润同比增幅（%） 

上年同期 本报告期 

东北 7 15,821.34 306.02 297.44 -2.80% 58.31% 

华北 10 19,732.76 487.96 452.37 -7.29% -94.57% 

华东 85 16,355.33 4,625.45 4,999.08 8.08% 35.01% 

华南 204 28,122.52 16,318.84 17,975.43 10.15% 16.77% 

华中 0 - - - - - 

西南 73 17,339.98 3,853.66 4,316.42 12.01% -55.91% 
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合计 379 22,696.03 25,591.92 28,040.74 9.57% 15.22% 

（2）分经营业态情况 

经营业态 数量（家） 店面平效 

（元/M
2
/年） 

营业收入（万元） 营业收入同比增幅

（%） 

营业利润同比增

幅（%） 
上年同期 本报告期 

商超场所及医疗机构 306 23,872.92 19,668.96 22,065.07 12.18% 13.41% 

独立街铺 73 19,200.85 5,922.97 5,975.67 0.89% 19.88% 

合计 379 22,696.03 25,591.92 28,040.74 9.57% 15.22% 

（三）公司线上销售情况 

公司控股子公司江西博士新云程商贸有限公司负责运营公司在天猫、京东平台上的官方旗舰店。2019年上半年，公司线

上交易额（GMV）为1,851.05万元，公司在天猫平台、京东平台上的营业收入（不含税）分别为1,622.39万元、0.21万元，

合计占公司营业收入的5.27% 

（四）采购、仓储及物流情况 

1、商品采购与存货情况 

（1）商品采购情况 

公司采用统一进货、集中采购、统一定价的采购运作模式。商品部在每年年底制定次年全公司的年度及月度商品采购计

划。按照库存定量管理标准，营运部、加盟业务部、配镜部向商品部发送不同销售模式下的产品需求，同时商品部根据产品

的销售情况、周转率、库存情况等，制定订货计划，以实施品类优化措施，不断调整产品结构。 

2019年上半年，公司前五名镜片供应商的供货比例分别为48.20%、23.65%、14.53%、11.69%及1.87%；前五名镜架供应

商的供货比例分别为17.68%、15.26%、14.22%、5.58%及5.06%；前五名太阳镜供应商的供货比例分别为29.86%、18.70%、8.82%、

7.97%及6.06%；公司老花镜供应商共三家，供货比例分别为62.74%、20.03%、17.24%；前五名隐形眼镜供应商的供货比例分

别为32.73%、30.96%、23.78%、10.09%及1.96%；公司护理液供应商共四家，供货比例分别为37.71%、35.77%、22.83%及3.68%。 

（2）存货管理情况 

为避免因款式老旧对公司经营造成不良影响，公司一般会与供应商约定退换货条款，以保证公司存货的合理库存。对于

库龄长、周转慢的存货，每月将对其进行检查、分析，并制定不同的促销及销售激励政策，以加快存货周转；对于因质量问

题或者磨损瑕疵而导致已无销售价值的存货，定期进行报损清理。 

2、仓储与物流情况 

公司销售业务按渠道分为直营实体店、电子商务渠道、批发（含加盟）渠道。公司在深圳设有总仓，在南昌设有分仓，

其他地区存货都直接存放于门店，未单独设立仓库。 

公司直营门店内陈列的商品是由公司配送部通过公司自有车辆、第三方快递/物流公司、门店员工自提等方式向各直营

门店进行配送。对于直营实体店需要验配加工的眼镜产品，在各直营门店与配镜部之间也通过上述物流方式配送；对于电子

商务渠道销售的产品，公司通过第三方快递公司将商品邮寄给消费者；对于批发及加盟渠道销售的产品，公司通过第三方物

流/快递公司邮寄给批发客户，或者由批发客户自行提货。 

2、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上一会计期间财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的说明 

√ 适用 □ 不适用  

本期会计政策变更情况如下： 

会计政策变更的内容和原因 审批程序 备注 

根据财政部颁布的《企业会计准则第22

号——金融工具确认和计量》、《企业

会计准则第23号——金融资产转移》、

《企业会计准则第24号——套期会计》

及《企业会计准则第37号——金融工具

列报》的规定和要求，公司从2019年1

月1日起执行新规定。 

2019年4月10日第三届董事会第十一

次会议审议通过 

1、对合并报表影响： 

受影响的报表项目及金额： 

2019年1月1日： 

可供出售金融资产：减少13,726,400.00元； 

其他权益工具投资：增加13,726,400.00元。 

根据公司存货管理需要，从2019年1月1

日起，公司将存货计价方法由月末一次

加权平均法变更为个别计价法。 

2019年4月10日第三届董事会第十一

次会议审议通过 
不涉及调整 
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根据财政部颁布的《关于修订印发2019

年度一般企业财务报表格式的通知》的

规定和要求，公司从2019年度中期财务

报表起执行新规定。 

2019年8月27日第三届董事会第十六

次会议审议通过 

1、对合并报表影响： 

受影响的报表项目及金额： 

2018年12月31日： 

应收票据及应收账款：减少25,258,070.81元 

应收账款：增加25,258,070.81元 

应付票据及应付账款：减少32,172,228.84元 

应付账款：增加32,172,228.84元 

利润表中资产减值损失列报位置调整。 

2、对母公司报表影响： 

受影响的报表项目及金额： 

2018年12月31日： 

应收票据及应收账款：减少22,062,578.20元 

应收账款：增加22,062,578.20元 

应付票据及应付账款：减少22,519,397.80元 

应付账款：增加22,519,397.80元 

利润表中资产减值损失列报位置调整。 

 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上一会计期间财务报告相比，合并报表范围发生变更说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。 

 

 

 

博士眼镜连锁股份有限公司 

法定代表人：ALEXANDER LIU 

二〇一九年八月二十七日 
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