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	一、消费电子“品牌商”布局
	公司于2007年推出自有品牌“雷柏、RAPOO”，前期主要聚焦消费电子细分领域——PC端外设产品，主要产品包括：无线键鼠、游戏键鼠、耳机及游戏手柄类，另在海外市场投放少量的基于移动端的消费电子品类。经过多年在市场沉淀，公司在消费电子领域业已树立、积累了一定的品牌知名度与渠道资源，因此从2018年底开始，公司开始筹划进一步释放品牌效应，探索在消费电子行业多元拓展的可能性，筹划成立项目部积极开拓委外设计生产业务，拓宽产品品类，加速PC端周边产品升级，进行从PC端周边延伸到对移动端周边、甚至更多元化的应...
	二、扩大外协生产模式

