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酒鬼酒股份有限公司 
澄清公告 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，

没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

一、传闻情况 

2012 年 8 月以来，有媒体针对本公司发表了《酒鬼酒年涨 300%

内幕：吉首市政府下达 20 亿营收目标》、《酒鬼酒被疑做局：经销商

及私募身兼卖酒买股双身份》等相关文章。同时，国内多家网络媒体

转载和刊载了类似上述有关公司的文章。传闻内容概括如下： 

1、有关文章质疑公司业绩做假，称“酒鬼酒的业绩是做上去的，

一方面靠机构买货，一方面靠向经销商压货”。 

2、有关文章质疑公司销售淡季“利润离奇涨 3.29倍”，称疑为

“做局”所致。 

3、有关文章称参与公司非公开增发新股的机构“先买票，后买

酒”，炒作酒鬼酒股票。 

4、有关文章称公司产品存在价格倒挂。 

5、有关文章称酒鬼酒湖南销售有限责任公司的股东既是股东又

是经销商。 

二、澄清说明 

经核实，本公司针对上述传闻事项和新闻媒体提出的主要问题，

特作说明如下： 

1、传闻 1 不属实。 

说明：公司经营业绩真实可靠，与公司相关定期报告披露的信息

一致。公司业绩大幅提升是多年来坚持稳健经营，稳步推进发展战略

的结果，公司通过“改制重组年(2006)、资源整合年(2007)、品牌提

升年(2008)、质量管理年(2009)、销售服务年(2010)”近五年的努力，

全面夯实了发展基础，市场建设和战略布局基本完成，公司规范运作、

科学决策的现代企业经营机制基本形成，“馥郁香型”工艺在行业中



的地位已经确定，产品质量得到全面优化和改善，文化酒鬼酒的品牌

形象得到巩固提升。到了“市场拓展年(2011)”使公司经营业绩有了

实质性提高，2012 年是公司确定的“规模效益年（2012）”，公司市

场地域空间和纵深度有了进一步拓展，销售商数量也有较大增长，使

公司产销规模有了较大发展，经营业绩大幅增长并不是文章所述的

“靠机构买货，靠向经销商压货”所致。 

2、传闻 2 不属实。 

说明：2007 年公司完成改制重组，使公司走出发展低谷，2009

年以来才开始走上恢复性发展之路，2011 年公司销售规模有了稳步

提升，但与规模较大的白酒上市公司相比，公司的销售规模还较低，

由于 2011 年度利润基数相对较低，随着 2012 年销售规模稳步扩大，

使公司的成本、费用率相应有所下降、销售利润率有所上升，从而导

致利润增幅较大。 

3、传闻 3 不属实。 

说明：通过竞价发行，公司最近一次非公开增发新股发行价格确

定为 20.10 元/股，最终有七名投资者成功认购新股。国富浩华会计

师事务（特殊普通合伙）所对本次发行的认购资金到账情况进行审验，

并出具了“国浩验字【2011】204A163号”《验证报告》。 除中皇有

限公司是酒鬼酒的控股股东外，其他发行对象与发行人不存在关联关

系。除中皇公司及其关联方外，其他发行对象及其关联方未与公司发

生任何交易。 

4、传闻 4 不属实。 

说明：公司包括“内参”酒在内的所有产品不存在价格倒挂的问

题。 

5、传闻 5 的说明。 

酒鬼酒湖南销售有限责任公司为本公司全资子公司酒鬼酒供销

有限责任公司的参股公司，酒鬼酒湖南销售有限责任公司于 2010 年

7 月 1 日完成工商注册登记手续，该公司由酒鬼酒供销有限责任公司

与湖南省骨干经销商合资组建，参股股东均为公司经销商。目的是为

精耕细作湖南根据地市场，深入治理和完善湖南省市场营销秩序，稳

定公司产品价格，确立湖南大本营市场在公司营销中的基础性地位，



构建上市公司利益与经销商利益共同体，推动本土市场稳定、持续发

展。详情见 2010 年 7 月 7 日公司董事会刊登在《中国证券报》 、 《证

券时报》 、 《上海证券报》和巨潮网上的《控股子公司对外投资公

告》。 

三、重要提示 

公司指定的信息披露媒体为《中国证券报》、《证券时报》、《上海

证券报》、《证券日报》和巨潮资讯网 http://www.cninfo.com.cn。，

公司所有信息均以公司在上述媒体刊登的公告为准。 

 

                                酒鬼酒股份有限公司 

                                  2012 年 8 月 27 日 
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