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北京燕京啤酒股份有限公司关于本次公开发行A股股票 

募集资金投资项目的可行性研究报告 

释  义 

在本可行性研究报告中，除非文义另有所指，下列简称或名称具有如下含义： 

燕京啤酒、公司 指 北京燕京啤酒股份有限公司 

四川燕京 指 四川燕京啤酒有限公司 

新疆燕京 指 新疆燕京啤酒有限公司 

广东燕京 指 广东燕京啤酒有限公司 

河北燕京 指 河北燕京啤酒有限公司 

包头雪鹿 指 燕京啤酒（包头雪鹿）股份有限公司 

呼和浩特燕京 指 燕京啤酒（呼和浩特）有限公司 

赣州燕京 指 燕京啤酒（赣州）有限公司 

衡阳燕京 指 燕京啤酒（衡阳）有限公司 

桂林漓泉 指 燕京啤酒（桂林漓泉）股份有限公司 

昆明燕京 指 燕京啤酒（昆明）有限公司 

河北玻璃 指 河北燕京玻璃制品有限公司 

曲阜三孔 指 燕京啤酒（曲阜三孔）有限责任公司 

双燕商标 指 北京双燕商标彩印有限公司 

燕京有限 指 北京燕京啤酒投资有限公司 

燕京集团 指 北京燕京啤酒集团公司 

股票、A 股 指 发行人每股面值为 1 元的人民币普通股股票 

本次发行、本次增发 指 
公司本次向不特定对象公开发行不超过 5.2

亿股人民币普通股的行为 
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一、本次募集资金使用投资计划 

根据《上市公司证券发行管理办法》等有关规定，结合公司实际经营状况、

财务状况和投资项目的资金需求情况，本次公开发行A股股票拟募集资金总额不

超过人民币26.20亿元。本次公开发行募集资金在扣除发行费用后，拟用于以下

项目： 

单位：万元 

序 

号 
募集资金投向 具体项目名称 

项目总投

资 

拟使用募

集资金 

1 
对四川燕京啤酒有限公司增资

28,000.00 万元 

新增 10 万千升/年啤酒生产线项目 20,000.00 20,000.00 

新增 5 万千升/年啤酒易拉罐生产线项目 8,000.00 8,000.00 

2 
对新疆燕京啤酒有限公司增资

45,365.00 万元 

新增年产 10 万千升啤酒工程（三期）项目 15,965.00 15,965.00 

用于新疆燕京啤酒有限公司合资设立燕京啤酒（阿拉

尔）有限公司进行其年产 10 万千升啤酒工程项目 
31,670.00 29,400.00 

3 
对广东燕京啤酒有限公司增资

7,041.1575 万元 
600 罐/分钟易拉罐工程技术改造项目 9,388.21 7,041.1575 

4 
对河北燕京啤酒有限公司单方面增资 

19,353.91 万元 
年产 10 万千升啤酒扩建工程项目 19,353.91 19,353.91 

5 
对燕京啤酒（包头雪鹿）股份有限公

司单方面增资 24,966.69 万元 
燕京啤酒（呼和浩特）有限公司搬迁改造工程项目 24,966.69 24,966.69 

6 
对燕京啤酒（赣州）有限责任公司单

方面增资 29,988.60 万元 
年产 10 万千升啤酒退城进园技术改造项目 29,988.60 29,988.60 

7 
对燕京啤酒（衡阳）有限公司单方面

增资 29,624.53 万元 
年产 40 万千升（三期）啤酒工程项目 29,624.53 29,624.53 

8 
对燕京啤酒（昆明）有限公司单方面

增资 9,600.00 万元 
新建 5 万千升啤酒产能填平补齐项目 9,600.00 9,600.00 

9 
投资 29,700.00 万元合资设立 

河北燕京玻璃制品有限公司 
年产 50 万吨瓶罐玻璃建设项目 60,000.00 29,700.00 

10 
出资 22,739.91 万元收购燕京啤酒（曲

阜三孔）有限责任公司 100%股权 
收购燕京啤酒（曲阜三孔）有限责任公司 100%股权 22,739.91 22,739.91  

11 
出资 15,606.00 万元收购北京双燕商

标彩印有限公司 100%股权 
收购北京双燕商标彩印有限公司 100%股权 15,606.00 15,606.00 

合计 296,902.85 261,985.80 

如本次公开发行募集资金到位时间与上述增资及项目资金需求的时间要求

不一致，公司可根据实际情况需要以自筹资金先行投入，募集资金到位后，予以

置换。如果本次发行实际募集资金量不能满足上述增资及项目资金需求，不足部
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分由公司自筹解决。 

二、本次募集资金投资项目的可行性分析 

1、对四川燕京啤酒有限公司增资 28,000.00 万元 

（1）四川省啤酒市场概况 

四川省位居西南中心，邻近云贵渝三省（直辖市），人口稠密，经济发展水

平较高，为西部综合交通枢纽、经济发展高地，是西南地区的核心省份。四川省

的文化开放程度相对较高，居民消费意愿和消费能力也较强，对消费品的品牌包

容性高；四川省餐饮业发达，受饮食习惯影响，对啤酒的消费潜力较大；四川省

拥有西南地区的交通枢纽、通信枢纽及物流和商贸、金融、科技中心，对周边省

市啤酒市场的辐射能力很强。2009 年，四川省啤酒销售量就已超过 200 万千升，

近年来保持了较快的增长速度；但四川省啤酒产量增长相对滞后。据 WIND 统

计，2011 年四川省啤酒产量为 175.35 万千升，低于同期销量，产能增长有明显

空间。 

（2）实施该项目的背景及意义 

①满足市场发展需求，完善公司整体战略布局 

为了在西南市场进行战略布局，燕京啤酒2008年在四川省南充市成立了四川

燕京。四川燕京成立后，充分利用南充市作为四川省东北部区域中心、经济较为

发达、消费能力较强、交通便利的区位优势，坚持差异化营销，采取推广瓶装鲜

啤等策略，大力开发川东北地区的城区餐饮等现饮市场；同时大力拓展流通渠道，

开发新产品、完善产品结构，拓展该地区的城区零售等非现饮市场和乡镇市场。

四川燕京业务发展迅速，2009年投产第一年销量即超过6万千升，占领了南充市

约80%的市场份额；2010年实现盈利，啤酒销量超过10万千升；2011年，四川燕

京啤酒销量超过14万千升，同比增长39.53%。2012年上半年继续保持了良好的增

长态势。 

燕京啤酒已将四川作为重点拓展区域，在稳固四川东北部区域市场的同时，

四川燕京还将逐步拓展成都和重庆等地市场，扩大在四川省市场份额。 

目前，四川燕京产能规模与销售规模不相匹配，生产能力已不能满足燕京

啤酒在四川省东北部区域及周边地区快速增长的销售需求。在四川省啤酒销量和

人均啤酒消费量持续增长、川渝地区主要竞争品牌先后扩产改造、其他品牌啤酒
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企业入川的背景下，四川燕京迫切需要保持快速发展的势头并不断提高产销量，

才能巩固已有市场份额并争取更大的市场空间，为进一步完善燕京的西南市场战

略提供保障。 

②满足消费者对产品质量的需求，啤酒生产技术水平进一步提升 

本项目采用的是广东轻工机械二厂与德国KHS合作生产或南京轻工机械厂

新近研制的新一代啤酒包装线，采用先进技术生产优质产品，将进一步提高对南

充啤酒市场高质量啤酒的供应能力，满足消费者不断增长的需求。 

③满足四川燕京自身发展需求，提高公司竞争力 

本项目的实施将对燕京啤酒在四川及周边地区的发展起到积极的促进作用：

有利于大幅增加燕京啤酒在四川东北部及周边地区的产销量，提高四川燕京的盈

利水平；有利于通过媒体宣传和广告投放，进一步树立燕京啤酒在四川及周边地

区的品牌影响力；有利于发挥燕京啤酒品牌优势、技术优势、质量优势、网络优

势及管理优势，深入开拓四川市场，并最终取得该区域的市场优势。 

（3）具体项目名称 

对四川燕京啤酒有限公司增资28,000.00万元，其中投资20,000.00万元用于其

新增10万千升/年啤酒生产线项目，投资8,000.00万元用于其新增5万千升/年啤酒

易拉罐生产线项目。 

（4）项目建设规模 

① 新增10万千升/年啤酒生产线项目 

本期工程扩建规模为年啤酒生产能力10万千升。项目建设地址位于南充市嘉

陵工业园。本项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 9.5°P480ml燕京纯生啤酒 480ml×12瓶/纸箱 5.5 

2 9.5°P500ml燕京清爽啤酒 500ml×12瓶/纸箱 4.5 

② 新增5万千升/年啤酒易拉罐生产线项目 

本期工程建设规模为年啤酒生产能力5万千升。项目建设地址位于南充市嘉

陵工业园。本项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 
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1 10°P高档纯生啤酒 330ml×24罐装/纸箱 5.0 

（5）投资方式 

四川燕京成立于2008年1月10日，注册资本20,000.00万元，为燕京啤酒全资

子公司。 

燕京啤酒拟以本次公开发行股票募集资金中的28,000.00万元对四川燕京增

资，增资价格为每单位注册资本1元，增资完成后，四川燕京注册资本为48,000.00

万元。 

（6）项目投资 

① 新增10万千升/年啤酒生产线项目 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为20,000.00万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费

等）16,486.34万元、流动资金3,513.66万元；其中拟使用募集资金20,000万元。 

② 新增5万千升/年啤酒易拉罐生产线项目 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为8,000万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费等）

7208万元、流动资金792万元；其中拟使用募集资金8,000万元。 

（7）项目主要设备 

① 新增10万千升/年啤酒生产线项目 

本项目共投资10,533.00万元用于设备及工器具购置，主要包括糊化锅、糖化

锅、过滤槽等啤酒生产、包装设备。 

② 新增5万千升/年啤酒易拉罐生产线项目 

本项目共投资4300.00万元用于设备及工器具购置，主要包括灌酒机、冲灌

机等灌装啤酒生产、包装设备。 

（8）财务评价 

① 新增10万千升/年啤酒生产线项目 

根据工程建设计划，项目建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为42,085.22万元；正常生产年利润总额为

2,212.95万元，总投资收益率11.09%，全部投资财务内部收益率（税后）10.52%；
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税后静态投资回收期7.95年（含建设期）。 

② 新增5万千升/年啤酒易拉罐生产线项目 

根据工程建设计划，项目建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年增量销售收入为12,300.00万元；正常生产年新增利润总额

为1,239.75万元，总投资收益率15.49%，全部投资财务内部收益率（税后）15.70%；

税后静态投资回收期6.30年（含建设期）。 

2、对新疆燕京啤酒有限公司增资 45,365.00 万元 

（1）新疆自治区啤酒市场概况 

新疆维吾尔族自治区拥有优质啤酒原料资源，在当地建立啤酒生产基地具有

优越的自然条件。新疆是世界三大啤酒花种植生产基地之一，约占全国70%产量；

天山北麓是世界五大大麦种植基地之一，生产优质啤酒大麦；拥有优质水源天山

冰川，其冰川储量约占全国的50%。 

随着我国居民消费水平的不断提高，中西部地区的经济增长速度潜力更大。

2011 年，新疆维吾尔族自治区全区生产总值实现了 6,574.54 亿元，增长 12%，

高于全国平均增速 2.8 个百分点，食品类零售额增长 24.5%，增长强劲。新疆的

啤酒消费市场需求也在不断增长，2009 年、2010 年和 2011 年，新疆啤酒的产量

分别为 38.40 万千升、42.78 万千升和 50.95 万千升，复合增长率 15.18%，预计

2012 年的产量缺口将达到约 20 万千升。 

（2）实施该项目的背景和意义 

①扩充北疆区域产能，优化公司整体布局 

石河子市的投资环境优良，新疆燕京在此扩充产能，可以优化整体区域布局，

公司进入新疆市场以来，市场推广顺利，销量增长迅速。2009 年销售啤酒 2.94

万千升，2010 年销售啤酒 9 万千升，2011 年销售啤酒 13 万千升，2012 年上半

年销售啤酒 8 万千升，同比增长 28.04%，目前生产能力已不能满足市场发展的

需要。加快对北疆市场的开拓。石河子市城乡基础设施配套齐全，交通发达，通

讯网络较为完善、高效。新疆燕京继续在石河子市实施新增年产 10 万千升啤酒

工程（三期）工程，可以加快对新疆中部、北部啤酒市场的开拓，进一步提高在

新疆的啤酒产销量、降低运输成本，提高经济效益，扩大燕京啤酒的品牌影响力。 
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②开拓南疆区域市场，完善新疆全区域网络 

阿拉尔所处的南疆地区具有较为丰富的边境口岸和边贸资源，经济较活跃，

对南疆市场的辐射力强。燕京啤酒在阿拉尔市建设年产10万千升啤酒工程项目，

可以与位于新疆中部的新疆燕京相呼应，以阿拉尔为中心覆盖新疆南部市场，减

轻运输成本，提高品牌影响力，进一步扩大在新疆地区市场份额，最终实现成为

西北地区主导啤酒品牌的战略目标。 

（3）具体项目名称 

对新疆燕京啤酒有限公司增资43,365.00万元，其中投资15,965.00万元用于其

新增年产10万千升啤酒工程（三期）项目，投资29,400.00万元投资设立燕京啤酒

（阿拉尔）有限公司建设年产10万千升啤酒工程项目。 

（4）项目建设规模 

①新增年产 10 万千升啤酒工程（三期）项目 

本期工程建设规模为年产啤酒10万千升。项目建设地址位于石河子经济技术

开发区。产品方案：  

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 10°P 568ml纯生啤酒 568ml×12瓶/纸箱 5.0 

2 10°P 568ml红纯生啤酒 568ml×12瓶/纸箱 5.0 

②投资设立燕京啤酒（阿拉尔）有限公司建设年产 10 万千升啤酒工程项目 

本期工程建设规模为年产啤酒10万千升，厂址位于阿拉尔市1号工业园区内。

本项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能 （万千升/年） 

1 10度568ml清爽特制 12瓶装纸箱/高档 8.0 

2 10度500ml双滤爽 12瓶装塑箱/普通 2.0 

（5）投资方式 

新疆燕京成立于2006年4月12日，注册资本28,880.00万元，为燕京啤酒全资

子公司。 

燕京啤酒拟以本次公开发行股票募集资金中的45,365万元对新疆燕京增资，

增资价格为每单位注册资本1元，增资完成后，新疆燕京注册资本为74,245万元，
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其中15,965万元用于新建年产10万千升啤酒工程（三期）项目，29,400万元用于

其与燕京啤酒合资设立燕京啤酒（阿拉尔）有限公司。燕京啤酒（阿拉尔）有限

公司的股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 600 2.00% 

2 新疆燕京啤酒有限公司 29,400.00 98.00% 

（6）项目投资 

①新增年产 10 万千升啤酒工程（三期）项目 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为15,965万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费等）

13,636万元，流动资金2,329万元。本次募集资金拟投入15,965万元。 

②投资设立燕京啤酒（阿拉尔）有限公司建设年产 10 万千升啤酒工程项目 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为31,669.59万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费

等）29,042.17万元、流动资金2,627.42万元。本次募集资金拟投入29,400万元。 

（7）项目主要设备 

①新增年产 10 万千升啤酒工程（三期）项目 

本项目共投资5,150.00万元用于设备及工器具购置。 

②投资设立燕京啤酒（阿拉尔）有限公司建设年产 10 万千升啤酒工程项目 

本项目共投资12,090.00万元用于设备及工器具购置。 

（8）财务评价 

①新增年产 10 万千升啤酒工程（三期）项目 

根据工程建设进度计划，建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为43,909万元；正常生产年利润总额为1,989.75

万元，总投资收益率11.87%，全部投资财务内部收益率（税后）10.98%；税后

静态投资回收期8.25年（含建设期）。 

②投资设立燕京啤酒（阿拉尔）有限公司建设年产 10 万千升啤酒工程项目 

本项目建设期1年。根据项目建设进度计划，建设开始起第二年投产达设计
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生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%，第三年及以后为投产后正常

生产年份。 

本项目正常生产年销售收入为39,480万元；正常生产年利润总额为3,590.61

万元，总投资收益率11.35%，全部投资财务内部收益率（税后）10.51%；税后

静态投资回收期8.01年（含建设期）。 

3、对广东燕京啤酒有限公司增资 7,041.1575 万元 

（1）广东省啤酒市场概况 

广东省经济发达，是我国最大的啤酒消费区域之一。广东省GDP多年均位居

全国各省第一，2011年广东省实现GDP4.56万亿元，同比增速12.8%。广东省的

城镇化比例高，具有较高消费能力；人口密度大，消费群体数量庞大；具有早茶

及夜宵的饮食习惯，啤酒需求量大。2011年广东省啤酒产量约占全国总产量的

10%，仅次于山东省。 

（2）广东燕京的业务发展情况 

目前，广东市场是燕京啤酒重点培育的新兴市场，公司控股的广东燕京经营

业绩优良，位居子公司前列。近年来，广东燕京通过调整管理结构、引入绩效挂

钩考核机制，公司在广东市场业务快速发展，2009年、2010年和2011年销量分别

达到31万千升、41万千升、43万千升，年增长率分别为55%、32.26%和6.68%。

2011年，广东燕京实现营业收入94,357.96万元，净利润9,970.37万元。根据广东

省酒类行业协会啤酒分会统计，2011年燕京啤酒在广东省部分区域市场占有率已

经上升至第二位。目前广东燕京已建立了覆盖广东主要城市和乡镇的销售网络。

未来燕京啤酒将通过改善产品结构、扩大产能等多种措施进一步加大对广东市场

的开拓力度。 

根据经京都天华会计师事务所审计的财务报表，截至2011年12月31日广东燕

京总资产为125,492.23万元，总负债为43,269.24万元，所有者权益为82,222.99万

元；2011年实现营业收入94,357.96万元，净利润9,970.37万元 

（2）实施该项目的背景和意义 

①满足消费需求，扩充高端产品产能 

近年来，中国啤酒工业正在向着高端化、精细化的方向发展，啤酒包装也在

出现小瓶化、多样化、个性化的趋势。易拉罐包装的啤酒密封性能优越，可以更
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大程度地保持啤酒的固有风味，同时便于运输、携带和开启，适合于旅游、野外

聚餐、走亲访友等场合，吸引着越来越大的城市中青年消费群体。易拉罐的材料

较轻，可以节约运输成本。根据统计，中国易拉罐装啤酒产量不足全部产量的5%，

而美国销量排名前10位的啤酒品牌中有6个罐装啤酒品牌，易拉罐包装的啤酒占

美国啤酒总产量的49%。随着中国啤酒行业的发展、产品结构的升级，易拉罐包

装的啤酒市场前景广阔。广东啤酒市场在规模增长的同时，对产品的档次和质量

需求也在提高，未来易拉罐包装啤酒在广东市场拥有较大的发展空间。 

本次工程技术改造项目引进的是德国克朗斯生产的新一代易拉罐纯生啤酒

技术的包装线，将进一步提高广东啤酒市场高质量纯生啤酒的供应能力，有利于

优化燕京啤酒在广东省的产品结构、增强市场竞争力，进一步满足消费者不断增

长的消费需求。 

②优化产能布局，进一步完善区域网络 

本次工程技术改造项目，主要是顺应啤酒行业发展趋势，扩建一条年产能9

万千升易拉罐生产线，同时调减瓶装啤酒生产线产能9万千升/年。本项目拟建地

点在广东省佛山市南海科技工业园，交通便利。南海科技工业园距佛山市中心区

10公里，距三山港货运码头15公里，距广州国际机场19公里，距佛山机场15公里，

广（州）茂（名）铁路货场、内河货运码头、广三（广佛）高速公路、321国道

于园区内纵横经过。由于易拉罐材料较轻，可节约运输成本，相对适合长途销售，

未来本项目完成后可以辐射较大范围的周边市场。 

（3）具体项目名称 

对广东燕京啤酒有限公司增资 7,041.1575 万元，用于其 600 罐/分钟易拉罐

工程技术改造项目。 

（4）项目建设规模 

本期工程的建设规模为年产啤酒 9 万千升，厂址位于佛山市松夏工业园。本

项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 
产能 

（万千升/年） 

1 10°P高档纯生啤酒 500ml×12罐装/纸箱和330ml×24罐装/纸箱 9.0 

（5）投资方式 

广东燕京啤酒有限公司成立于2004年12月22日，注册资本71,600万元，公司
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股权结构如下： 

序号 企业名称 出资额（万元） 持股比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司  53,700.00 75.00% 

2 北京企业（啤酒）有限公司 17,900.00  25.00% 

燕京啤酒拟以本次公开发行股票募集资金中的7,041.1575万元与北京企业

（啤酒）有限公司同比例广东燕京增资。增资价格为每单位注册资本1元，增资

完成后，广东燕京注册资本为80,988.21万元人民币，股权结构如下： 

序号 企业名称 出资额（万元） 持股比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司  60,741.1575 75.00% 

2 北京企业（啤酒）有限公司 20,247.0525 25.00% 

（6）项目投资 

本项目投入总资金为9,388.21万元，包括建设投资和流动资金。其中，建设

投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费等）7,614.60万元、流

动资金为1,773.61万元。拟使用本次募集资金投资金额为9,388.21万元。 

（7）主要设备 

本项目共投资 6,405.00 万元用于设备及工器具购置。 

（8）财务评价 

根据工程建设进度计划，建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为24,570万元；正常生产年利润总额为1,517.38

万元，总投资收益率16.16%，全部投资财务内部收益率（税后）15.93%；税后

静态投资回收期6.30年（含建设期）。 

4、对河北燕京啤酒有限公司单方面增资 19,353.91 万元 

（1）河北省啤酒市场概况 

河北省地处“环京津、环渤海”的大经济圈，是华北地区重要的经济

省份，人口稠密，啤酒消费市场巨大。2011年河北省啤酒产量已达到152.39

万千升，累计增长12.01%，高于2011年全国啤酒产量的增速。同时，河北省虽然

人口较多，目前的人均啤酒产销量仍在20升上下徘徊，低于全国36升的人均啤酒
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消费量，更远低于毗邻天津40升、北京80升的啤酒消费量，啤酒市场的消费还有

较大的上升空间。大型啤酒企业在河北省并购、建厂并不多见，虽有所动作，但

大多目的在辐射京津，并非做大河北市场，因此河北省目前啤酒企业的竞争格局

比较分散、销量相差不大，是开发、占据潜在啤酒消费市场的有利时机。 

（2）实施该项目的意义 

①满足公司产能扩充需求，提高区域市场份额 

随着燕京啤酒品牌知名度的提高，燕京啤酒的产销量保持连年增长的势头，

对河北省啤酒市场的影响越来越大，但目前河北燕京的产能规模与销售势头不相

匹配。在河北省人均啤酒消费量不断增长的市场环境下，河北燕京必须保持高速

发展势头，才能争得市场话语权，实现燕京啤酒集团部署的战略目标。 

本项目采用南京轻工机械厂新近研制的新一代啤酒包装线，年啤酒生产能力

10万千升，有利于进一步提高沧州啤酒市场高质量啤酒的供应能力，满足消费者

不断增长的需求。 

②优化公司网络布局，增强区域市场竞争力 

河北燕京于2005年设立于河北省沧州市。沧州市南依山东，与北京、河北省

会石家庄两大都市等距相望，是国务院确定的经济开放区，京津一小时交通圈内

区域城市。沧州市作为京津通往东部沿海地区的交通要道，为河北燕京的快速发

展奠定了有利的地理条件基础。 

本项目的实施将利用燕京知名的品牌优势、先进技术优势、产品优势、科学

的市场网络以及管理优势等有利因素，对于扩大河北省啤酒市场、攻占石家庄市、

掌控冀南、冀东啤酒市场具有重要的战略意义。 

（3）具体项目名称 

对河北燕京啤酒有限公司单方面增资19,353.91万元，用于其年产啤酒10万千

升扩建工程项目。 

（4）项目建设规模 

本期扩建工程建设规模为年产啤酒10万千升。厂址建于沧州市献县高新技术

开发区。本项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 9.5°P480ml燕京纯生啤酒 480ml×12瓶/纸箱 5.5 
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2 9.5°P500ml燕京清爽啤酒 500ml×12瓶/纸箱 4.5 

（5）投资方式 

河北燕京成立于2005年10月21日，注册资本为17,950万元，公司持有其

99.17%的股权，河北燕京的股权结构如下： 

燕京啤酒拟以本次公开发行股票募集资金中的 19,353.91 万元对河北燕京

增资。增资价格为每单位注册资本 1 元，增资完成后，股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 37,153.91 99.60% 

2 北京燕京饮料有限公司 150.00 0.40% 

（6）项目投资 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为19,353.91万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费

等）15,699.02万元、流动资金3,654.88万元。本项目拟使用募集资金19,353.91万

元。 

（7）主要设备 

本项目共投资8,260.00万元用于设备及工器具购置。 

（8）财务评价 

根据工程建设进度计划，建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为46,826.62万元；正常生产年利润总额为

2,165.71万元，总投资收益率11.16%，全部投资财务内部收益率（税后）10.30%；

税后静态投资回收期8.24年（含建设期）。 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 17,800.00  99.17% 

2 北京燕京饮料有限公司 150.00  0.84% 
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5、对燕京啤酒（包头雪鹿）股份有限公司单方面增资 24,966.69 万元 

（1）内蒙古啤酒市场概况 

内蒙古啤酒消费市场具有较大的增长潜力。近年来，内蒙古充分发挥资源优

势，地方经济迅速发展。2011年内蒙古GDP超过1.4万亿元，同比增速15%，位居

全国前列。随着内蒙古经济的发展，居民消费水平不断提高，啤酒消费量也不断

增长。2011年，内蒙古啤酒产量约为118万千升。2009-2011年内蒙古的啤酒产量

均保持在100万千升以上。随着内蒙古经济增长，未来内蒙古啤酒市场还有较大

增长空间。 

内蒙古市场是公司五大优势市场之一，在内蒙古市场已经具有较强的竞争

力。目前，燕京啤酒在内蒙古市场占有率排名第一，约占75%左右的市场份额，

具有绝对优势地位。 

（2）实施该项目的背景和意义 

①实现公司整体搬迁，提高装备技术水平和生产能力 

呼和浩特燕京成立于2008年8月，注册资本1.09亿元，是燕京啤酒控股子公

司包头雪鹿的控股子公司。截至2012年6月30日，包头雪鹿持有呼和浩特燕京70%

的股权。呼和浩特燕京坐落于呼和浩特市如意开发区，绝大部分在用设备是八十

年代初期购进的，设备较为陈旧，制约了啤酒生产能力。呼和浩特燕京厂房所在

地属于呼和浩特市总体城市规划范围，面临整体拆迁。为了保证正常生产经营，

呼和浩特燕京启动搬迁改造工程势在必行。 

②满足当地市场消费需求，巩固区域市场占有率 

目前燕京啤酒在内蒙古的产能已经不能满足未来业务发展需要。本次搬迁改

造工程项目将购置新一代啤酒包装线，将使呼和浩特燕京啤酒生产能力逐渐提高

到10万千升，同时进一步增加高质量啤酒的产量占比，有利于扩大燕京啤酒在呼

和浩特市场的占有率、提高呼和浩特燕京的盈利能力。呼和浩特燕京将以此次搬

迁改造为契机，通过扩大产能、优化产品结构，进一步巩固燕京啤酒在内蒙古市

场的占有率，为完善燕京啤酒的大华北市场战略提供保障。 

（3）具体项目名称 

对燕京啤酒（包头雪鹿）股份有限公司单方面增资24,966.69万元，用于燕京

啤酒（呼和浩特）有限公司搬迁改造工程项目。 
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（4）项目建设规模 

本期工程建设规模为年产啤酒10万千升，厂址位于呼和浩特市和林格尔县盛

乐经济园区，具体产品品种和产能情况如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 8°P600ml雪鹿冰爽啤酒 600ml×12瓶/纸箱 6.0 

2 8°P600ml燕京清爽啤酒 600ml×24瓶/塑料箱 4.0 

（5）投资方式 

呼和浩特燕京成立于2008年8月11日，注册资本10,900万元，公司股权结构

如下： 

序号 企业名称 出资额（万元） 持股比例 

1 燕京啤酒（包头雪鹿）股份有限公司 7,630.00 70.00% 

2 内蒙古塞北星啤酒有限责任公司 3,270.00 30.00% 

燕京啤酒拟以公开发行股票募集资金中的24,966.69万元对包头雪鹿增资，增

资价格为每股1元。包头雪鹿向呼和浩特燕京增资24,966.69万元，增资价格为每

注册资本1元。增资完成后，呼和浩特燕京注册资本变更为35,866.69万元人民币，

股权结构如下： 

序号 企业名称 出资额（万元） 持股比例 

1 燕京啤酒（包头雪鹿）股份有限公司 32,596.69 90.88% 

2 内蒙古塞北星啤酒有限责任公司 3,270.00 9.12% 

（6）项目总投资 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为24,966.69万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费

等）22,966.69万元、流动资金2,000.00万元。拟利用本次募集资金投资金额为

24,966.69万元。 

（7）主要设备 

本项目共投资9,600.00万元用于设备及工器具购置。 
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（8）财务评价 

根据工程建设进度计划，建设期为 1 年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的 80%，第三年达设计生产能力的 100%。 

本项目正常生产年销售收入为 27,264.96 万元，利润总额为 2,966.12 万元，

总投资收益率 11.12%，全部投资财务内部收益率（税后）10.38%；税后静态投

资回收期 8.24 年（含建设期）。 

6、对燕京啤酒（赣州）有限责任公司单方面增资 29,988.60 万元 

（1）江西省啤酒市场概况 

江西地理位置优越，南通广东、西连湖南、北接湖北、东邻浙江和福建。

在国家中部崛起战略的带动下，江西省经济发展水平不断提高，GDP总量超万亿

元人民币，人均GDP已突破3,000美元的中等收入分界线，接近26,000元人民币。

收入的提高推动江西省居民消费水平不断提升，也带动了江西省啤酒市场的快速

发展。江西省气候湿润，高温期长，培养了消费者饮用啤酒的习惯，使得江西省

啤酒的销售旺季持续时间较长。目前，江西省啤酒销量已突破100万千升，2011

年啤酒产量更是达到129.47万千升。江西省啤酒市场尚无处于垄断地位的品牌，

燕京啤酒等品牌具有相对领先的市场地位。 

（2）实施该项目的背景和意义 

①满足赣州燕京发展需要，增强盈利能力 

江西市场邻接燕京啤酒占据优势或局部优势的湖北、福建和广东市场。赣州

燕京成立于2000年，在江西市场已耕耘十余年，与燕京啤酒另一子公司江西燕京

啤酒有限责任公司在当地市场具有一定的影响力。赣州燕京设备的使用年限已较

长，生产工艺相对落后，且难以进一步提高生产效率；厂区场地较小，占地面积

仅为54.58亩，难以扩大产能，无法有效地提高市场份额，经营出现亏损。赣州

燕京现有厂区属于赣州市总体城市规划范围，面临整体拆迁。根据燕京啤酒整体

区域布局的要求，赣州燕京通过搬迁改造、退城进园，对现有生产设备进行升级

改造和更新换代，有利于提高生产效率，扩大产能，丰富产品结构，提升盈利能

力。 

②满足公司战略布局需要，增强区域竞争力 

本项目采用新一代纯生啤酒技术的包装线，进一步提高江西啤酒市场高质量
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纯生啤酒的供应能力，改善产品结构、提高盈利能力。目前，江西啤酒市场目前

没有绝对优势品牌，赣州燕京实施退城进园技术改造项目，有助于发挥与江西燕

京啤酒有限责任公司的协同效应，进一步提高燕京啤酒在江西市场的市场份额、

改善赣州燕京的盈利能力，进一步完善燕京啤酒在大华东市场的战略布局。 

（3）具体项目名称 

对燕京啤酒（赣州）有限责任公司单方面增资29,988.60万元，用于其年产10

万千升啤酒退城进园技术改造项目。 

（4）项目建设规模 

本期工程建设规模为年产啤酒10万千升。项目建设地址位于赣州市工业开

发区。本项目的产品方案如下：  

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 8°P600ml专赣纸箱啤酒 600ml×12瓶/纸箱 2.0 

2 8°P600ml冰爽燕京啤酒 600ml×12瓶/纸箱 8.0 

（5）投资方式 

赣州燕京成立于2000年7月6日，注册资本8,688.00万元，燕京啤酒持有其

7,207.56万元出资额，占其注册资本的82.96%。赣州燕京股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 7,207.56 82.96% 

2 江西燕京啤酒有限责任公司 1,480.44 17.04% 

燕京啤酒拟以公开发行股票募集资金中的29,988.60万元单方对赣州燕京增

资，增资价格为每单位注册资本1元，增资完成后，赣州燕京注册资本为38,676.60

万元，股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 37,196.16  96.17% 

2 江西燕京啤酒有限责任公司 1,480.44  3.83% 

（6）项目投资 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金，本项目投入总资金

为29,988.60万元，建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费
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等）27,988.60万元、流动资金2,000.00万元。本项目拟使用募集资金29,988.60万

元。 

（7）主要设备 

本项目共投资9,950.00万元用于设备及工器具购置。 

（8）财务评价 

根据工程建设计划，项目建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为39,120.24万元；正常生产年利润总额为

3,531.35万元，总投资收益率11.18%，全部投资财务内部收益率（税后）10.31%；

税后静态投资回收期8.39年（含建设期）。 

7、对燕京啤酒（衡阳）有限公司单方面增资 29,624.53 万元 

（1）湖南省啤酒市场概况 

湖南省人口众多，经济发展迅速，2011 年 GDP 增长达 12.8%，连续三年 GDP

总量进入全国前十行列。湖南省居民消费水平和消费意识较高：2010 年人均消

费性支出位居中部六省之首；2011 年长沙城市居民人均可支配收入同比增长

15.9%，在全国 26 个省会城市中排名第六位。湖南省交通发达，地理位置优越，

北接长三角，南连珠三角，西连内陆，是啤酒生产商布局中国市场的重要省份。

湖南饮食文化发达，辛辣的湘菜风味有助于啤酒的销售。湖南啤酒业发展潜力较

大，2011 年，湖南省啤酒产量同比增长 19.97%，达到 124.75 万千升；在销量方

面，湖南省近三年啤酒销量均超过啤酒产量，保持着超过全国平均水平的销量增

速；但在人均啤酒消费量方面，湖南大幅落后于全国平均水平，2011 年湖南人

均啤酒消费量约 16 升，远低于全国平均 36 升的水平。近几年，燕京啤酒在湖南

市场竞争力和盈利能力不断提高，销量在湖南稳居第一，在衡阳及周边市场占有

率达到 80%以上，衡阳公司的销量、利润均取得了持续、快速发展。 

（2）实施该项目的背景和意义 

①满足衡阳扩产增效的需要，进一步争取市场空间 

从各区域营业收入增速来看，包括湖南在内的华中市场增速最快，达到了

38.2%，销量持续增长。目前，衡阳燕京产能为 20 万千升/年，产销量已接近产

能极限，现有产能已无法满足燕京啤酒在湖南的销售需求。在湖南省啤酒销量和
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人均啤酒消费量增长潜力巨大、各主要竞争品牌先后扩产改造的背景下，衡阳燕

京要保持快速发展的势头并不断提高产销量，才能巩固已有市场份额并争取更大

的市场空间。 

②满足公司战略布局需要，增强协同效应 

本项目的实施对燕京啤酒在湖南及周边地区的发展起到积极的促进作用：有

利于加强湖南本地化生产，节省运费以及仓储成本，提供盈利水平；有利于巩固

燕京啤酒在湖南省的区域优势并争取更大的市场份额；有利于依托衡阳地处京广

铁路沿线的有利位置，发挥协同效应，提高燕京啤酒在江西、广东等省的销量和

市场份额。 

（3）具体项目名称 

对燕京啤酒（衡阳）有限公司单方面增资29,624.53万元，用于其年产40万千

升（三期）啤酒工程项目。 

（4）项目建设规模 

本期工程建设规模为年产啤酒10万千升。本项目建设地址位于衡阳市雁峰

区白沙洲。本项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 纯生酒600ml 600ml×12瓶/纸箱 3.5 

2 普通酒600ml 600ml×12瓶/纸箱 3.5 

3 精品酒600ml 600ml×12瓶/纸箱 3.0 

（5）投资方式 

衡阳燕京成立于1999年12月17日，注册资本31,066.00万元，燕京啤酒持有其

29,936.00万元的出资额，占其注册资本的96.36%。衡阳燕京股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 29,936.00 96.36% 

2 衡阳弘湘国有资产经营有限责任公司 1,130.00 3.64% 

燕京啤酒拟以本次公开发行股票募集资金中的29,624.53万元对衡阳燕京增

资，增资价格为每单位注册资本1元，增资完成后，衡阳燕京注册资本为60,690.53

万元人民币，股权结构如下： 
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序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 59,560.53 98.14% 

2 衡阳弘湘国有资产经营有限责任公司 1,130.00 1.86% 

（6）项目投资 

项目投入总资金包括建设投资、建设期利息和流动资金。本项目投入总资金

为29,624.53万元，建设投资26,742.92万元、流动资金2,881.61万元；其中拟使用

募集资金29,624.53万元。 

（7）项目主要设备 

本项目共投资10,593.00万元用于建筑工程费，12,920.57万元设备及工器具购

置费，主要包括糊化锅、糖化锅、过滤槽等啤酒生产、包装设备。 

（8）财务评价 

根据工程建设进度计划，建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为48,216.65万元；正常生产年利润总额为

3,433.46万元，总投资收益率11.58%，全部投资财务内部收益率（税后）10.73%；

税后静态投资回收期6.89年（含建设期）。 

8、对燕京啤酒（昆明）有限公司单方面增资 9,600.00 万元 

（1）云南省啤酒市场概况 

2011年云南全省实现生产总值8,750.95亿元，比上年增长13.7%，比全国高4.5

个百分点，人均GDP18,957元，比上年增长13.0%，创近30年来云南省GDP增长

的最好水平。云南省已被农业部纳入规划的啤酒大麦种植生产基地之一。该省地

处我国西南边陲，处于东亚季风和东南亚季风的过渡区域，优越的地理环境为大

麦的种植生长创造了有利的条件，为云南省啤酒基地的建设提供原材料的充足保

障。 

云南省2010年、2011年的啤酒总产量分别为81.05万千升、103.62万千升，2011

年增长率达27.85%，远高于全国平均增长速度。但2011年人均啤酒消费量仅为22

升，远低于全国人均年啤酒消费水平36升。啤酒消费还有很大的上升空间。目前

各品牌啤酒均占据一定份额，但是均未形成当地的强势品牌，没有占统治地位的

主导性全国品牌。现有啤酒企业的生产规模还不能满足当地啤酒市场的需要。 

http://www.9998.tv/class_pj.asp
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（2）实施该项目的背景和意义 

①满足持续增长的消费需求，进一步扩充产能 

昆明燕京成立于 2010 年，成立伊始就显现出强劲的发展势头，2011 年投产

当年即实现了 10 万千升的销量，2012 年上半年，昆明实现啤酒销量 9 万千升，

同比增长达 180%，创造了啤酒行业罕见的达产速度、销售业绩。目前，燕京啤

酒在昆明已经占有 10%的市场份额，建立了较为完善的销售渠道。随着云南省当

地的啤酒市场需求的不断增长，以及燕京啤酒在当地知名度和销量的不断提升，

昆明燕京迎来了扩大产能的有利时机。 

②优化公司产品结构，加大市场开拓深度 

本项目采用广东轻工机械二厂与德国克朗斯合作生产的新一代纯生啤酒技

术的包装线，进一步提高云南啤酒市场高质量纯生啤酒的供应能力，满足消费者

不断增长的需求。利用燕京的品牌优势、技术优势、产品优势、网络和管理优势

等有利因素，深入开拓云南市场，形成区域优势。 

（3）具体项目名称 

对燕京啤酒（昆明）有限公司单方面增资9,600.00万元，用于其新建5万千升

啤酒产能填平补齐项目。 

（4）项目建设规模 

本工程建设规模为年产啤酒5万千升。本项目厂址在昆明市嵩明县杨林工业

园。本项目的产品方案如下： 

序号 产品品种 产品包装 产能（万千升/年） 

1 燕京精品10°P鲜啤酒 568ml×12瓶/纸箱 2.5 

2 燕京10°P冰啤酒 568ml×12瓶/纸箱 2.5 

（5）投资方式 

燕京啤酒（昆明）有限公司成立于2010年1月14日，注册资本为36,000万元，

公司持有其5%的股权，昆明燕京的股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 1,800.00 5.00% 

2 燕京啤酒（桂林漓泉）股份有限公司 34,200.00 95.00% 
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燕京啤酒拟以本次公开发行股票募集资金中的 9,600 万元对昆明燕京增

资。增资价格为每单位注册资本 1 元，增资完成后，昆明燕京注册资本为 45,600

万元人民币，股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 11,400.00 25.00% 

2 燕京啤酒（桂林漓泉）股份有限公司 34,200.00 75.00% 

（6）项目总投资 

本项目总投资9,600.00万元，包括建设投资、建设期利息和流动资金，其中

建设投资（含建筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费等）8,600万元，

流动资金1,000万元。本项目拟投入募集资金9,600,00万元。 

（7）主要设备 

本项目共投资4,785.40万元用于设备及工器具购置。 

（8）财务评价 

根据工程建设进度计划，建设期为1年，建设投资在建设期内按进度投入。

第二年投产达设计生产能力的80%，第三年达设计生产能力的100%。 

本项目正常生产年销售收入为20,240万元；正常生产年利润总额为1,062.30

万元，总投资收益率10.35%，全部投资财务内部收益率（税后）10.12%；税后

静态投资回收期8.23年（含建设期）。 

9、投资 29,700.00 万元合资设立河北燕京玻璃制品有限公司 

（1）设立背景 

目前，燕京啤酒共有38家啤酒生产企业，2010年、2011年啤酒销量分别达到

503万千升、550万千升（含托管企业）。燕京啤酒下一步的目标是在2015年啤酒

产销量达到800万千升，实现销售收入230亿元。啤酒产量的不断增长将产生对啤

酒瓶的持续需求。 

河北省地处华北、渤海之滨，环首都北京，近郊天津，交通便利、四

通八达。毗邻的北京、天津、山东、辽宁、河南等省（市）均为啤酒消费

大省（市）。2011年河北省啤酒产量已达到152.39万千升，累计增长12.01%，高

于2011年全国啤酒产量的增速，啤酒行业发展潜力巨大。该项目建成后，将可以

为公司在京津、河北、山西等周边地区的啤酒生产提供稳定的啤酒瓶；其次，还



 23 

可以供应周边其他啤酒生产企业。 

（2）实施该项目的意义 

随着燕京啤酒的快速发展，对啤酒瓶罐的配套需求量和质量要求也在持续上

升。按照燕京啤酒生产啤酒503万千升估计，需要各种规格容量的啤酒瓶约80亿

只，生产800万千升啤酒将需要啤酒瓶约128亿只。由于瓶罐在啤酒生产旺季的回

收量较少，供应较为紧张，啤酒瓶罐在生产、运输、销售、回收过程中存在一定

的损耗，啤酒瓶罐本身具有一定的使用年限，燕京啤酒每年均需要补充采购大量

的新瓶罐。 

因此，燕京啤酒在河北省献县建设年产50万吨的瓶罐玻璃项目，不仅接近

燕京啤酒生产基地，实现资源共享；还可以有效降低产品的运输成本，节省物流

资源，充分结合当地的玻璃配套产业、劳动力充足等优势，有效的降低生产成本，

提高竞争优势。 

（3）具体项目名称 

投资 29,700.00 万元合资设立河北燕京玻璃制品有限公司，用于其年产 50

万吨瓶罐玻璃建设项目。 

（4）项目建设规模 

本项目总体规划规模为年产玻璃瓶50万吨，厂址位于献县城南工业园区。本

项目总投资为60,000.00万元，分两期建设。本次拟建设的首期项目总投资为

30,000.00万元。 

（5）投资方式 

燕京啤酒拟以公开发行股票募集资金中的 29,700 万元、河北燕京自筹资

金 300 万元，共同投资设立河北燕京玻璃制品有限公司，注册资本为 3 亿元。

该公司股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒股份有限公司 29,700 99% 

2 河北燕京啤酒有限公司 300 1% 
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（6）项目总投资 

项目总投资包括建设投资和流动资金，项目总投资为 60,000.00 万元，分

两期建设。本次拟建设的首期项目总投资为 30,000.00 万元，建设投资（含建

筑工程费、设备及工器具购置费和安装工程费等）28,438.88 万元、流动资金

1,561.12 万元。本次募集资金拟投入 29,700 万元。 

（7）主要设备 

本次首期投资项目共投资 18,598.00 万元用于设备及工器具购置。 

（8）财务评价 

根据工程建设进度计划，建设期为 36 个月，建设投资在建设期内按进度

投入。建设期完成后第一年达产比率为 60%、第二年为 80%，以后各年度均为

100%。 

本次拟建设的首期项目正常达产年销售收入为 41,025.64 万元；正常达产

年利润总额为 3,902.23 万元，总投资收益率 9.65%，全部投资财务内部收益率

（税后）29.14%；税后静态投资回收期 6.23 年（含建设期）。 

10、出资 22,739.91 万元收购燕京啤酒（曲阜三孔）有限责任公司 100%股

权 

（1）曲阜三孔的基本情况 

燕京啤酒此次拟收购的标的企业曲阜三孔目前为燕京有限的控股子公司，其

基本情况如下： 

曲阜三孔成立于1993年10月11日，法定代表人为宋宝和，注册资本为人民币

26,081.72万元，实收资本为人民币26,081.72万元，企业类型为有限责任公司（中

外合资），经营范围为生产销售啤酒，住所为山东省曲阜市校场路18号，其股权

结构如下： 

序号 股东名称 出资额（元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒投资有限公司 194,908,690 74.73% 

2 北京企业（啤酒）有限公司 65,908,500 25.27% 

合计  260,817,190 100.00% 

（2）曲阜三孔的业务发展情况 

曲阜三孔前身为始建于 1987 年的曲阜市啤酒厂，2001 年被燕京有限收购。
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因为历史包袱较重、坏账较多，曲阜三孔曾多年亏损。近年来，曲阜三孔以燕京

品牌为依托，进行产品、品牌结构优化调整，向小瓶化发展，加大向燕京啤酒品

牌过渡的力度，燕京啤酒品牌的销量显著提高，中高价位啤酒的销售比例增加，

盈利能力显著增强。2009 年、2010 年、2011 年，曲阜三孔持续盈利，分别实现

净利润 507.89 万元、559.36 万元、1,001.47 万元。 

曲阜三孔啤酒品味纯正、质量稳定，燕京啤酒占曲阜三孔总销量的比例达到

80%左右，高、中、低档产品兼备，配合销售不同品牌、价位的啤酒，可以满足

不同区域、多类消费者的需求，吨酒销售收入达到较高水平。 

（3）曲阜三孔最近一年及一期经审计的财务数据 

曲阜三孔截至 2011 年 12 月 31 日的总资产为 30,592.48 万元，总负债为

10,473.74 万元，所有者权益为 20,118.94 万元，2011 年实现营业收入 33,737.84

万元，净利润 1,079.73 万元；截至 2012 年 6 月 30 日的总资产为 30,843.45 万元，

总负债为 11,360.52 万元，所有者权益为 19,482.93 万元，2012 年 1-6 月实现营业

收入 22,232.62 万元，净利润-636.01 万元。 

（4）曲阜三孔的评估情况 

根据北京天健兴业资产评估有限责任公司出具的以 2012年 6月 30日为评估

基准日的《燕京啤酒(曲阜三孔)有限责任公司股权转让项目资产评估报告书》（天

兴评报字（2012）第 507 号），曲阜三孔净资产账面价值为 19,482.93 万元，评

估价值为 22,739.91 万元，评估增值 3,256.98 万元，增值率为 16.72%。 

（5）本次收购的定价依据 

就本次股权收购涉及的相关事宜，燕京啤酒以资产评估报告确认的评估结果

为定价依据，确定股权收购的交易价格。 

（6）本次收购曲阜三孔 100%股权的重要意义 

①避免同业竞争、减少关联交易，履行燕京有限的承诺 

曲阜三孔原为燕京啤酒2002年发行可转换公司债券时拟收购的项目，但由于

曲阜三孔当时处于亏损状态，为维护燕京啤酒全体股东的利益，经股东大会审议

通过，燕京啤酒决定暂不收购曲阜三孔，而是对其实施受托经营，以避免同业竞

争。2008年非公开发行股票、2010年发行可转换公司债券时，大股东燕京有限曾

承诺待曲阜三孔生产经营走入正轨且具备稳定盈利能力后，由燕京啤酒对其进行
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收购。2010年、2011年，曲阜三孔的盈利水平较为稳定，分别实现营业收入

29,363.33万元、33,737.84万元，净利润559.36万元、1,001.47万元，具备由燕京

啤酒收购的条件。 

本次收购完成后，曲阜三孔将成为燕京啤酒的全资子公司，减少了燕京啤酒

与控股股东燕京有限下属企业之间的关联交易，有利于解决燕京有限与燕京啤酒

之间潜在的同业竞争，有利于维护社会公众股东利益，提高业务经营的独立性，

提升公司治理水平。 

②完善全国性布局、增强品牌影响力、提高上市公司的核心竞争力 

曲阜三孔所在的山东省为国内啤酒消费量第一大省，对于燕京啤酒实施全国

市场战略具有重要的战略意义。曲阜三孔在山东经营多年，具备了一定市场基础。

燕京啤酒受托经营曲阜三孔期间，向曲阜三孔输入先进的制造工艺和管理理念、

统一原材料采购，降低生产成本，优化产品口味，并对地处山东的燕京啤酒下属

企业进行合理布局和市场划分，调整产品结构，降低内耗。近两年来，曲阜三孔

的经营情况较为稳定，保持较高的盈利水平。燕京啤酒的此次收购将进一步完善

全国性的布局，增强燕京啤酒的品牌影响力、提高上市公司的核心竞争力。  

（7）本次收购定价合理性的分析 

北京天健兴业资产评估有限责任公司担任本次收购的资产评估机构，该评估

机构具有证券业务资产评估资格，与本公司、北京燕京啤酒投资有限公司、北京

企业（啤酒）有限公司、曲阜三孔没有除业务关系外的其他关联关系，也不存在

现实的和预期的利益或冲突，具有独立性。评估报告的假设前提按照国家有关法

规和规定执行、遵循了市场通用的惯例或准则、符合曲阜三孔的实际情况，评估

假设前提合理。评估机构在评估过程中实施了相应的评估程序，遵循了独立性、

客观性、科学性、公正性等原则。 

北京天健兴业资产评估有限责任公司采用资产基础法和收益法对曲阜三孔

的股东权益价值进行了评估，最终评估结论选用收益法的评估结果，评估方法选

择适当，符合市场惯例，评估结果较为全面、客观、合理地反映了曲阜三孔股权

的真实价值，最终交易价格以评估值为准，定价公允、合理，没有损害公司及其

全体股东的合法权益。 
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11、出资 15,606.00 万元收购北京双燕商标彩印有限公司 100%股权 

（1）双燕商标的基本情况 

燕京啤酒此次拟收购的标的企业双燕商标目前为燕京集团的控股子公司，其

基本情况如下： 

双燕商标成立于1995年8月25日，法定代表人为赵晓东，注册资本为

3,761.4132万元，实收资本为3,761.4132万元，企业类型为有限责任公司（外商投

资企业投资），经营范围为商标印刷；其他印刷品印刷；制造纸箱；加工纸制品

（非货币出资1,135.68万元，为机器设备），住所为北京市顺义区顺通路36号，

其股权结构如下： 

序号 股东名称 出资额（万元） 出资比例 

1 北京燕京啤酒集团公司 2,625.7332 69.81% 

2 北京长亿人参饮料有限公司 1,135.6800 30.19% 

合计  3,761.4132 100.00% 

（2）双燕商标的业务发展情况 

双燕商标系燕京集团于1995年投资设立的专业印制商标标签企业，具有将近

17年的商标印刷经营管理经验，具有较强的设计、印制高档镀铝纸、纯铝箔以及

铜版纸等商标、标签的能力，年生产啤酒标签90亿张，居国内啤酒商标印刷企业

前列。 

目前，双燕商标主要拥有三条生产线，包括胶印生产线、凹印生产线和柔印

生产线，拥有六色对开海德堡胶印机、六色四开海德堡胶印机、六色四开小森胶

印机、八色凹印机、六加一色麦安迪柔印机等较先进的印刷设备。 

（3）双燕商标最近一年及一期经审计的财务数据 

双燕商标截至 2011 年 12 月 31 日的总资产为 11,821.87 万元，总负债为

5,137.15 万元，净资产为 6,684.72 万元，2011 年实现的净利润为 1,573.84 万元；

截至 2012 年 6 月 30 日的总资产为 12,291.22 万元，总负债为 6,143.08 万元，净

资产为 6,148.14 万元，2012 年 1-6 月实现营业收入 6,920.26 万元、净利润为 702.19

万元。 

（4）双燕商标的评估情况 

根据北京天健兴业资产评估有限责任公司出具的以2012年6月30日为评估基
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准日的《北京燕京啤酒集团公司与北京长亿人参饮料有限公司拟转让北京双燕商

标彩印有限公司100%股权项目资产评估报告》（天兴评报字（2012）第504号），

双燕商标净资产账面价值为6,148.14万元，评估价值为15,606.00万元，评估增值

9,457.86万元，增值率为153.83%。 

（5）本次收购的定价依据 

就本次股权收购涉及的相关事宜，燕京啤酒以资产评估报告确认并经北京市

国资委核准的评估结果为定价依据，确定股权收购的交易价格。 

（6）本次收购双燕商标 100%股权的重要意义 

①降低关联交易比例、规范上市公司运作 

根据燕京啤酒1997年与燕京集团签订的《采购及供货协议》，燕京啤酒啤酒

生产中所需的商标印刷物将从双燕商标采购。近三年来，燕京啤酒与双燕商标一

直存在金额较大的经常性关联交易。2009年、2010年和2011年，燕京啤酒从双燕

商标的采购额分别为10,511.85万元、11,602.27万元和12,813.47万元，占同期同类

交易的比例分别为99.24%、99.30%和99.82%。 

本次协议收购后，双燕商标将成为燕京啤酒的全资子公司，减少与燕京集团

的关联交易，进一步增强燕京啤酒的业务独立性、规范燕京啤酒的公司日常运作，

也有利于维护社会公众股东的利益。  

②有利于发挥协同效应，提高上市公司盈利水平 

通过本次协议收购，燕京集团的啤酒商标印刷业务和资产将被整合进入燕京

啤酒，可以完善燕京啤酒的啤酒业务产业链，提升上市公司资产质量和盈利能力，

有利于维护包括中小股东在内的上市公司股东的利益。 

③有利于实现国有资产的证券化 

双燕商标长期以来一直为燕京啤酒提供“燕京啤酒”配套商标印刷物。通过

本次协议收购，双燕商标将进入上市公司，并实现资产证券化，有利于充分利用

资本市场的品牌效应和融资功能等促进两家企业进一步发展壮大，原有的资产将

获得更大的发展空间。 

（7）本次收购定价合理性的分析 

北京天健兴业资产评估有限责任公司担任本次收购的资产评估机构，该评估

机构具有证券业务资产评估资格，与本公司、北京燕京啤酒集团公司、北京长亿
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人参饮料有限公司、双燕商标没有除业务关系外的其他关联关系，也不存在现实

的和预期的利益或冲突，具有独立性。评估报告的假设前提按照国家有关法规和

规定执行、遵循了市场通用的惯例或准则、符合双燕商标的实际情况，评估假设

前提合理。评估机构在评估过程中实施了相应的评估程序，遵循了独立性、客观

性、科学性、公正性等原则。 

北京天健兴业资产评估有限责任公司采用资产基础法和收益法对双燕商标

的股东权益价值进行了评估，最终评估结论选用收益法的评估结果，评估方法选

择适当，符合市场惯例，评估结果较为全面、客观、合理地反映了双燕商标股权

的真实价值，最终交易价格以经北京市国资委核准的评估值为准，定价公允、合

理，没有损害公司及其全体股东的合法权益。 
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