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峨眉山旅游股份有限公司 

非公开发行股票募集资金使用的可行性分析报告 

 

为优化产业布局，增强核心竞争力，公司拟非公开发行股票募集资金。公司

董事会对本次非公开发行股票募集资金使用可行性分析如下： 

一、本次募集资金的使用计划 

本次非公开发行募集资金总额不超过 4.8 亿元，扣除发行费用后募集资金净

额将用于投资以下项目： 

序号 项目名称 拟投入募集资金（万元） 

1 峨眉山旅游文化中心建设项目 20,000 

2 峨眉雪芽茶叶生产综合投资项目 19,000 

3 成都峨眉山国际大酒店改建项目 9,000 

合计 48,000 

在本次募集资金到位前，公司将根据募集资金投资项目实施进度的实际情况

通过自筹资金先行投入，并在募集资金到位后按照相关法规规定的程序予以置

换。若本次募集资金净额低于上述项目拟投入募集金额，不足部分公司自筹解决。

在不改变本次募投项目的前提下，公司董事会可根据项目的实际需求，对上述项

目的募集资金投入顺序和金额进行适当调整。 

二、本次募集资金投资项目的可行性分析 

（一）峨眉山旅游文化中心项目 

1、项目概况 

峨眉山旅游文化中心项目位于四川省峨眉山市名山路东段与佛光南路交汇

处，总投资约 20,000 万元，是以旅游演艺为核心，旅游休闲为补充，融合佛文

化、茶禅文化和峨眉武术文化等元素，集演艺、餐饮、旅游购物和立体摄影等为

一体的复合型旅游项目。该项目由“天下峨眉”演艺中心和旅游文化中心两部分

组成，项目总用地面积 33,928.07 平方米，包括含歌舞剧、话剧、戏剧、音乐剧、
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交响乐团、会议等多功能的甲级剧院，以及峨眉山文化主题餐厅、旅游购物区、

三维立体摄影中心等综合旅游休闲设施。 

2、项目的可行性和必要性 

（1）国人对旅游演艺的消费需求日趋强烈 

我国旅游消费在 2003 年开始启动，近几年在消费结构升级的推动下，旅游

业将迎来新一轮的增长周期。游客对观光旅游的质量要求越来越高，休闲时间观

看文艺演出、欣赏音乐舞蹈已成为人们精神文化生活不可缺少的内容。旅游演艺

的快速发展，是伴随着居民旅游需求水平的不断提高和国内旅游市场的不断扩大

而出现的，是在旅游和演艺的共同推动作用下迅速发展起来的。演艺拓展了旅游

空间，是旅游发展的助推器，而旅游又为演艺发展创造了条件和环境，是演艺市

场繁荣发展的重要动力。随着近年来旅游业的快速发展，前往峨眉山风景区的旅

游人次逐年增加，但现有的旅游文化项目相对较少，峨眉山地区乃至四川全省都

缺少一台品质高端、地域特色鲜明、文化底蕴深厚并深受游客喜爱的旅游文化项

目，因此采取以旅游演艺为核心的多元化经营模式的项目存在着巨大的市场空

间。 

（2）项目建设符合《中国旅游业“十二五”发展规划纲要》 

中央经济工作会议把旅游消费纳入扩大内需的重要领域，特别是《中国旅游

业“十二五”发展规划纲要》的发布，为旅游业发展提供了重要的政策优势。长

期来看，在消费结构升级的推动下，我国旅游业将迎来新一轮的增长周期。峨眉

山市是一个以旅游业为主的城市，旅游业的发展则是促进峨眉山市经济发展的重

要推动力。该项目的实施将完善峨眉山的旅游配套基础设施，满足游客需求，提

高旅游的接待能力，促使峨眉山市旅游业和经济发展，项目建设符合《中国旅游

业“十二五”发展规划纲要》。 

（3）项目建设是峨眉山市经济和社会发展的需要 

峨眉山是《四川省旅游发展总体规划》中确定的成都口岸优先旅游区的核心

组成部分，本项目的实施有利于实现峨眉山打造世界精品旅游景区的规划目标。

景区将通过深度利用世界遗产品牌，名山优势，进一步挖掘和整合区域内佛教文



峨眉山旅游股份有限公司                     非公开发行股票募集资金使用的可行性分析报告 

4 

化、民俗文化和生态旅游资源，按世界一流标准建设旅游基础设施，完善旅游综

合功能，开发特色文化旅游项目，提高景区国际化、现代化管理水平，形成具有

独特民族个性、强大国际影响和巨大市场吸引力的旅游整体形象，全面提升区域

旅游产业的综合竞争力。 

（4）项目提升峨眉山景区品牌竞争力、提高综合效益 

峨眉山景区旅游呈现良好的发展势头，未来还将迎来长期持续的旅游高峰。

近年来，随着景区及周边环境的不断改善、各项配套设施及服务的完善，峨眉山

景区发展日益成熟，前往景区观光旅游的游客人数也不断增加并创出新高。成绵

乐城际客运专线的开通将有效提升景区的通达性和便捷性。2011 年 11 月，《峨

眉山旅游度假区总体规划》顺利通过四川省评审委员会专家评审，峨眉山国际旅

游休闲度假区成为四川省“十二五”期间规划建设的三大重点旅游区之一。未来

5 至 10 年，峨眉山将建设成为“国际文化旅游目的地”，全方位推进文、旅、景、

城的大整合。但峨眉山景区旅游一直是以观光型为主体，产品比较单一，建成的

峨眉山旅游文化中心将会成为乐山和峨眉山休闲旅游的核心产品之一，并将成为

吸引游客的重要卖点，为景区旅游带来更加充足的客源，实现更大的旅游综合效

益。本项目的实施是提升峨眉山旅游品牌竞争力、提高综合效益的迫切需要。 

（5）项目建设是峨眉山股份实现转型升级、提升综合实力的迫切需要 

峨眉山股份是单一旅游类上市公司，其经营主业虽然涵盖了吃、住、行、游、

购、娱旅游六要素，但公司在旅游产业链上发展不平衡，缺乏能聚人气、带动性

强的新兴产业项目。而旅游文化中心项目的实施，将使公司的旅游产业链得到进

一步延伸和完善，推动公司经营转型升级，提升综合实力。 

3、项目经济效益 

本项目建成后正常年营业收入约为 15,000 万元，净利润约为 4,200 万元。 

（二）峨眉雪芽茶叶生产综合投资项目 

1、项目概况 

本项目预计总投资 1.9 亿元，由峨眉山旅游股份有限公司通过成立全资子公

司实施，主要是完成“峨眉雪芽”洪雅基地及营销网络建设。“峨眉雪芽”洪雅
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基地主要包括厂房、库房、接待中心及配套设施。本项目位于峨眉山市洪雅县止

戈镇五龙村，计划用地面积 73 亩，最终将建成年产量 150 吨的名优茶生产线。 

2、项目实施的可行性与必要性 

（1）我国茶叶行业经过多年发展，取得长足进步，市场前景看好 

中国是茶叶的故乡，有绿茶、红茶等六大茶类，二十个产茶省，是名副其实

的产茶大国。经过近 20 多年的发展，中国茶叶行业取得了长足的进步，各项经

济指标增长幅度较快。2011 年，我国茶园总面积达到 211 万公顷，较 2010 年

增长 7.2%；茶叶总量达到 162 万吨，较 2010 年增长 9.9%，全国茶叶内销量接

近 118 万吨，茶叶行业零售额达到 1,200 亿元，呈现稳步增长态势。 

喝茶已成为国人的生活习惯，茶已成为社会生活中不可缺少的健康饮品，而

且，随着人们健康消费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追求。

从长远来看，未来我国茶产业的需求潜力巨大。 

（2）我国茶叶生产逐步走向规模化、机械化和品牌化 

我国茶产业的发展得到各地政府的大力支持，浙江、江苏、福建等产茶地区

已经把茶产业作为重要的扶持产业，茶产业基地蓬勃兴起。四川省近年来也更加

重视茶叶产业的发展，把峨眉山茶、蒙顶山茶作为茶业龙头大力扶持。2009 年，

峨眉山茶被列入国家地理标志产品保护目录。 

随着茶产业的发展，其规模不断扩大，茶的制造工艺技术开始从手工化向机

械化、自动化、现代化过渡，制造企业也加强了茶品牌的建设。 

（3）峨眉山茶叶历史悠久，在区域内享有盛誉 

峨眉山茶叶历史悠久，久负盛名，唐朝李善所著的《文选注》中记载：“峨

眉多药草，茶尤好，异于天下。”宋代陆游挥笔写下了“雪芽近自峨眉得，

不减红囊顾渚春。” 

公司茶叶产区位于四川盆地西部，产地地理气候条件特殊，属亚热带湿润气

候区，气温、降雨量适合优质茶叶生长，所产茶叶品质优，在本地及周边地区茶

叶市场上享有盛誉。 
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（4）本项目实施有利于“峩眉雪芽”品牌提升，保障公司茶产业持续发展 

“峩眉雪芽”从 2006 年至今，在品牌塑造和市场拓展等方面取得了长足的

发展和良好的业绩，先后三次荣获中国国际茶业博览会唯一特别金奖、荣获“世

界佳茗大奖”、“四川名牌”称号，并于 2012 年成功取得“中国驰名商标”。本项

目的实施有利于加快公司“峩眉雪芽”的品牌提升、多元开发和规模扩张。项目

建成投产后，将形成集文化、产品、渠道为一体的峨眉山雪芽茶产业模式。该模

式的建立将为公司打造茶叶加工、产品开发和技术创新、精品茶叶连锁销售于一

体的、完整的产业链奠定了基础，有利于“峩眉雪芽”核心价值品牌的产业链推

广，形成满足公司核心发展战略、具有公司产业特色的运营体系，保障公司在茶

产业领域的稳定、健康、持续发展。 

3、项目经济效益： 

项目建设完成后，正常年营业收入约 20,000 万元，年净利润约为 2,800 万

元。 

（三）成都峨眉山国际大酒店改建项目 

1、项目概况 

成都峨眉山国际大酒店位于成都市西二环路府南新区，区位优越，交通便利，

是本公司目前唯一设置于峨眉山市外的商务酒店。该酒店目前是按“四星”级标

准设计修建的集住宿、餐饮、娱乐、会议、商务、旅游、购物于一体的现代化酒

店，拥有 180 套宾客住房。该酒店客房出租率近年一直保持在 80%以上的水平，

远高于星级酒店的行业平均水平。 

成都峨眉山国际大酒店改建项目预计总投资 9,000 万元，主要工程内容包括

客房区、餐饮区、会议区、酒店大堂等设施的提升改造，并完善相应配套设施。 

2、项目可行性与必要性 

（1）优越的区位、便利的交通是酒店改建升级的有利条件 

峨眉山国际大酒店位于成都市西二环路府南新区，毗邻杜甫草堂、浣花溪公

园、金沙遗址等著名景点，距成都市中心核心商务区约 5 公里，处于双流国际航
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空港和成都火车北站的枢纽位置，交通十分便利。随着成都二环路改造工程的完

成以及成都轨道交通设施的完善，酒店的通达性和便捷性将进一步提升。方便快

捷的交通区位是商旅客人选择酒店的重要标准之一，作为商务酒店的峨眉山国际

大酒店其优越的地理位置依旧是酒店拥有大量商旅客源的重要有利条件。 

（2）经济发展带动酒店住宿需求增加 

随着西部大开发的不断深入，成都已经成为西部中心城市，是西部政治、科

技、文化、经济中心之一，享有“西部之心”的美誉。随着成都及周边城市经济

水平的不断提升，每年进入成都的商旅人数也不断增加，中高端商务住宿需求相

应增长。改造后的峨眉山国际大酒店定位为中高端商务酒店，以成都为中心的区

域经济发展将带动酒店在改建升级后迎合不断增长的市场需求。 

（3）规范的管理与优质的服务是酒店高出租率的保证 

酒店自设立以来，一直秉承诚信经营的理念，不断加强酒店管理，提升酒店

服务质量。因此，酒店的经营业绩一直比较稳定，近年来酒店客房出租率一直保

持在较高水平。以下是成都峨眉山国际大酒店 2009 年至 2011 年的客房出租率

的具体情况： 

据国家旅游局公布数据显示，2009 年、2010 年、2011 年星级饭店客房平

均出租率分别为 54.68%、52.78%及 54.78%。成都峨眉山国际大酒店近年客房

出租率一直保持稳定，且显著高于行业平均水平，可以为改建装修后较高的入住

价格提供支持。 

    （4）酒店初步具备改造升级的基础条件 

目前酒店总体建筑面积约 20,700 平方米，共 14 层，另有地下停车场 2 层，

拥有客房 180 间，所有客房面积均在 28 平方米以上，其中单间客房在 40 平方

米以上的客房 69 间，约占总房间数的 40%，达到五星级标准客房面积的标准。 

本次改建项目的投入，可以使酒店硬件设施得到大幅提升，达到预设的五星

年份 2011 年 2010 年 2009 年 

客房出租率 80.43% 80.42% 82.03% 
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级装修标准，明显提升酒店的经营环境和市场竞争力。 

（5）改建装修是提升酒店盈利能力的需要 

成都峨眉山国际大酒店设立于 2005 年，已经连续经营多年。一直以来酒店

经营业绩稳定，客房出租率高，但由于酒店定位相对偏低，客房定价相对低廉，

而近年来随着用工、采购物资成本上升，酒店的盈利空间越来越小，造成酒店盈

利能力不足。通过对酒店客房、餐厅及配套设施的升级改造，提升酒店品质和定

位，酒店的盈利能力将明显加强。 

（6）酒店是公司在成都的形象窗口、营销渠道和游客中转站 

峨眉山风景区作为国家 5A 级风景名胜区和世界自然与文化双遗产，具有广

泛的知名度，到峨眉山旅游观光的游客逐年递增。酒店地处人流量大的成都市区，

是公司向社会推介峨眉山风景区及公司旅游产品良好窗口，酒店的外观形象以及

内置服务水平将间接把景区形象和企业形象植入社会大众脑海，对峨眉山旅游的

形象至关重要，酒店改造装修将更好的把峨眉山旅游品牌通过成都峨眉山国际大

酒店这个窗口推介给社会大众。同时，酒店一直兼具公司旅游服务营销渠道的功

能，酒店的定位、品质对营销渠道功能发挥有较为重要的影响，酒店的改造装修

和内外环境的提升，将提升酒店品质，强化酒店作为公司营销渠道的功能。作为

公司在成都的唯一酒店，酒店可以发挥省外和境外游客到峨眉山旅游的中转站功

能，随着酒店改造装修的完成，游客的入住意愿随之提高，酒店旅游中转站的功

能将得到强化。 

3、项目经济效益 

酒店装修改造完成后，正常年营业收入约 6,000 万元，新增净利润约 650

万元。 

三、结论 

公司本次非公开发行募集资金投资项目符合国家相关的产业政策以及行业 

发展趋势，具有良好的经济效益；对提升公司盈利能力及核心竞争力、降低财务

风险具有极为重要的意义。本次募投项目的实施可以为公司在较长时间内保持良
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好发展趋势打下基础，从而为股东带来更大回报，符合全体股东的利益。公司本

次非公开发行股票募集资金使用具备可行性。 

 

 

 

 

峨眉山旅游股份有限公司 

董 事 会 

  二〇一三年八月二十五日 

 




