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东海证券股份有限公司 

关于深圳证券交易所对江苏新民纺织科技股份有限公司的

重组问询函之独立财务顾问核查意见 

 

 

2015 年 9 月 1 日，东海证券股份有限公司（以下简称“本独立财务顾问”

或“东海证券”）收到贵所出具的《关于对江苏新民纺织科技股份有限公司的重

组问询函》（中小板重组问询函（需行政许可）【2015】第 21 号），东海证券作为

江苏新民纺织科技股份有限公司（以下简称“新民科技”）本次重大资产重组独

立财务顾问，组织各中介机构对问询函相关事项进行核查，具体回复内容如下： 

  

一、报告书披露，南极电商（上海）股份有限公司（以下简称“南极电商”）收

入主要为授权的品牌服务和标牌使用收入。请说明报告期内公司品牌服务费及

标牌使用费收入的具体确认方式、收入确认的依据及合理性,并请会计师和独立

财务顾问核查并发表明确意见。 

（一）报告期内南极电商品牌服务费收入的具体确认方式、收入确认的依

据及合理性 

1、品牌服务费收入具体确认方式 

品牌服务费，系南极电商为授权生产商提供产品研发、工艺制作、品质控制、

计划制定、经营数据分析等一系列增值服务所收取的服务费用。鉴于南极电商为

授权生产商提供的增值服务以南极电商向授权生产商发放标牌辅料为起点，服务

于该批次产品的整个生产周期，南极电商收取的品牌服务费在服务期间分期确认

收入。 

2、品牌服务费收入确认的依据及合理性 

为向授权生产商提供规范化、标准化的全过程商务服务，南极电商根据各

类产品的生产流程特点以及所提供服务的内容不同，对各品类的产品确定了不同

的服务周期，分别为 1 个月、2 个月和 3 个月。此外，对于旺季补单情况，考虑

到各品类产品在旺季的生产周期明显短于淡季，相应压缩服务周期。上述服务安

排均已体现于南极电商与授权生产商的合同条款。 
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各中介机构通过走访上海服装业协会、参观生产流程、访谈主要授权生产

商负责人，认为各类产品生产周期的确认是符合授权生产商实际的生产情况的，

服务期的确认是合理的。 

（二）报告期内南极电商标牌使用费收入的具体确认方式、收入确认的依

据及合理性 

1、标牌使用费收入具体确认方式 

标牌使用费收入，即南极电商销售标牌辅料的收入。南极电商准予授权生产

商生产一定数量的某项产品时会发放与之对应的标牌并收取相应金额的标牌使

用费。南极电商在发出标牌并取得对方确认的结算信息后，确认销售标牌辅料的

收入。 

2、标牌使用费收入确认的依据及合理性 

根据南极电商和授权生产商签订的合同约定，授权生产商根据自身生产计划

和产品规划向南极电商申领某种产品的一定数量的商标辅料，南极电商依据内部

申领流程进行确认后向授权生产商发放商标辅料。交易中，南极电商负责管控授

权生产商异常申领行为，对于授权生产商正常、合理的申领行为应保证足量、及

时地发放标牌辅料，授权生产商自行承担生产经营过程中的经营风险。 

因此，标牌辅料发出并取得授权生产商的确认回执后，与该批标牌辅料有关

的主要风险和报酬已经发生转移，南极电商没有保留继续管理权，且收入金额能

够可靠计量，满足收入确认原则。 

经会计师核查，认为报告期内南极电商品牌服务费及标牌使用费收入的确认

方式符合《企业会计准则》、收入确认的依据充分并具有合理性。 

经本独立财务顾问核查，认为结合南极电商经营模式及盈利模式特点，南极

电商在报告期内品牌服务费及标牌使用费收入的确认方式符合《企业会计准则》

相关要求、收入确认的依据充分并具有合理性。 

 

二、报告书披露，南极电商存在同时对授权生产商采购和销售的行为，南极

电商向授权生产商提供品牌授权服务，收取标牌使用费和品牌服务费；同时，南

极电商还经营南极人品牌的货品销售业务，故需要向部分授权生产商进行采购。

请补充说明前述存在同时对授权生产商采购和销售的行为是否会导致收入、成本
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虚增，并请独立财务顾问核查并发表明确意见。  

回复： 

（一）品牌服务费收入 

南极电商对于向授权生产商收取品牌服务费收入，同时向部分授权生产商

采购南极人品牌货品。对上述同时对授权生产商的采购和销售行为会计处理具体

如下：  

1、对于在报告期已销售货品，南极电商按照货品中包含的品牌服务费收入

金额同时冲减品牌服务费收入和货品销售成本； 

2、对于在报告期期末未销售的货品，南极电商按照期末存货中包含的品牌

服务费金额同时冲减品牌服务费收入和期末存货余额。 

综上，南极电商对于报告期内存在的既有授权行为（销售）又有采购行为的

货品，不论期末是否已售出，均已进行了会计冲减调整，不会存在虚增收入和成

本的情形。 

（二）标牌使用费收入 

作为品牌运营商，南极电商的授权生产商需要向南极电商申领标牌，南极

电商向第三方采购标牌辅料后发放给授权生产商，待其反馈结算信息后确认标牌

使用费收入。南极电商收取的标牌使用费占货品销售价格的比例很低，约为 0.7%

左右（按照报告期南极电商收取的标牌使用费收入与南极人品牌货品销售数据平

均测算），如以 2014 年度 13,614.75 万元货品销售收入为例，所含标牌使用费仅

为 95 万元。综合南极电商的收入结构，标牌使用费对南极电商当期营业收入的

影响不足 0.35%，南极电商的会计处理能够真实的反映南极电商的经营状况。 

经核查，本独立财务顾问认为，南极电商在向授权生产商采购后已相应冲减

了货品中所含的品牌服务费收入，而货品中含有的标牌使用费收入对当期营业收

入的影响极小，因此报告期内南极电商的收入确认及会计处理能够真实反映公司

的经营状况。 

 

三、报告书披露，2012 年至 2014 年末及 2015 年 6 月 30 日，存货账面价值

分别为 4,326.17 万元、5,110.16 万元、5,635.55 万元和 6,810.95 万元，分别

占当年末资产总额的比例为 18.04%、17.07%、14.06%和 16.87%，请详细说明各
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报告期末存货余额较高的原因。请独立财务顾问核查并发表明确意见。  

回复： 

南极电商的存货主要为货品销售业务的库存商品和发出商品。最近三年及一

期，南极电商的期末存货占资产总额的比重比较稳定，余额有所增长，主要系随

着业务规模逐步扩大，南极电商货品销售业务备货量增加所致。 

报告期内，货品销售业务的存货情况如下： 

单位：万元 

项目 2015-6-30 2014-12-31 2013-12-31 2012-12-31 

库存商品 7,062.60 3,215.54 2,948.59 2,648.42 

发出商品 111.58 2,963.47 2,446.82 1,990.16 

合计 7,312.18 6,179.01 5,395.41 4,638.59 

2012 年至 2014 年，南极电商的期末货品存货中，发出商品系发给唯品会、

超市、商场等代销平台的商品，南极电商在货品发出时计入发出商品，在收到代

销平台出具的代销清单后将发出商品确认收入同时结转成本。 

2014 年下半年，南极电商开始对货品销售渠道进行调整，陆续关闭了线下

渠道（如品牌直营店等）。2015 年上半年南极电商陆续关闭了线下渠道（如家乐

福、沃尔玛等超市，品牌直营店等），导致 2015 年 6 月 30 日南极电商账面存货

中发出商品大幅减少。库存商品期末余额增幅较大的原因为： 

1、 销售渠道由原来线上和线下渠道调整为主要运营线上渠道，包括唯品会、

京东商城、聚美优品、一号店、苏宁易购等。除唯品会平台外，其他线上渠道均

由南极电商直接向终端客户发货，发货模式的改变导致期末库存商品增加，发出

商品减少。 

2、 唯品会电商平台的销售存在一定的季节性波动，南极电商一般以下半年

参与推广活动居多，而在每年 6 月 30 日时点前期的销售已完成结算，使得南极

电商上半年期末发出商品余额相较少。 

3、加大备货，实现线上营销渠道多元化，减少对大型电商平台的过度依赖

的需要。为避免对单一平台渠道的依赖，南极电商积极推广多平台营销。截止目

前，南极电商线上渠道除阿里系电商平台及唯品会外，已辐射及 1 号店、QQ 商

城、百度糯米、当当网、京东、苏宁、亚马逊、国美等众多电商平台。报告期内，

受到电商行业快速发展的积极影响，南极电商品牌货品销售规模也实现了快速增
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长。为满足日益增长的线上电商平台销售需求，南极电商需根据预计的电商平台

销售量进行积极备货。 

综上，南极电商报告期存货余额较高，主要系由于南极电商根据经营规模的

变化和预计的市场销售情况，实现电商渠道多元化而加大南极电商品牌产品备货

量所致，与南极电商的生产经营状况相适应。南极电商主要销售的货品为“标准

产品”（即内衣、童装、背心、裤袜等基础款式商品），受季节性因素及流行趋势

的影响较小，发生大幅减值风险概率较小。 

经核查，本独立财务顾问认为：南极电商的存货主要系货品销售业务中的成

衣类库存商品或发出商品，存货余额真实、准确、完整，存货金额较大的主要原

因系随着南极电商经营规模扩大逐步加大了南极电商品牌货品的备货量所致，与

南极电商的生产经营状况相适应。 

 

四、报告书披露，2012 年至 2014 年末及 2015 年 6 月 30 日，南极电商应收

账款账面价值分别为 6,880.74 万元、11,804.00 万元、13,684.08 万元和

11,979.07 万元，占资产总额的比例分别为 28.70%、39.43%、34.14%和 29.68%，

占相应报告期内营业收入的比例分别为 29.44%、42.19%、50.03%、105.02%，请

详细说明各报告期末应收账款余额较高的原因。请独立财务顾问核查并发表明

确意见。  

回复： 

报告期内，南极电商的应收账款账龄情况如下表所示： 

单位：万元 

项目 

2015-6-30 2014-12-31 

应收账款

余额 

比例 

（%） 
坏账准备 

应收账款

余额 

比例

（%） 

坏账准

备 

1 年以内 11,366.06 87.98 568.30 11,620.37 79.28 581.02 

1-2 年 847.47 6.56 84.75 2,665.84 18.19 266.58 

2-3 年 583.71 4.52 175.11 336.39 2.29 100.92 

3 年以上 121.17 0.94 121.17 35.17 0.24 35.17 

合计 12,918.40 100.00 949.33 14,657.77 100.00 983.69 

项目 2013-12-31 2012-12-31 
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应收账款

余额 
比例（%） 坏账准备 

应收账款

余额 

比例

（%） 

坏账准

备 

1 年以内 10,548.40 84.14 527.42 7,134.37 98.42 356.72 

1-2 年 1,953.78 15.58 195.38 114.54 1.58 11.45 

2-3 年 35.17 0.28 10.55 - - - 

3 年以上 - - - - - - 

合计 12,537.35 100.00 733.35 7,248.92 100.00 368.17 

报告期内，南极电商 80%以上应收账款的账龄为 1 年以内。2015 年 6 月 30

日的应收账款账龄结构较 2014 年末进一步优化，1 年以内的余额占比由 79.28%

提高到 87.98%，1-2 年的余额占比由 18.19%下降至 6.56%，应收账款质量有所提

高。 

南极电商收入的季节性特点使得应收账款期末余额较高、增长速度高于营业

收入增长速度。南极电商的营业收入具有明显的季节性特点。报告期内，各会计

年度第四季度的营业收入占全年营业收入的比重近 50%。根据南极电商的信用管

理政策，第四季度的收入截至年末大部分都在信用账期内，故南极电商年末应收

账款的增长速度要高于全年营业收入的增长速度。 

2015 年 6 月末，随着 2014 年末应收账款的回收，应收账款余额较 2014 年

末有所下降，但受电商终端消费市场的持续升温，南极电商 2015 年上半年品牌

服务费收入较 2014 年同期增长 249.47%，当期营业收入的增加相应增加了当期

期末应收账款余额。 

南极电商参照同行业公司应收账款坏账准备计提政策，并结合收款客户结构、

结算方式、以往的经验以及客户的资信情况，制定了应收账款坏账准备计提政策。

与同行业上市公司相比，南极电商的坏账准备计提充分、合理。 

综上，南极电商的应收账款余额真实、准确、完整，应收账款金额较大的主

要原因系随着南极电商经营规模扩大所致，南极电商的应收账款增长速度高于营

业收入主要系由于南极电商营业收入的季节性特点；南极电商的应收账款坏账准

备计提充分，期后回收正常，不存在异常情形。 

经核查，本独立财务顾问认为：南极电商的应收账款余额真实、准确、完整，

应收账款金额较大的主要原因系随着南极电商经营规模扩大所致，南极电商的应

收账款增长速度高于营业收入主要系由于南极电商营业收入的季节性特点；南极

电商的应收账款坏账准备计提充分，期后回收正常，不存在异常情形。 
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（本页无正文，为《东海证券股份有限公司关于深圳证券交易所对江苏新民

纺织科技股份有限公司的重组问询函之独立财务顾问核查意见》之盖章页） 

 

 

 

 

东海证券股份有限公司 

年   月   日 


	一、报告书披露，南极电商（上海）股份有限公司（以下简称“南极电商”）收入主要为授权的品牌朊务和标牌使用收入。请说明报告期内公司品牌朊务费及标牌使用费收入的具体确认方式、收入确认的依据及合理性,并请会计师和独立财务顾问核查并发表明确意见。



