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股票代码：002127               股票简称：新民科技              公告编号：2015－079 

江苏新民纺织科技股份有限公司 

关于深圳证券交易所重组问询函的回复的公告 

 

 

2015年9月1日，江苏新民纺织科技股份有限公司（以下简称“新民科技”或“

公司”）收到贵所《关于对江苏新民纺织科技股份有限公司的重组问询函》（中小板

重组问询函（需行政许可）【2015】第21号），针对问询函涉及的相关事项，公司组

织交易对方及各中介机构进行逐一落实并已向深圳证券交易所做出书面回复，同时

按照重组问询函的相关要求对《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发

行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》（以下简称“重组报告书”）等

文件进行了修改和补充，现将具体回复内容公告如下： 

    本公告所述的词语或简称与《重组报告书》中“释义”所定义的词语或简称具

有相同的含义。 

 

一、报告书披露，南极电商（上海）股份有限公司（以下简称“南极电商”）收入

主要为授权的品牌服务和标牌使用收入。请说明报告期内公司品牌服务费及标牌使

用费收入的具体确认方式、收入确认的依据及合理性,并请会计师和独立财务顾问

核查并发表明确意见。 

回复： 

（一）报告期内南极电商品牌服务费收入的具体确认方式、收入确认的依据及

合理性 

1、品牌服务费收入具体确认方式 

品牌服务费，系南极电商为授权生产商提供产品研发、工艺制作、品质控制、

计划制定、经营数据分析等一系列增值服务所收取的服务费用。鉴于南极电商为授

权生产商提供的增值服务以南极电商向授权生产商发放标牌辅料为起点，服务于该

批次产品的整个生产周期，南极电商收取的品牌服务费在服务期间分期确认收入。 

2、品牌服务费收入确认的依据及合理性 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。 
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为向授权生产商提供规范化、标准化的全过程商务服务，南极电商根据各类产

品的生产流程特点以及所提供服务的内容不同，对各品类的产品确定了不同的服务

周期，分别为 1 个月、2 个月和 3 个月。此外，对于旺季补单情况，考虑到各品类

产品在旺季的生产周期明显短于淡季，相应压缩服务周期。上述服务安排均已体现

于南极电商与授权生产商的合同条款。 

各中介机构通过走访上海服装业协会、参观生产流程、访谈主要授权生产商负

责人，认为各类产品生产周期的确认是符合授权生产商实际的生产情况的，服务期

的确认是合理的。 

（二）报告期内南极电商标牌使用费收入的具体确认方式、收入确认的依据及

合理性 

1、标牌使用费收入具体确认方式 

标牌使用费收入，即南极电商销售标牌辅料的收入。南极电商准予授权生产商

生产一定数量的某项产品时会发放与之对应的标牌并收取相应金额的标牌使用费。

南极电商在发出标牌并取得对方确认的结算信息后，确认销售标牌辅料的收入。 

2、标牌使用费收入确认的依据及合理性 

根据南极电商和授权生产商签订的合同约定，授权生产商根据自身生产计划和

产品规划向南极电商申领某种产品的一定数量的商标辅料，南极电商依据内部申领

流程进行确认后向授权生产商发放商标辅料。交易中，南极电商负责管控授权生产

商异常申领行为，对于授权生产商正常、合理的申领行为应保证足量、及时地发放

标牌辅料，授权生产商自行承担生产经营过程中的经营风险。 

因此，标牌辅料发出并取得授权生产商的确认回执后，与该批标牌辅料有关的

主要风险和报酬已经发生转移，南极电商没有保留继续管理权，且收入金额能够可

靠计量，满足收入确认原则。 

经会计师核查，认为报告期内南极电商品牌服务费及标牌使用费收入的确认方

式符合《企业会计准则》、收入确认的依据充分并具有合理性。 

经独立财务顾问核查，认为结合南极电商经营模式及盈利模式特点，南极电商在

报告期内品牌服务费及标牌使用费收入的确认方式符合《企业会计准则》相关要求、

收入确认的依据充分并具有合理性。 

上述相关回复说明，已在《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发

行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》之“第十一章管理层讨论与分
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析/第三节 拟购买资产财务情况分析/二、盈利能力分析/（一）营业收入构成及分析”

中进行了补充披露。 

 

二、报告书披露，2014 年度南极电商归属于母公司所有者的净利润 6,650 万元，而

2013 年度为 8,009 万元。本次重组中，南极电商股东承诺 2015 年税后扣除非经常

性净利润为 1.5 亿元，请详细说明 2014 年业绩较 2013 年波动较大的原因，2015

年承诺业绩可实现的依据和合理性。 

回复： 

（一）2014 年度业绩较 2013 年度波动较大的原因 

2013 年度和 2014 年度南极电商的盈利构成情况如下表所示：  

单位：万元 

项  目 2014 年度 2013 年度 

一、营业收入 27,352.09 27,974.19 

二、营业成本 11,362.78 11,112.74 

三、毛利 15,989.31  16,861.45  

减：营业税金及附加 106.57 82.49 

销售费用 4,539.27 4,621.64 

管理费用 2,273.22 2,106.55 

财务费用 -59.61 -43.17 

资产减值损失 990.78 550.01 

加：公允价值变动收益（损失以“-”号填列） - - 

投资收益（损失以“-”号填列） 230.32 220.70 

其中：对联营企业和合营企业的投资收益 - - 

汇兑收益（损失以“-”号填列） - - 

四、营业利润（亏损以“-”号填列） 8,369.40 9,764.63 

加：营业外收入 426.30 726.68 

其中：非流动资产处置利得 3.83 - 

减：营业外支出 11.58 5.10 

其中：非流动资产处置损失 4.52 - 

五、利润总额（亏损总额以“-”号填列） 8,784.12 10,486.22 

减：所得税费用 2,135.56 2,477.23 

六、净利润（净亏损以“-”号填列） 6,648.56 8,008.99 

归属于母公司所有者的净利润 6,650.09 8,008.99 

少数股东损益 -1.53 - 

根据上表所示，2014 年度业绩较 2013 年度波动较大的主要原因为： 

1、2014 年营业收入较 2013 年基本持平，但因营业收入结构中标牌使用费及品

牌服务费占比略有下降，导致南极电商综合毛利率由 2013 年度的 60.28%下降至
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2014 年度的 58.46%，毛利减少 872.14 万元； 

2、2014 年度的资产减值损失较 2013 年度增加了 440.77 万元，主要系南极电商

2014 年期末应收账款、存货均较 2013 年期末有所增加，南极电商严格执行会计政

策，对应收账款计提了坏账准备，对存货计提了跌价准备所致； 

3、2014 年度营业外收入较 2013 年度减少 300.38 万元，主要南极电商实际获得

的政府补助——企业科技创新财政扶持资金，2014 年度较 2013 年度有较大变化所

致。 

作为一家主营业务为品牌授权及电商生态综合服务的现代服务提供商，南极电

商财务报表的盈利数据并不能全面反映南极电商品牌运营及电商生态综合服务的经

营情况。以销售额最高的阿里平台为例，根据淘宝数据魔方显示，受到电商行业快

速发展的影响，南极电商品牌货品的终端销售规模在最近三年及一期均表现出快速

成长的态势： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

如上图所示，2012 年度至 2014 年度，南极人品牌在阿里平台的销售额分别为

6.11 亿元、12.25 亿元、17.62 亿元，复合增长率为 69.82%；最近四年（2012 年至

2015 年）的上半年销售额分别为 0.59 亿元、2.43 亿元、4.29 亿元和 8.52 亿元，复

合增长率为 143.52%。 

（二）2015 年承诺业绩可实现的依据和合理性 

回复： 
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2015 年 1-6 月，南极电商已实现的营业收入和净利润分别为 11,406.16 万元和

3,279.19 万元。据统计，南极电商 2015 年 7 月 1 日至本回复签署日获取的品牌服务

费收入及标牌服务费收入订单金额合计约 9,894.66 万元。该部分订单将根据南极电

商标牌发放情况及向授权生产商提供服务情况，按照《收入确认管理制度》确认品

牌服务费收入及标牌使用费收入。根据评估机构编制的未来年度自由现金流量预测

表，2015 年 7-12 月南极电商的销售净利率为 39.43%，依此指标测算，上述订单对

南极电商净利润的贡献值约为 3,901.46 万元。鉴于目前统计的订单暂局限在标牌使

用费及品牌服务费收入，没有考虑货品销售的收入及利润贡献；此外，标牌使用费

毛利率在报告期约为 70%，品牌服务费毛利率在报告期约为 90%，因此，上述订单

对净利润的贡献将会高于 3,901.62 万元。综上因素，合理预测南极电商在第三季度

可实现或有订单支撑的业绩约为 4,500 万元。 

至此，南极电商在前三年季度预计将有累计 7,779.19 万元净利润已实现或有正

在执行中的订单作支撑。由于南极电商的营业收入具有明显的季节性特点，第四季

度的营业收入及净利润可占全年的近 50%。因此，南极电商在前三季度预计可实现

的业绩符合业绩承诺利润的实现进展要求，预计 2015 年度全年 1.5 亿元的扣除非经

常性损益的净利润目标可实现。 

南极电商在可量化的订单及业绩环节呈现加速成长的趋势外，在品牌产品的销

售终端，2015 年 1-8 月亦呈现出显著上升趋势。以销售额最高的阿里平台为例，

2012-2014 年及 2015 年 1-8 月，南极人品牌在阿里平台的销售额分别为 6.11 亿元、

12.25 亿元、17.62 亿元和 11.76 亿元，2015 年 1-8 月较 2014 年同期增长 100%以上。

具体销售分布情况如下表所示： 
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数据来源：淘宝数据魔方 

可见，2015 度年南极电商的标牌使用费和品牌服务费收入的增长与 2013 年度

情况有所不同，是自终端消费需求旺盛带动的产业链良性可持续发展的增长。 

上述相关回复说明，已在《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发

行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》之“第十一章  管理层讨论与

分析/第三节 拟购买资产财务情况分析/二、盈利能力分析”中进行了补充披露。 

 

三、报告书披露，南极电商存在同时对授权生产商采购和销售的行为，南极电商向

授权生产商提供品牌授权服务，收取标牌使用费和品牌服务费；同时，南极电商还

经营南极人品牌的货品销售业务，故需要向部分授权生产商进行采购。请补充说明

前述存在同时对授权生产商采购和销售的行为是否会导致收入、成本虚增，并请独

立财务顾问核查并发表明确意见。 

回复： 

（一）品牌服务费收入 

南极电商对于向授权生产商收取品牌服务费收入，同时向部分授权生产商采购

南极人品牌货品。对上述同时对授权生产商的采购和销售行为会计处理具体如下：  

1、对于在报告期已销售货品，南极电商按照货品中包含的品牌服务费收入金额

同时冲减品牌服务费收入和货品销售成本； 
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2、对于在报告期期末未销售的货品，南极电商按照期末存货中包含的品牌服务

费金额同时冲减品牌服务费收入和期末存货余额。 

综上，南极电商对于报告期内存在的既有授权行为（销售）又有采购行为的货

品，不论期末是否已售出，均已进行了会计冲减调整，不会存在虚增收入和成本的

情形。 

（二）标牌使用费收入 

作为品牌运营商，南极电商的授权生产商需要向南极电商申领标牌，南极电商

向第三方采购标牌辅料后发放给授权生产商，待其反馈结算信息后确认标牌使用费

收入。南极电商收取的标牌使用费占货品销售价格的比例很低，约为 0.7%左右（按

照报告期南极电商收取的标牌使用费收入与南极人品牌货品销售数据平均测算），如

以 2014 年度 13,614.75 万元货品销售收入为例，所含标牌使用费仅为 95 万元。综合

南极电商的收入结构，标牌使用费对南极电商当期营业收入的影响不足 0.35%，南

极电商的会计处理能够真实的反映南极电商的经营状况。 

经核查，独立财务顾问认为，南极电商在向授权生产商采购后已相应冲减了货

品中所含的品牌服务费收入，而货品中含有的标牌使用费收入对当期营业收入的影

响极小，因此报告期内南极电商的收入确认及会计处理能够真实反映公司的经营状

况。 

上述相关回复说明，已在《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发

行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》之“第十一章  管理层讨论与

分析/第三节 拟购买资产财务情况分析/二、盈利能力分析/（一）营业收入构成及分

析”中进行了补充披露。 

 

四、报告书披露，南极电商 100%股权评估值为 234,382.40 万元，其经审计的母公

司净资产账面价值为 33,513.86 万元，评估增值率为 599.36%，请补充说明南极电

商评估增值率较高的原因及合理性。 

回复： 

（一）本次交易南极电商评估增值较大原因主要体现在以下几个方面 

南极电商 100%股权按照资产基础法和收益法两种方法进行评估，并选取收益

法评估结果作为标的资产的评估值。收益法评估是把企业在未来特定时间内的预期
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收益还原为当前的资产额或投资额，通过衡量企业的整体获利能力确定企业价值的

评估方法。影响本次收益法评估中盈利预测的主要因素如下： 

1、受益于国家政策大力支持以及电子商务服务行业高速发展，南极电商业绩

快速成长可期。 

2015 年，《国务院关于大力发展电子商务加快培育经济新动力的意见》指出， 支

持中小零售企业与电子商务平台优势互补，加强服务资源整合，促进线上交易与线

下交易融合互动。南极电商业务符合国家产业发展政策。 

根据艾瑞统计数据及中国电子商务研究中心发布《2014 年度中国电子商务市场

数据监测报告》显示，我国电子商务市场交易规模保持着两位数以上的高速增长率，

2011 年的数据仅为 6.4 万亿元，而 2014 年中国电子商务市场交易规模已达到 13.4

万亿元，年复合增长率达 27.93%，2014 年较 2013 年同比增长达 31.4%。其中 2014

年度，B2B 电子商务市场交易额达 10 万亿元，同比增长 21.9%；网络零售市场交易

规模达 2.82 万亿元，同比增长 49.7%。随着网购用户、网购规模、网上支付规模的

增长，将对相应的电子商务服务需求不断增加，支付服务、物流服务、数据分析、

营销策划等服务市场将不断扩大，电子商务服务市场整体将保持高速增长态势，可

预见未来的几年电子商务服务行业将呈现更大的繁荣。 

2、电商企业的迅速成长带来相关服务行业的大量需求 

在支撑电子商务快速发展的同时，电子商务服务业自身也逐步发展壮大。目前，

我国电子商务服务商已经形成一个体量庞大的新兴群体。电子商务服务业所发挥的

作用大大超出了商业本身，是信息化、网络化、市场化、国际化的一个重要的资源

配置途径。与电商相关的服务市场在快速增长的同时日益受到资本关注。阿里巴巴

研究中心相关数据显示：目前已经注册的电子商务服务机构已达 1000 余家。预计

2015 年，电子商务服务业营业收入将突破 1 万亿元。 

3、南极电商拥有成熟的品牌生态平台，发展潜力巨大 

由于电子商务行业的快速发展，以及未来几年传统企业大量需求的涌现，我国

电商服务市场正在迎来行业洗牌的阶段。南极电商与淘宝网、唯品会、京东等多家

第三方电子商务平台建立了长期合作关系，并拥有知名品牌“南极人”的所有权，

以品牌为依托，已经形成较为成熟的电商生态综合服务体系，为千万小微电商提供
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从产品规划、市场定位、摄影、设计、推广、营销、大数据分析等一站式综合服务，

打造生态闭环，最大化提升服务对象的成效，具有先发优势。南极电商以知名大电

商平台为依托，凭借自身的品牌优势在行业中具有较大的影响力和较高的知名度，

从而形成了消费者较强的品牌认可度，未来发展潜力巨大。 

因此，作为轻资产型公司，南极电商 100%股权评估增值较大的原因在于一方

面，南极电商拥有的固定资产等有形不动产相对较少，账面资产净值较低；另一方

面，南极电商未来盈利能力及获取现金能力较强，且品牌声誉、技术积累、行业经

验、平台价值等核心价值未体现在账面价值中，而在收益法评估中充分考虑了上述

核心价值因素对标的资产价值的影响。本次评估结果增值较大是建立在科学合理的

预测基础之上的。 

（二）南极电商评估增值的合理性分析 

本次交易以标的资产南极电商 100%股权的评估值为基础。评估值选取收益法

评估结果，即南极电商股东全部权益价值为 234,382.40 万元。依据《业绩补偿协议》，

南极电商的相对估值水平如下： 

项目 
2014 年 2015 年 2016 年 2017 年 

实际 预计 预计 预计 

100%股权基准价格 234,382.40 

净利润 6,650.09 15,000.00 23,000.00 32,000.00 

交易市盈率（倍） 35.24 15.63 10.19 7.32 

承诺利润增速 - 125.61% 53.33% 39.13% 

在中国证监会行业分类之商务服务业上市公司中选取与南极电商业务相似度较

高的上市公司作为可比公司，与本次交易做比较分析： 

 

证券代码 证券简称 市盈率 市净率 

002769.SZ 普路通   23.26     8.31  

300058.SZ 蓝色光标   21.08     6.82  

002712.SZ 思美传媒   86.74     7.72  

002183.SZ 怡亚通  228.59    23.96  

300178.SZ 腾邦国际   68.06    15.69  

002400.SZ 省广股份   34.14    11.86  

300071.SZ 华谊嘉信   68.30     9.74  
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同行业上市公司平均值   75.74    12.01  

考虑到流动性折扣后的均值   53.65     8.51  

南极电商   35.24     6.99  

注： 

①上表数据来源于 Wind 资讯导出的同行业上市公司市盈率以 2015 年 6 月 30 日收盘价，

除以 2014 年年报中的每股净利润。市净率以 2015 年 6 月 30 日收盘价，除以 2015 年中报每股

净资产； 

②流动性折扣后的均值=同行业上市公司均值*（1-流动性折扣率） 

目前国际上研究缺乏流动性折扣的主要方式或途径包括以下两种：一种是限制性股票交易

价值研究途径，一种是 IPO 前交易价格研究途径。两种研究途径得出的缺乏流动性折扣率区间

值在 20%~50%之间。根据研究，2014 年商务服务业流动性折扣率为 29.16%。 

在考虑流动性折扣的条件下，本次交易中南极电商估值对应的市盈率、市净率

均低于其同行业上市公司市盈率、市净率均值。综上，南极电商的定价是公允的，

具有合理性。 

上述相关回复说明，已在《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发

行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》之“第七章  本次交易的评估

情况说明/第二节 拟购买资产的评估情况/五、评估结果及评估结论”中进行了补充

披露。 

 

五、报告书披露，2012 年至 2014 年末及 2015 年 6 月 30 日，存货账面价值分别为

4,326.17 万元、5,110.16 万元、5,635.55 万元和 6,810.95 万元，分别占当年末资

产总额的比例为 18.04%、17.07%、14.06%和 16.87%，请详细说明各报告期末存货

余额较高的原因。请独立财务顾问核查并发表明确意见。 

回复： 

南极电商的存货主要为货品销售业务的库存商品和发出商品。最近三年及一期，

南极电商的期末存货占资产总额的比重比较稳定，余额有所增长，主要系随着业务

规模逐步扩大，南极电商货品销售业务备货量增加所致。 

报告期内，货品销售业务的存货情况如下： 

单位：万元 

项目 2015-6-30 2014-12-31 2013-12-31 2012-12-31 

库存商品 7,062.60 3,215.54 2,948.59 2,648.42 

发出商品 111.58 2,963.47 2,446.82 1,990.16 

合计 7,312.18 6,179.01 5,395.41 4,638.59 

 

2012 年至 2014 年，南极电商的期末货品存货中，发出商品系发给唯品会、超
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市、商场等代销平台的商品，南极电商在货品发出时计入发出商品，在收到代销平

台出具的代销清单后将发出商品确认收入同时结转成本。 

2014 年下半年，南极电商开始对货品销售渠道进行调整，陆续关闭了线下渠道

（如品牌直营店等）。2015 年上半年南极电商陆续关闭了线下渠道（如家乐福、沃

尔玛等超市，品牌直营店等），导致 2015 年 6 月 30 日南极电商账面存货中发出商品

大幅减少。库存商品期末余额增幅较大的原因为： 

1、 销售渠道由原来线上和线下渠道调整为主要运营线上渠道，包括唯品会、京

东商城、聚美优品、一号店、苏宁易购等。除唯品会平台外，其他线上渠道均由南

极电商直接向终端客户发货，发货模式的改变导致期末库存商品增加，发出商品减

少。 

2、 唯品会电商平台的销售存在一定的季节性波动，南极电商一般以下半年参与

推广活动居多，而在每年 6 月 30 日时点前期的销售已完成结算，使得南极电商上半

年期末发出商品余额相较少。 

3、加大备货，实现线上营销渠道多元化，减少对大型电商平台的过度依赖的需

要。为避免对单一平台渠道的依赖，南极电商积极推广多平台营销。截止目前，南

极电商线上渠道除阿里系电商平台及唯品会外，已辐射及 1 号店、QQ 商城、百度

糯米、当当网、京东、苏宁、亚马逊、国美等众多电商平台。报告期内，受到电商

行业快速发展的积极影响，南极电商品牌货品销售规模也实现了快速增长。为满足

日益增长的线上电商平台销售需求，南极电商需根据预计的电商平台销售量进行积

极备货。 

综上，南极电商报告期存货余额较高，主要系由于南极电商根据经营规模的变

化和预计的市场销售情况，实现电商渠道多元化而加大南极电商品牌产品备货量所

致，与南极电商的生产经营状况相适应。南极电商主要销售的货品为“标准产品”

（即内衣、童装、背心、裤袜等基础款式商品），受季节性因素及流行趋势的影响较

小，发生大幅减值风险概率较小。 

经核查，独立财务顾问认为：南极电商的存货主要系货品销售业务中的成衣类

库存商品或发出商品，存货余额真实、准确、完整，存货金额较大的主要原因系随

着南极电商经营规模扩大逐步加大了南极电商品牌货品的备货量所致，与南极电商

的生产经营状况相适应。 

上述相关回复说明，已在《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发
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行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》之“第十一章  管理层讨论与

分析/第三节 拟购买资产财务情况分析/一、财务状况分析/（一）资产结构分析/1、

流动资产构成及变动/（7）存货”中进行了补充披露。 

 

六、报告书披露，2012 年至 2014 年末及 2015 年 6 月 30 日，南极电商应收账款账

面价值分别为 6,880.74 万元、11,804.00 万元、13,684.08 万元和 11,979.07 万元，

占资产总额的比例分别为 28.70%、39.43%、34.14%和 29.68%，占相应报告期内营

业收入的比例分别为 29.44%、42.19%、50.03%、105.02%，请详细说明各报告期末

应收账款余额较高的原因。请独立财务顾问核查并发表明确意见。 

回复： 

报告期内，南极电商的应收账款账龄情况如下表所示： 

单位：万元 

项目 

2015-6-30 2014-12-31 

应收账款余

额 

比例 

（%） 
坏账准备 

应收账款余

额 
比例（%） 

坏账准

备 

1 年以内 11,366.06 87.98 568.30 11,620.37 79.28 581.02 

1-2 年 847.47 6.56 84.75 2,665.84 18.19 266.58 

2-3 年 583.71 4.52 175.11 336.39 2.29 100.92 

3 年以上 121.17 0.94 121.17 35.17 0.24 35.17 

合计 12,918.40 100.00 949.33 14,657.77 100.00 983.69 

项目 

2013-12-31 2012-12-31 

应收账款余

额 
比例（%） 坏账准备 

应收账款余

额 
比例（%） 

坏账准

备 

1 年以内 10,548.40 84.14 527.42 7,134.37 98.42 356.72 

1-2 年 1,953.78 15.58 195.38 114.54 1.58 11.45 

2-3 年 35.17 0.28 10.55 - - - 

3 年以上 - - - - - - 

合计 12,537.35 100.00 733.35 7,248.92 100.00 368.17 

报告期内，南极电商 80%以上应收账款的账龄为 1 年以内。2015 年 6 月 30 日

的应收账款账龄结构较 2014 年末进一步优化，1 年以内的余额占比由 79.28%提高

到 87.98%，1-2 年的余额占比由 18.19%下降至 6.56%，应收账款质量有所提高。 

南极电商收入的季节性特点使得应收账款期末余额较高、增长速度高于营业收

入增长速度。南极电商的营业收入具有明显的季节性特点。报告期内，各会计年度

第四季度的营业收入占全年营业收入的比重近 50%。根据南极电商的信用管理政策，
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第四季度的收入截至年末大部分都在信用账期内，故南极电商年末应收账款的增长

速度要高于全年营业收入的增长速度。 

2015 年 6 月末，随着 2014 年末应收账款的回收，应收账款余额较 2014 年末有

所下降，但受电商终端消费市场的持续升温，南极电商 2015 年上半年品牌服务费收

入较 2014 年同期增长 249.47%，当期营业收入的增加相应增加了当期期末应收账款

余额。 

南极电商参照同行业公司应收账款坏账准备计提政策，并结合收款客户结构、

结算方式、以往的经验以及客户的资信情况，制定了应收账款坏账准备计提政策。

与同行业上市公司相比，南极电商的坏账准备计提充分、合理。 

综上，南极电商的应收账款余额真实、准确、完整，应收账款金额较大的主要

原因系随着南极电商经营规模扩大所致，南极电商的应收账款增长速度高于营业收

入主要系由于南极电商营业收入的季节性特点；南极电商的应收账款坏账准备计提

充分，期后回收正常，不存在异常情形。 

经核查，独立财务顾问认为：南极电商的应收账款余额真实、准确、完整，应

收账款金额较大的主要原因系随着南极电商经营规模扩大所致，南极电商的应收账

款增长速度高于营业收入主要系由于南极电商营业收入的季节性特点；南极电商的

应收账款坏账准备计提充分，期后回收正常，不存在异常情形。 

上述相关回复说明，已在《江苏新民纺织科技股份有限公司重大资产出售及发

行股份购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书》之“第十一章  管理层讨论与

分析/第三节 拟购买资产财务情况分析/一、财务状况分析/（一）资产结构分析/1、

流动资产构成及变动/（3）应收账款”中进行了补充披露。 

特此公告。 

 

 

江苏新民纺织科技股份有限公司 

董事会 

二〇一五年九月九日 

 


	一、报告书披露，南极电商（上海）股份有限公司（以下简称“南极电商”）收入主要为授权的品牌朊务和标牌使用收入。请说明报告期内公司品牌朊务费及标牌使用费收入的具体确认方式、收入确认的依据及合理性,并请会计师和独立财务顾问核查并发表明确意见。
	二、报告书披露，2014年度南极电商归属于母公司所有者的净利润6,650万元，而2013年度为8,009万元。本次重组中，南极电商股东承诺2015年税后扣除非经常性净利润为1.5亿元，请详细说明2014年业绩较2013年波动较大的原因，2015年承诺业绩可实现的依据和合理性。
	三、报告书披露，南极电商存在同时对授权生产商采购和销售的行为，南极电商向授权生产商提供品牌授权朊务，收取标牌使用费和品牌朊务费；同时，南极电商还经营南极人品牌的货品销售业务，故需要向部分授权生产商进行采购。请补充说明前述存在同时对授权生产商采购和销售的行为是否会导致收入、成本虚增，并请独立财务顾问核查并发表明确意见。
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