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苏州东山精密制造股份有限公司 

关于深圳证券交易所对公司 2015 年年报问询函回复的公告 

 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记

载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

 

苏州东山精密制造股份有限公司（以下简称“公司”或“本公司”）于 2016 年

4 月 26 日收到了深圳证券交易所《关于对苏州东山精密制造股份有限公司 2015 年

年报的问询函》中小板年报问询函【2016】第 56 号。 

公司董事会对《问询函》高度重视，及时向董事、监事和高级管理人员进行传

达，针对《问询函》中提出的问题，书面说明如下： 

一、2015 年，你公司评估了应收账款的构成、安全性以及结合近年来应收

账款的回款和坏账核销情况，对以账龄为组合的应收账款重新确定计提比例，

你公司 2015 年年度报告因此被出具带强调事项段的无保留意见。根据年审会计

师事务所出具的专项说明，若扣除该项会计估计变更增加的净利润，公司 2015

年度净利润将由盈利 3,943 万元变为亏损 1,238 万元。请你公司对以下事项作

出说明，并请年审会计师事务所出具专项意见。 

（一）你公司评估应收账款的构成、安全性的详细情况，应收账款坏账准

备计提比例变更前三年应收账款的回款和坏账核销的详细情况，以及变更后的

应收账款坏账准备计提比例的确定过程。 

【回复】 

随着公司业务发展，客户不断筛选，目前主要客户为国内外通信或电子专业

制造服务商，应收账款的信用期一般为 3至 6个月。为更加公允地反映财务状况

及经营成果，有效防范经营风险，公司评估了应收账款的构成、安全性以及结合

近年来应收账款的回款和坏账核销情况，对以账龄为组合的应收账款，进一步细



化，重新确定计提比例。应收账款坏账准备计提比例的变更，经公司 2015 年 4

月 29 日第三届董事会第十五次会议审议通过，以及 2015 年 5 月 22 日公司 2015

年第 3次临时股东大会审议通过。 

1、2012 年至 2014 年按账龄组合计提坏账准备的应收账款的回款、期末余

额和坏账核销情况 

单位：万元 

账龄 
2012 年末 2013 年末 2014 年末 

账面余额 年度回款额 账面余额 年度回款额 账面余额 年度回款额 

1 年以内 62,695.38 61,426.49 70,345.45 66,623.30 119,994.46 118,654.01 

1 年以上 229.98 171.90 1,326.97 566.48 4,482.63 2,566.81 

合计 62,925.35 61,598.38 71,672.42 67,189.78 124,477.09 121,220.82 

公司 2014 年经内部审议，核销应收账款坏账准备 35.74 万元，2012 年度与

2013 年度均未进行坏账核销。 

公司近三年未出现大额的坏账损失，单项计提的应收账款坏账准备主要系

2012 年度以前发生的有减值风险的客户形成的，目前仍在积极催收中。 

2、应收账款坏账准备计提比例变更的具体情况 

账龄 原应收账款计提比例(%) 应收账款计提比例(%) 

0-6 个月（含，下同） 5 0.5 

7-12 个月 5 5 

1-2 年 10 20 

2-3 年 50 60 

3 年以上 100 100 

公司对以账龄为组合的应收账款，进一步细化，重新确定计提比例。目前公

司主要客户均为大型通信公司客户或电子专业制造服务商，相对质地良好，公司

与客户间合同约定主要是 3-6 个月信用期，以 6个月信用期为主要账龄风险点能

更好地反映公司应收账款质地情况，公司绝大部份客户能按照合同约定的 0-6

个月信用期内付款，其他客户一般都能在一年内滚动付款。公司对于 1年以上的

应收账款公司认为账龄风险较高，为更客观反映公司坏账风险情况，加大了坏账

准备的计提比例，经公司测算，认为重新确定的计提比例更能反映公司的账龄风

险情况。 



最近 3年，公司未出现大额的坏账损失，随着收入规模大幅增加，客户质地

的提升，公司主要的应收账款按合同基本能按约定在 6个月内回款。公司参考同

行业情况以及公司的回款情况，将 6个月以内的应收账款坏账准备计提比例确定

为 0.5%，同时增加了 1年以上应收账款坏账准备计提比例，从而客观反映了公

司的应收账款风险水平。 

3、应收账款坏账准备计提比例的变更过程 

公司制订坏账准备计提政策时，一般充分考虑了自身行业特点、收款结算方

式、货款结算周期、历史收款经验等。在本次应收账款坏账准备计提比例变化前，

公司的坏账准备计提政策系延续了 2007 年以来的会计估计，而届时公司给予客

户的应收账款账期一般为 2-3 个月，公司判断账龄在 1年以内的应收款项基本为

正常业务往来款项，因此将 1 年以内的应收账款坏账准备均统一按照 5%进行计

提。 

最近三年，公司逐步加大精密电子投入进入消费电子行业，公司 LED 相关产

品、触控面板以及 LCM 模组收入增加较快，特别是 2015 年，公司 LCM 收入大幅

增加，考虑到公司进入消费电子行业后，公司与精密电子主要客户结算周期有所

增长，因此，公司所处行业发生了一定变化。鉴于最近三年公司主要客户为大型

通信公司客户或电子专业制造服务商，与客户间合同约定的信用期一般为 3-6

个月，考虑到客户实际回款，正常情况下 6个月以内能收到客户回款。因此，公

司在充分考虑了自身行业特点、收款结算方式、货款结算周期、历史收款经验等，

判断以 6个月信用期为主要账龄风险点能更好地反映公司应收账款质地情况，公

司绝大部份客户能按照合同约定的 0-6 个月信用期内付款，因此，将 6个月以内

的应收账款坏账计提比例由 5%下降至 0.5%；而公司对于 1年以上的应收账款公

司认为账龄风险较高，为更客观反映公司坏账风险情况，加大了坏账准备的计提

比例。经公司测算，认为重新确定的计提比例更能反映公司的账龄风险情况。 

4、经调整后的应收账款坏账计提政策与同行业可比上市公司比较情况 

单位：% 

账龄 
欧菲

光 

大 富

科技 

武 汉

凡谷 

春 兴

精工 

国 星

光电 

莱宝

高科 

胜 利

精密 

东 山

精密 

0-3 个月 0 3 5 5 2 3 0.5 0.5 

3-6 个月 0 5 10 5 2 3 0.5 0.5 

6-12 个月 5 10 30 5 2 3 2 5 



1-2 年 10 30 50 10 10 10 10 20 

2-3 年 20 50 80 30 30 20 30 60 

3-4 年 50 100 100 50 50 30 50 100 

4-5 年 80 100 100 80 80 30 80 100 

5 年以上 100 100 100 100 100 30 100 100 

数据来源：同花顺 ifind 

由上表可知，调整前公司 0-6 个月账龄的应收账款坏账计提比例 5%高于同

行业平均水平，调整后公司 0-6 个月账龄的应收账款坏账计提比例与胜利精密相

同，高于欧菲光，较同行业其他公司计提比例低，但公司其他账龄的应收账款计

提比例总体上仍高于同行业平均水平。因目前公司主要客户为国内外通信或电子

专业制造服务商，客户信用质量较佳，应收账款的信用期一般为 3至 6个月，而

年末 0-6 个月账龄以内的应收账款余额占比较高（2015 年末比例为 89.22%），

因此，公司在信用期内的应收账款仍按照高于同行业平均水平计提比例不能真实

反映公司的应收账款情况。 

公司与同行业可比上市公司相比，2015 年末应收账款坏账准备总体计提比

例情况如下： 

单位：万元 

项目 应收账款余额 坏账 计提比例 

欧菲光（002456） 492,231.36 1,773.83 0.36% 

胜利精密（002426） 187,835.53 6,148.57 3.27% 

莱宝高科（002106） 76,104.57 2,686.53 3.53% 

春兴精工（002547） 70,163.18 4,092.97 5.83% 

大富科技（300134） 65,296.02 7,945.19 12.17% 

武汉凡谷（002194） 62,923.34 4,535.55 7.21% 

国星光电（002449） 40,336.35 1,996.05 4.95% 

东山精密（002384） 175,254.19 6,196.80 3.54% 

上述公司中，欧菲光为触控显示行业的龙头企业；胜利精密主要从事金属结

构件、触摸屏及液晶显示模组的生产销售；莱宝高科主要从事平板显示材料及触

控器件的生产销售；春兴精工、大富科技和武汉凡谷为公司在通信设备产品制造

领域的竞争对手；国星光电主要从事 LED 及其应用产品的生产销售。上述可比公

司均为中小板或创业板上市公司，主营产品和上下游行业与本公司相同或类似，

具备可比性。 



由上表可以看出，从总体情况看，公司 2015 年末应收账款坏账准备的计提

比例与同行业上市公司平均水平相比基本相当，其中，胜利精密与公司业务最接

近，其应收账款规模也较一致，公司与其相比，不仅 6个月以内的坏账准备计提

比例一致，应收账款坏账准备的实际计提比例也基本一致，同时，公司 6个月以

上的坏账准备计提比例比胜利精密更严格。 

 

（二）请你公司结合应收账款坏账准备计提比例变更起始日至 2016 年一季

度末的应收账款的回款和坏账核销情况，说明应收账款坏账准备计提比例变更

的适当性。 

【回复】 

公司自 2015 年 5 月 1 日作为应收账款坏账准备计提比例变更起始日，2015

年 5 月 1 日，公司应收账款按账龄作为信用风险特征组合的余额为 84,375.60

万元，截至 2016 年 1 季末，公司应收账款按账龄作为信用风险特征组合的余额

为 193,751.54 万元，公司主要应收账款户均按合同约定回款正常，公司 2015

年实现销售收入 399,287.40 万元，应收账款周转率为 2.28，以账龄为信用风险

特征的应收账款中，6个月以内的应收账款占比 89.22%,公司重新按账龄风险确

认的应收账款坏账准备的计提比例与公司实际的应收账款账龄分布特点一致。公

司期间未发生坏账核销情形。 

具体回款情况如下： 

单位：万元 

账龄 
2015 年 5 月 1 日 2016 年 3 月 31 日 期间回款情况 

账面余额 账面余额 回款额 

6 个月以内 68,705.05 175,239.78 308,289.11 

7-12 个月 11,076.93 10,095.14 8,861.54 

1 年以上 4,593.62 8,416.61 2,387.46 

合计 84,375.60 193,751.54 319,538.10 

公司应收账款坏账准备计提比例变更后至 2016 年 1 季度，公司随着收入规

模大幅增加，客户质地的提升，公司主要的应收账款均按合同约定在 3-6 个月内

约定回款，6个月以内应收账款回款占总应收账款回款比例为 96.48%。公司应收

账款坏账准备计提比例变更符合公司的实际应收账款账龄分布特点和风险特征，



公司根据实际账龄风险特征，减少了 6个月以内应收账款坏账准备比例，增加了

1年以上应收账款坏账准备计提比例，客观反映了公司的应收账款风险水平，应

收账款坏账准备计提比例的变更具有适当性。 

综上，公司制订坏账准备计提政策时，已经充分考虑了自身行业特点、收款

结算方式、货款结算周期、历史收款经验等。鉴于： 

（1）公司主要客户为大型通信公司或电子专业制造服务商，与客户间合同

约定的信用期一般为 3-6 个月，考虑到客户实际回款，正常情况下 6个月以内能

收到客户回款，判断以 6个月信用期为主要账龄风险点能更好地反映公司应收账

款质地情况； 

（2）最近三年，公司新进入消费电子行业后，公司与精密电子主要客户结

算周期有所增长，因此，公司所处行业发生了一定变化； 

（3）最近 3年，公司未出现大额的坏账损失，随着收入规模大幅增加，客

户质地的提升，公司主要的应收账款按合同基本能按约定在 6 个月内回款； 

（4）与同行业可比上市公司相比，变更前的 2015 年末应收账款坏账准备的

计提比例高于同行业上市公司平均水平，鉴于公司应收账款的规模及业务的快速

增长，公司在信用期内的应收账款仍按照高于同行业平均水平计提比例不能真实

反映公司的应收账款情况，公司参考同行业情况以及公司的回款情况，将 6个月

以内的应收账款坏账准备计提比例确定为 0.5%，同时增加了 1年以上应收账款

坏账准备计提比例，从而客观反映了公司的应收账款风险水平； 

（5）公司按照变更后的应收账款坏账准备计提政策，调整后公司 0-6 个月

账龄的应收账款坏账计提比例与胜利精密相同高于欧菲光，较同行业其他公司计

提比例低，但公司其他账龄的应收账款计提比例总体上仍高于同行业平均水平，

同时，2015 年末应收账款坏账准备的计提比例与同行业上市公司平均水平相比

也基本相当。 

因此，公司认为重新确定的计提比例更能反映公司的账龄风险情况，公司调

整应收账款坏账计提政策是适当的。 

 

二、2014 年和 2015 年年末，你公司存货账面余额分别为 8.65 亿元和 12.30

亿元，计提跌价准备金额分别为 0.36 亿元和 0.30 亿元，请你公司结合相关产



品的行业发展态势、存货的性质与特点等因素，说明 2015 年存货账面余额同比

增加但计提跌价准备金额同比减少的原因以及 2015 年存货跌价准备计提是否充

分，并请你公司年审会计师事务所出具专项意见。 

【回复】 

公司 2014 年末和 2015 年末，存货余额和跌价准备的金额情况如下: 

单位：万元 

项目 
2014 年 12 月 31 日 2015 年 12 月 31 日 

账面余额 跌价准备 账面价值 账面余额 跌价准备 账面价值 

原材料 21,761.92 1,892.24 19,869.68 32,402.60 1,237.44 31,165.17 

在产品 18,727.31 126.86 18,600.44 28,076.31 202.78 27,873.53 

库存商品 49,503.94 1,625.10 47,878.85 65,246.26 1,531.96 63,714.30 

周转材料 102.54 - 102.54 221.86 - 221.86 

合计 90,095.71 3,644.19 86,451.51 125,947.04 2,972.17 122,974.86 

（一）存货增加的构成及原因 

公司 2015 年存货余额较 2014 年存货账面余额增加了 2.97 亿元，存货跌价

准备下降了 672 万元。 

公司存货余额增加较大的主要原因与公司产品所处行业发展态势、存货特点

等有关系。因公司所处通信业务的快速发展，东莞东山的电视整机业务发展较佳，

公司 LCM 模组业务也同比快速发展，同时因精密电子制造业务客户的产品市场周

期较短，产品更新换代较为迅速，因此要求较快的响应和交货速度，因此，公司

在期末按照订单情况进行了相应的存货备货。 

2015 年与 2014 年相比，公司本部根据合同订单，增加备货库存约 1.43 亿

元，子公司东莞东山根据电视机业务的发展，增加相关备货库存约 1.75 亿元。

公司本部和东莞东山新增存货的具体构成如下： 

单位：万元 

项目 东山精密 东莞东山 合计 

原材料 4,857.05 5,470.19 10,327.25 

在制品 2,555.66 3,756.14 6,311.80 

产成品 6,853.22 8,282.73 15,135.95 

合计 14,265.94 17,509.06 31,775.00 



2015 年度，公司本部通信设备、LED 等主营业务持续发展，LCM 业务也实现

大规模量产，其中 LCM 模组业务同比增长 50.54%，导致公司期末存货水平相对

增长；2016 年 1 季度，公司本部销售收入较上年同期增长了 20.52%，继续保持

较快增长速度。 

另外，东莞东山全年增加备货库存约 1.75 亿元，主要是由于 2015 年度成为

某知名互联网视频服务商和家电连锁零售企业的整机电视机的供应商，为保障公

司的销售适当增加备货库存。 

（二）存货跌价准备变动原因 

1、公司存货跌价准备的计提政策 

公司存货跌价准备的计提政策为，在资产负债表日，存货采用成本与可变现

净值孰低计量，按照存货成本高于可变现净值的差额计提存货跌价准备。对于直

接用于出售的存货，在正常生产经营过程中以该存货的估计售价减去估计的销售

费用和相关税费后的金额确定其可变现净值；需要经过加工的存货，在正常生产

经营过程中以所生产的产成品的估计售价减去至完工时估计将要发生的成本、估

计的销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值；资产负债表日，同一项存

货中一部分有合同价格约定、其他部分不存在合同价格的，分别确定其可变现净

值，并与其对应的成本进行比较，分别确定存货跌价准备的计提或转回的金额。 

2、公司的主要存货 2015 年末减值情况分析 

截至 2015 年末，公司产品主要应用于通信行业、消费电子类行业。公司所

处通信业务处于快速发展阶段，行业发展情况较好，2015 年公司的精密金属制

造类产品的毛利率达 18.87%，对于公司的金属制造类产品相对应的存货备货，

不存在减值的迹象；公司所处消费电子类行业，无论电视整机、LED 背光模组或

LCM 模组业务等，公司对上述产品的报价是基于成本加成的基础上进行制定的，

因精密电子制造业务客户的产品交货周期较短，因此，公司在期末进行了相应的

存货备货，而相应的备货一般情况下也是按照客户的订单预计进行的，2015 年

公司的精密电子制造相关产品的毛利率为 8.61%，鉴于精密电子制造相关产品发

展较快，规模效应将在未来经营中进一步凸显。 

公司的主要存货在资产负债表日经减值测试，不存在减值情形。公司长期经

营过程中出现部分库龄较长的存货，预计其可变现净值低于成本，公司在资产负



债表日，进一步核实测试，对该部分库龄较长的存货按可变现价值计提了存货跌

价准备。 

3、公司对计提跌价准备的存货进行了清理和处置 

2015 年，公司存货跌价准备的计提以及转回和转销情况如下： 

单位：万元 

项目 2014 年 12 月 31 日 本期计提 本期转回或转销 2015 年 12 月 31 日 

原材料 1,892.24 205.81 860.61 1,237.44 

在产品 126.86 94.45 18.53 202.78 

库存商品 1,625.10 764.60 857.74 1,531.96 

小计 3,644.19 1,064.86 1,736.88 2,972.17 

 

2015 年公司对原有计提跌价准备的存货进行了进一步整合清理和处置，因

原材料投入生产及库存商品对外销售，分别转销原材料、在产品和库存商品存货

跌价准备 860.61 万元、18.53 万元和 857.74 万元，本期合计转销的存货跌价准

备合计金额为 1,736.88 万元，另外，公司在 15 年末对剩余存货按可变现净值重

新计提减值准备，经减值测试后，15年末存货跌价准备的余额为2,972.17万元。 

综上，2015 年存货账面余额同比增加但计提跌价准备金额同比减少的原因

为：公司主要存货均按订单采购和生产，存货状况良好，因公司所处通信业务的

快速发展，东莞东山的电视整机业务发展较佳，公司 LCM 模组业务也同比快速发

展，同时因精密电子制造业务客户的产品市场周期较短，产品更新换代较为迅速，

因此要求较快的响应和交货速度，因此，公司在期末进行了相应的存货备货；而

公司主要存货都是公司生产经营中不可缺少的正常库存，经减值测试，未发现减

值迹象情形。公司 2015 年存货跌价准备计提充分。 

 

三、2015 年，你公司归属于上市公司股东的净利润为 0.32 亿元，经营活动

产生的现金流量净额为-1.42 亿元，请你公司说明上市公司股东的净利润与经营

活动产生的现金流量净额存在较大差异的原因。 

【回复】 

公司 2015 年归属于上市公司股东的净利润与经营活动产生的现金流量净额

的差异比较如下： 

单位：万元 



项目 2015 年度 

归属于上市公司股东的净利润 3,171.38 

加：少数股东损益 771.91 

净利润 3,943.30 

加：坏账准备、折旧摊销及财务费用等 28,125.37 

理论经营性净现金流① 32,068.67 

实际经营活动产生的现金流量净额② -14,247.32 

差额=②-① -46,315.99 

影响因素如下： 

A、存货的减少 -35,851.33 

B、经营性应收项目的减少 -57,274.91 

其中：应收账款 -45,973.11 

应收票据 4,124.24 

C、经营性应付项目的增长 46,810.26 

其中：应付票据 26,980.76 

应付账款 10,125.14 

预收款项 1,413.89 

2015 年度，公司经营活动产生的现金流量净额较归属于上市公司股东的净

利润低 17,418.70 万元，扣除坏账准备、折旧摊销及财务费用等影响金额

28,125.37 万元，以及经营性应付增加 46,810.26 万，主要系存货增加 35,851.33

万元，经营性应收增加 57,274.91 万元，具体原因分析如下： 

首先，公司存货余额增加较大的主要原因为公司本部根据合同订单，增加备

货库存约 1.43 亿元，同时，东莞东山全年增加备货库存约 1.75 亿元，主要是由

于公司 2015 年度成为某知名互联网视频服务商和家电连锁零售企业等客户的整

机电视机的供应商，为保障公司销售适当增加备货库存。 

其次，公司应收账款增加的主要原因为，公司精密钣金、精密铸造及精密电

子业务的销售规模整体实现增长，同时，由于公司不断开拓新的市场和客户，2015

年第四季度的收入占比相对较高，导致期末应收账款余额相对较高。 

综合来看，在公司主营业务持续发展的背景下，虽然公司注重存货和供应商

管理，并合理利用自身商业信用及应付票据等手段改善经营性现金流状况，但总



体来看应收账款和存货等余额的增长高于应付账款及应付票据等的增长，导致经

营活动产生的现金流量净额低于归属于上市公司股东的净利润。 

 

四、2014 年第四季度和 2015 年第四季度，你公司收入分别为 11.25 亿元和

13.99 亿元，归属于上市公司股东的净利润分别为 367.03 万元和-2,456.92 万

元，请你公司说明 2015 年第四季度收入增长但归属于上市公司股东的净利润下

降幅度较大的原因。 

【回复】 

公司 2015 年和 2014 年四季度的营业利润分别为-2,815.74 万元和 494.94

万元，2015 年四季度营业利润下滑是导致公司四季度收入增长但归属于上市公

司股东净利润下降的主要原因。公司四季度营业利润的具体变动分析如下： 

单位：万元 

项目 2014 年四季度 2015 年四季度 
2015 年四季度和 2014 年四季度相比 

变动金额 变动比例 

营业收入 112,494.78 139,881.08 27,386.30 24.34% 

营业成本 95,496.60 121,016.26 25,519.66 26.72% 

综合毛利 16,998.18 18,864.82 1,866.64 10.98% 

减：营业税金及附加 200.79 268.64 67.85 33.79% 

销售费用 3,933.59 4,993.80 1,060.21 26.95% 

管理费用 7,904.05 11,113.09 3,209.04 40.60% 

财务费用 3,133.37 3,720.51 587.14 18.74% 

资产减值损失 1,571.49 2,248.19 676.70 43.06% 

加：投资收益 240.05 663.66 423.61 176.47% 

营业利润 494.94 -2,815.74 -3,310.68 -668.91% 

（一）精密电子制造毛利率下降，毛利增长速度低于收入增长速度 

2015 年四季度与 2014 年四季度相比，公司营业收入同比增长 24.34%，但受

精密电子制造业务毛利率下降的影响，综合毛利同比增长 10.98%，毛利额增加

1,866.64 万元，相对较低。公司 2015 年和 2014 年四季度的主营业务收入构成

和毛利率情况如下表，其中，精密电子制造业务受市场竞争和产品结构等因素的

影响，精密电子制造业务的毛利率为 7.15%，同比下降 4.58 个百分点。 

单位：万元 



项目 
2014 年第四季度 2015 年第四季度 

收入 成本 毛利率 收入 成本 毛利率 

精密金属制造 34,733.52 29,050.03 16.36% 78,704.04 65,701.46 16.52% 

精密电子制造 75,117.79 66,306.09 11.73% 58,932.90 54,716.72 7.15% 

合计 109,851.31 95,356.12 13.20% 137,636.94 120,418.18 12.51% 

（二）销售费用和管理费用增加，导致营业利润下滑 

公司 2014 年和 2015 年四季度各项期间费用及费用率如下表： 

单位：万元 

项目 
2014 年四季度 2015 年四季度 

金额 比例 金额 比例 

销售费用 3,933.59 3.50% 4,993.80 3.57% 

管理费用 7,904.05 7.03% 11,113.09 7.94% 

财务费用 3,133.37 2.79% 3,720.51 2.66% 

合计 14,971.01 13.31% 19,827.40 14.17% 

公司为保持主营业务的持续稳健发展，一方面持续加大对市场开发的投入，

一方面注重管理团队的建设、管理水平的提高以及持续的研发投入，相应导致公

司销售费用率和管理费用率呈相对上升，在主营业务收入持续增长的情况下，

2015 年四季度销售费用支出和管理费用支出分别较同期增加 1,060.21 万元和

3,209.04 万元，金额相对较大，导致当期营业利润下滑。 

 

五、2014 年和 2015 年，你公司精密压铸产品收入为 3.76 亿元，同比增长

29.61%，触控面板及 LCM 模组产品收入为 8.74 亿元，同比增长 53.36%，请你公

司结合相关产品的行业发展态势、产能和客户情况等因素，说明 2015 年精密压

铸产品、触控面板及 LCM 模组产品收入增长幅度较大的原因。 

【回复】 

（一）精密压铸产品 

公司精密压铸产品主要用于下游通信设备产品制造。 

从行业状况来看，随着 4G 网络建设的持续扩张，下游通信设备产品制造行

业保持较高需求，公司供应精密压铸产品因具备耐久性、耐腐蚀性、耐候性等功

能特性，充分满足了通信基站对设备的严苛要求，从而获得了较快增长。 



从公司产能来看，公司于 2015 年完成非公开发行，募集资金投资项目之一

为精密结构件生产项目，截至 2015 年 12 月 31 日，虽然募集资金投资项目尚未

完成，但公司已完成投资 4,608.57 万元，一定程度上提高了公司压铸产品的产

能，为收入快速增长打下了较好基础。 

从客户情况来看，公司注重以客户需求为导向，以完善服务为手段，通过持

续投入，逐步建立了面向 3C 行业的“一站式”精密制造服务体系。而公司合作

客户多为具备行业领先地位的品牌商或制造商，其采购具有认证周期长和开发投

入大的特点，形成稳定合作关系后，订单金额也相对较大。公司自 2014 年下半

年开始于全球第二大电子合约制造商合作，并与 2015 年开始大批量供货，带动

公司精密压铸产品收入较快提升。 

2014 年度公司的精密压铸产品收入前五名分别为： 

单位：万元 

客户 销售额（万元） 

客户一 12,657.20 

客户二 7,195.41 

客户三 1,272.31 

客户四 1,203.49 

客户五 1,034.00 

合计 23,362.41 

2015 年度公司的精密压铸产品收入前五名分别为： 

单位：万元 

客户 销售额（万元） 

客户三（即 2014 年客户三） 13,320.98 

客户一（即 2014 年客户一） 9,602.40 

客户二（即 2014 年客户二） 3,787.05 

客户甲（2015 年新增前五大客户） 1,058.25 

客户四（即 2014 年客户四） 549.02 

合计 28,317.70 

2015 年度和 2014 年度相比，公司前五大客户相对稳定，主要是客户三和客

户一的销售增长，以及客户甲成为公司前五大客户，带动公司精密压铸产品的收

入增长。 



（二）触控面板及 LCM 模组产品 

2014 年度和 2015 年度，公司的触控面板及 LCM 模组产品的收入情况如下： 

单位：万元 

项目 2015 年收入 2014 年收入 增长率 

触控面板 66,991.39 43,468.73 54.11% 

LCM 模组 20,395.92 13,512.45 50.54% 

公司 2015 年度触控面板业务收入较 2014 年度增长 54.11%。公司在巩固既

有市场份额的同时积极开拓新的客户，产能利用空间较大，能有效满足客户需求。

另外，公司于 2014 年 4 月通过收购 MOGL 开展触控面板业务，2014 年的合并报

表期间为 2014 年 5 月-12 月，也是公司 2015 年触控面板收入高于 2014 年的重

要原因。 

公司的 LCM 模组产品主要用于消费电子类产品等，2015 年度 LCM 模组业务

收入较上一年度增长 50.54%，增长较快，主要基于以下原因： 

从行业因素来看，消费电子类行业持续发展，手机等既有领域对于显示和触

控的需求持续提升，其他产品领域也不断新增显示和触控的功能需求，带动 LCM

行业的持续发展。 

从产能因素来看，公司 2015 年非公开发行募集资金投资项目之一为 LCM 模

组生产项目，该项目计划将公司 LCM 模组的产能从 1,440 万件/年提升至 2,880

万件/年。该项目投资金额 21,953.10 万元，截至 2015 年 12 月 31 日已完成投资

20,864.32，完工进度为 95.04%，公司 LCM 模组产能的迅速增长为有效满足市场

需求打下了良好基础。从客户因素来看，公司对知名消费电子品牌商客户四和客

户甲的收入增长较快，带动了 LCM 模组收入的快速增长。 

2014 年度公司的 LCM 模组产品收入前五名分别为： 

单位：万元 

客户 LCM 模组收入 

客户一 6,954.01 

客户二 3,749.00 

客户三 1,728.46 

客户四 1,005.54 

客户五 144.75 

合计 13,581.76 



2015 年度公司的 LCM 模组产品收入前五名分别为： 

单位：万元 

客户 LCM 模组收入 

客户四（即 2014 年客户四） 12,597.73 

客户甲（2015 年新增前五大客户） 7,289.85 

客户一（即 2014 年客户一） 2,502.31 

客户三（即 2014 年客户三） 299.97 

客户乙（2015 年新增前五大客户） 190.84 

合计 22,880.70 

2015 年度和 2014 年度相比，主要客户结构产生一定变化，客户四和客户甲

的收入增速较快，客户四由 2014 年的第四大客户变为 2015 年的第一大客户，客

户甲和客户乙首次进入公司前五大客户名单，带动公司 LCM 产品的销售增长。 

 

六、2015 年你公司外销收入为 11.52 亿元，同比增长 45.15%，请你公司结

合行业发展情况及外销收入结构，说明 2015 年外销收入增长幅度较大的原因。 

【回复】 

2015 年，随着市场环境和行业格局的变化，公司的外销收入金额同比出现

较大增长。 

（一）外销收入涉及相关行业的发展情况 

1、精密电子制造行业 

公司外销收入的增长主要受到精密电子制造行业下游客户，即各类消费电子

产品需求增加的影响。消费电子即日常消费者生活使用的电子产品，常见的消费

电子产品包括电视机、个人计算机、智能手机等，可穿戴设备、智能家居等种类

繁多的新型消费电子产品也正在逐步吸引大众目光，成为下一轮消费电子产业发

展的中心。在电视领域，智能电视浪潮带来了大量的更新需求，智能电视具有开

放式平台，可提供直播节目、网络视频、应用软件等服务，逐渐成为家庭娱乐中

心；智能手机方面，根据美国 IT 调研机构 Gartner 的报告，2016 年全球计算设

备出货量将达到 24 亿部，保持持续增长态势；平板电脑方面，商用平板电脑市

场越来越成熟，软硬件厂商不断开始向商业应用倾斜，到 2017 年，商用平板市

场在教育行业的多媒体化、金融机构以及政府的信息化办公等领域将重现正增长。 



2、通信设备行业 

公司外销收入也受到通信设备领域持续投资的影响而持续增长，在移动互联

需求高速扩张的驱动下，新一代高速数据网络4G网络正在全球范围内如火如荼地

建设中，在积极部署4G网络之余，全球各大研究机构和电信运营商、设备商已将

目光投向了面向2020年的第五代移动通信技术，移动通信技术的快速更迭要求全

球电信运营商进行持续不断的通信网络建设，从而使得设备制造商及配套厂商从

中获益。 

（二）公司外销收入增加来源 

近年来，以客户需求为导向，公司以完善服务为手段，通过持续投入，逐步

建立了面向 3C 行业的“一站式”精密制造服务体系，公司积极开拓与全球知名

电子合约制造商和知名消费电子品牌商的合作，并逐渐获得客户认可，奠定公司

的行业竞争地位。 

2015 年度全球前两大电子合约制造商（客户一和客户丙），以及全球知名

消费电子品牌商（客户甲）在公司的采购金额大幅增加，带动公司收入增长；上

述客户均为产品行销全球的外资企业，多在境外或中国保税区设立工厂，公司对

该部分销售核算为外销收入。其中，销售给客户一和客户甲产品主要均为精密电

子产品，销售给客户丙的产品主要为通信设备产品。 

2014 年，公司的前五大外销客户及其对应收入情况为： 

单位：万元 

客户名称 销售金额 销售比例 

客户一 11,612.73 14.63% 

客户二 9,935.76 12.51% 

客户三 4,892.24 6.16% 

客户四 2,727.34 3.44% 

客户五 2,655.14 3.34% 

前五大客户合计 31,823.21 40.08% 

外销收入合计 79,392.85 100.00% 

2015 年，公司的前五大外销客户及其对应收入情况为： 

单位：万元 

客户名称 销售金额 销售比例 

客户一（即 2014 年客户一） 30,137.81 26.15% 



客户甲（2015 年新增前五大客户） 17,675.16 15.34% 

客户乙（2015 年新增前五大客户） 11,363.60 9.86% 

客户丙（2015 年新增前五大客户） 9,855.82 8.55% 

客户三（即 2014 年客户三） 3,854.15 3.34% 

前五大客户合计 72,886.54 63.25% 

外销收入合计 115,238.19 100.00% 

2015年和2014年相比，第一大销售客户未发生变化，但销售金额增长较多，

同时，客户甲、客户乙和客户丙的销售规模增长较快，进入公司前五大客户名单，

带动公司外销收入的快速增长。 

 

七、2015 年你公司收入为 39.93 亿元，同比增长 13.31%，应收账款为 16.91

亿元，同比增长 41.77%，请你公司说明 2015 年应收账款增速与收入增速存在较

大差异的原因，你公司应收账款信用政策是否发生重大变化。 

【回复】 

2015 年应收账款增速超过收入增速，主要原因包括： 

（一）四季度收入增幅较大，期末应收账款余额较高 

最近两年，公司应收账款和营业收入的变动情况如下表所示： 

单位：万元 

项目 

2014 年 12 月 31 日

/2014 年度 

2015 年 12 月 31 日 

/2015 年度 

金额 金额 增幅 

应收账款账面价值 119,250.26 169,057.38 41.77% 

营业收入 352,373.94 399,287.40 13.31% 

其中：四季度营业收入 112,494.78 139,881.08 24.34% 

期末应收账款占营业收入比例 33.84% 42.34% 
 

期末应收账款占四季度营业收入比

例 
106.01% 120.86% 

 

2015 年度，公司营业收入较上年增长 13.31%，其中，受新增某知名互联网

视频服务商在四季度销售等因素的影响，公司四季度销售收入为 139,881.08 万

元，同比增长 24.34%，四季度的销售占比也由 2014 年的 31.92%提升至 2015 年

的35.03%，期末应收账款占四季度营业收入的比例也由106.01%提升至120.86%。



而公司应收账款的信用期一般为 3至 6个月，四季度销售款项在次年 1-2 季度回

款，四季度销售增长导致期末应收账款余额较高。 

2015 年末，公司前五大应收账款客户的期末应收账款余额为 40,135.91 万

元，2016 年一季度，上述前五大客户回款总金额为 32,765.39 万元，三个月回

款比例为 81.64%，公司 2015 年四季度销售的期后回款情况良好。 

（二）前五大应收账款客户的变化 

2015 年度与 2014 年度相比，公司前五大应收账款客户的期末余额增加

7,280.11 万元，其中，某通信设备行业客户的回款账期在 2015 年 5 月由 90 天

调整为 180 天，期末应收账款余额增加 2,747.44 万元；新增某知名互联网视频

服务商客户从 2015 年 10 月起实现销售，2015 年 10 月-12 月累积销售 10,447.26

万元（含税），回款 3,107.56 万元，期末应收账款余额 7,339.70 万元，正常信

用期回款，回款情况良好。 

综上，由于新增客户等原因，公司四季度销售增长较快，公司应收账款增长

速度超过收入增速，报告期内，公司应收账款信用政策未发生重大变化。 

 

八、2014 年和 2015 年，你公司收入分别为 35.24 亿元和 39.93 亿元，运输

费分别为 3,640.99 万和 3,562.99 万元，请你公司说明 2015 年收入同比增长但

运输费同比下降的原因。 

【回复】 

2014 年和 2015 年，公司运输费金额及单位收入运输费的变动情况如下表： 

单位：万元 

项目 
2014 年度 2015 年度 

金额 金额 变动金额 变动比例 

营业收入（A） 352,373.94 399,287.40 46,913.46 11.75% 

运输费（B） 3,640.99 3,562.99 -78.00 -2.19% 

单位收入运输费（C=B/A） 1.03% 0.89% -0.14% -15.79% 

2015 年度，公司单位收入运输费为 0.89%，较上年下降 0.14%；公司运输费

为 3,562.99，较上年减少 78 万元。在收入增长的情况下，公司单位收入运输费

和运输费金额下降的主要原因包括： 

（一）柴油价格下降，运费价格相对下降 



2015 年度，作为货运的主要成本，柴油价格呈下降趋势，带动运费价格下

降和公司运输费的减少。根据 Choice 数据统计，2014 年度和 2015 年度，零号

柴油的平均价格分别为 7,420.64 元/吨和 5,212.49 元/吨，同比下降-29.76%。 

 
数据来源：Choice 数据库 

（二）精密电子制造产品收入增长，单位收入运费相对较低 

公司主营业务收入分为精密金属制造和精密电子制造，其中，精密金属制造

主要包括钣金件和压铸件，精密电子制造主要包括 LED 及其模组、触控面板及

LCM 模组。区别与精密金属制造产品，精密电子制造产品具有单位价值高，单位

体积和单位质量相对较低的特点，由于运费金额的高低主要取决于产品体积和质

量的高低，因此精密电子制造产品的单位收入运费相对较低。 

最近两年，公司营业收入构成如下表。其中，2015 年度，公司精密电子制

造产品的收入增长较快，在公司营业收入占比提高，而精密金属制造产品的收入

占比相对下降，从而导致公司整体运费水平下降。 

单位：万元 

营业收入 
2014 年度 2015 年度 

金额 占比 金额 占比 

精密金属制造 191,710.64 54.41% 212,087.94 53.12% 

精密电子制造 153,226.28 43.48% 182,554.83 45.72% 

其他业务收入 7,437.02 2.11% 4,644.64 1.16% 

合计 352,373.94 100.00% 399,287.40 100.00% 
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（三）公司加强运费管理，提供运输效率 

公司自 2013 年度建立了运输事业部，负责公司各事业部的货物运输。一方

面，通过统筹物流运输网络和提高配送装载率，减少了低效运输的比重，降低了

单位收入的运费；另一方面，公司也逐渐发展运输队参与厂区周边的运输，2014

年底新增 3辆货车，一定程度上降低了公司的运费支出。 

综上，主要受柴油价格下降、精密电子制造产品收入增长，以及运费管理水

平提升的影响，公司单位收入运费下降，在收入增长的背景下，运费总额略有降

低。 

 

 

 

特此公告！ 

 

苏州东山精密制造股份有限公司董事会 

                                        2016 年 4 月 29 日 
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