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北京燕京啤酒股份有限公司 

2016 年度董事会报告 

 

2016 年度，公司董事会严格按照《公司法》、《证券法》、《公司章程》及国

家有关规定,本着对全体股东负责的态度，认真履行股东大会和《公司章程》赋

予的各项责任和义务，勤勉尽责，维护了公司及股东的合法权益，全面完成了公

司的各项任务。现将主要工作报告如下: 

一、会议召开情况 

1、报告期内董事会会议召开情况 

报告期内，公司董事会共召开五次会议。 

（1）第六届董事会第二十七次会议 

2016年4月27日，公司以现场表决形式召开第六届董事会第二十七次会议，

会议审议并通过了以下十九项议案：《2015 年度董事会报告》、《2015 年度总经理

工作报告》、《2015 年度财务决算报告》、《2015 年年度报告》及《2015 年年度报

告摘要》、《2015 年度利润分配预案》、《关于确定 2015 年度财务报告审计报酬及

续聘 2016 年度财务报告审计机构的议案》、《关于确定 2015 年度内控审计报酬及

续聘 2016 年度内控审计机构的议案》、《关于修改<公司章程>的议案》、《关于修

改<股东大会议事规则>的议案》、《关于预计 2016 年度日常关联交易的议案》、

《2015 年度内部控制自我评价报告》、《2015 年度社会责任报告》、《关于向中国

光大银行股份有限公司北京顺义支行申请综合授信额度的议案》、《关于向中信银

行股份有限公司总行营业部申请综合授信额度的议案》、《关于向上海浦东发展银

行北京分行申请综合授信额度的议案》、《关于与北京控股集团财务有限公司签署

金融服务协议的议案》、《公司在北京控股集团财务有限公司办理存贷款业务的风

险处置预案》、《公司在北京控股集团财务有限公司接受金融服务的风险评估报

告》、《关于召开 2015 年度股东大会的议案》。 

（2）第六届董事会第二十八次会议 
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2016年4月29日，公司以通讯表决形式召开第六届董事会第二十八次会议，

会议审议并通过了公司《2016 年第一季度报告全文》及《2016 年第一季度报告

正文》。 

（3）第六届董事会第二十九次会议 

2016年6月20日，公司以通讯表决形式召开第六届董事会第二十九次会议，

会议审议并通过了《关于增持福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司股票的议案》。 

（4）第六届董事会第三十次会议 

2016 年 8 月 30 日，公司以通讯表决形式召开第六届董事会第三十次会议，

会议审议并通过了以下两项议案：《2016 年半年度报告》及《2016 年半年度报告

摘要》、《关于续聘公司法律顾问的议案》。 

（5）第六届董事会第三十一次会议 

2016 年 10 月 26 日，公司以通讯表决形式召开第六届董事会第三十一次会

议，会议审议并通过了《2016 年第三季度报告全文》及《2016 年第三季度报告

正文》。 

2、报告期内董事会各专门委员会会议召开情况 

报告期内，根据工作职责的需要，公司第六届董事会各专门委员会共召开 9

次会议，其中战略委员会召开 1次会议，审计委员会召开 4次会议，提名委员会

召开 2次会议，薪酬与考核委员会召开 2次会议。   

二、概述 

2016年，中国啤酒行业全年实现产量4,506万千升（数据来源：国家统计局），

同比下降0.1%，继续负增长。面对行业竞争加剧、消费动力不足、市场营销成本

和劳动力成本上升等多种不利因素影响，公司创新思维，持续优化产品、市场和

品牌结构，保持了持续、健康、稳定发展。 

报告期内，公司实现啤酒销量450.36万千升，其中燕京主品牌销量333.03

万千升，占总销量的74%，“1+3”品牌销量414万千升，占比达到92%。报告期内

公司实现营业收入1,157,319.55万元，实现利润51,399.20万元，实现归属上市
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公司股东净利润31,208.45万元。 

1、准确把握消费趋势，产品质量不断提升 

2016 年，公司准确把握消费升级和市场变化新趋势，加强自主创新，坚持

绿色、健康理念，产品质量不断提升，产品优势持续加强。 

报告期内，公司坚持国际标准，通过卓越的产品质量和不断优化的产品风

味，为消费者提供绿色、健康的高品质产品，赢得消费者的信赖，适应并引导了

消费。  

2、产品结构持续优化，市场竞争力加强 

报告期内，公司通过扩建中高档产品生产线、加大听装与鲜啤在全国推广

力度等举措，使产品结构持续优化，产品市场竞争力持续巩固加强。 

2016 年，公司鲜啤、易拉罐产品占比明显提升，原浆白啤等新产品推广顺

利，其中易拉罐啤酒销量 61.3 万千升，比上年同期增长 14.58%；燕京鲜啤销量

137 万千升，比上年同期增长 3.79%；公司 12 度燕京原浆白啤荣获 2016 年“青

酌奖”前十名。 

除啤酒产品之外，公司还是我国纳豆产业的首创者和领导者，拥有国内最

大的纳豆生产基地，通过举办燕京纳豆文化节等活动，传播并倡导绿色健康理念。  

3、市场结构持续调整，市场地位稳固 

报告期内，针对市场形势变化，公司持续进行市场结构调整。在渠道建设

方面，公司不断加强渠道建设，在优化传统营销渠道基础上，加大电商等新型销

售渠道建设，实现消费便利化，增强了市场掌控力。在区域整合方面，公司在巩

固核心市场优势地位的基础上，不断拓展中西部等新兴市场。2016 年，公司在

北京、广西等基地市场占有率继续保持绝对优势，在四川等新兴市场保持稳定发

展。在北京市场，公司充分把握京津冀协同发展战略机遇，结构质量持续优化，

根据地市场地位继续稳固；在广西市场，面对严峻的竞争局势及我国西南地区遭

遇持续暴雨和洪涝灾害带来的不利影响，公司持续推进“大西南”发展战略，市

场竞争力稳步发展；在四川市场，公司进行营销管理创新，2016 年市场地位得
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以有效提升，销量与效益保持稳定。 

4、多渠道强化品牌推广，品牌价值持续提升 

2016 年，公司继续推行“1+3”品牌战略，通过加强燕京主品牌推广及区域

品牌向燕京主品牌的切换，品牌影响力持续提升。 

公司既利用央视等传统媒体积极开展品牌宣传，又依靠微信、微博等新媒

体平台开展推介活动，同时公司积极推进电商营销，使燕京品牌进一步传播与强

化，品牌价值得到有效提升。公司多年来坚持体育营销，借助足球、乒乓球等系

列赛事平台宣传推广燕京品牌；公司举办的“燕京啤酒种子计划”荣获 2016 年

CSR 中国教育奖-社会责任践行先锋奖。 

据“2016 年（第十三届）中国 500 最具价值品牌”榜单，“燕京”品牌价值

为 882.75 亿元，同比增长 10%，位居中国最具价值品牌排行榜第 42 位和亚州品

牌 500 强第 142 位。 

5、强化管理平台建设，促进管理升级，企业核心竞争力进一步增强 

2016 年，公司成为首批通过国家工信部两化融合管理体系评定的 200 家企

业之一。公司通过完善采购管理平台、优化对标管理平台、健全信息系统平台，

强化了生产管理、财务管理、销售管理、采购管理、库存管理、人力资源管理等

适应公司业务与长期战略的内部运营体系，公司管控能力进一步提升。 

6、优化人力资源结构，打造优质团队 

报告期内，公司强化人力资源管理，通过进一步梳理优化岗位配置，规范

选拔聘任流程，创建博士后工作站等举措广泛搭建员工技能提升平台，优化人力

资源管理流程，使人才培养机制不断完善，员工团队素质不断提升。 

7、顺应环保新形势，强化治理，可持续发展能力持续增强 

2016 年，公司响应国家加强环境保护与治理的号召，积极实施国家新环境

发展规划，企业烟气治理和资源管控能力明显提升，实现企业绿色生产、清洁生

产，可持续发展能力持续增强。2016 年公司在环保方面投入 9,247 万元，经过

历年持续投入，报告期内节能减排成果为 3,427 万元。 
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三、主营业务分析 

1、概述 

参见“二、概述”相关内容。 

2、收入与成本 

（1）营业收入构成 

单位：元 

 
2016 年 2015 年 

同比增减 
金额 占营业收入比重 金额 占营业收入比重 

营业收入合计 11,573,195,544.49 100% 12,538,267,006.52 100% -7.70% 

分行业 

啤酒行业 10,868,305,366.79 93.91% 11,808,116,619.54 94.18% -7.96% 

其他行业 704,890,177.70 6.09% 730,150,386.98 5.82% -3.46% 

分产品 

啤酒 10,868,305,366.79 93.91% 11,808,116,619.54 94.18% -7.96% 

矿泉水 58,613,017.55 0.51% 58,846,736.60 0.47% -0.40% 

茶饮料 58,423,271.89 0.50% 54,879,490.61 0.44% 6.46% 

饲料 25,725,744.60 0.22% 30,665,095.60 0.24% -16.11% 

其他 562,128,143.66 4.86% 585,759,064.17 4.67% -4.03% 

分地区 

华北地区 5,179,087,528.83 44.75% 5,265,191,655.00 41.99% -1.64% 

华东地区 955,853,478.28 8.26% 1,108,574,691.52 8.84% -13.78% 

华南地区 3,718,785,524.40 32.13% 4,117,889,450.74 32.84% -9.69% 

华中地区 1,006,747,876.30 8.70% 1,202,417,795.61 9.59% -16.27% 

西北地区 712,721,136.68 6.16% 844,193,413.65 6.73% -15.57% 

（2）占公司营业收入或营业利润 10%以上的行业、产品或地区情况 

√ 适用 □ 不适用  

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

否 

单位：元 

 营业收入 营业成本 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业成本比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 
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分行业 

啤酒 10,868,305,366.79 6,422,950,586.34 40.90% -7.96% -9.02% 0.69% 

分产品 

啤酒 10,868,305,366.79 6,422,950,586.34 40.90% -7.96% -9.02% 0.69% 

分地区 

华北地区 5,179,087,528.83 3,131,628,637.15 39.53% -1.64% -1.78% 0.09% 

华南地区 3,718,785,524.40 2,132,470,062.07 42.66% -9.69% -10.95% 0.81% 

公司主营业务数据统计口径在报告期发生调整的情况下，公司最近 1 年按报告期末口径调整后的主营业务

数据 

□ 适用 √ 不适用  

（3）公司实物销售收入是否大于劳务收入 

√ 是 □ 否  

行业分类 项目 单位 2016 年 2015 年 同比增减 

酒、饮料和精制茶制

造业 

销售量 元 6,422,950,586 7,059,690,738 -9.02% 

生产量 元 6,434,833,771 7,100,957,997 -9.38% 

库存量 元 217,273,910.07 205,390,725.22 5.79% 

相关数据同比发生变动 30%以上的原因说明 

□ 适用 √ 不适用  

（4）公司已签订的重大销售合同截至本报告期的履行情况 

□ 适用 √ 不适用  

（5）营业成本构成 

产品分类 

单位：元 

产品分类 项目 
2016 年 2015 年 

同比增减 
金额 占营业成本比重 金额 占营业成本比重 

啤酒行业 原辅材料 3,656,288,539.93 56.93% 4,014,941,258.24 56.87% -8.93% 

啤酒行业 燃料及动力 681,560,888.88 10.61% 662,338,269.46 9.38% 2.90% 

啤酒行业 人工工资 1,081,280,827.44 16.83% 1,151,404,105.14 16.31% -6.09% 

啤酒行业 制造费用及其他 1,003,820,330.09 15.63% 1,231,007,105.31 17.44% -18.46% 

说明 
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（6）报告期内合并范围是否发生变动 

√ 是 □ 否  

2016 年 6 月 17 日本公司之子公司北京燕京环宇商贸有限公司出资 1,000.00 万元设立北京燕京飞燕商贸有

限公司，纳入本期合并范围。 

（7）公司报告期内业务、产品或服务发生重大变化或调整有关情况 

□ 适用 √ 不适用  

（8）主要销售客户和主要供应商情况 

公司主要销售客户情况 

前五名客户合计销售金额（元） 851,515,775.00 

前五名客户合计销售金额占年度销售总额比例 7.36% 

前五名客户销售额中关联方销售额占年度销售总额比

例 
0.00% 

公司前 5 大客户资料 

序号 客户名称 销售额（元） 占年度销售总额比例 

1 第一名 344,242,825.00 2.97% 

2 第二名 316,184,425.00 2.73% 

3 第三名 70,443,600.00 0.61% 

4 第四名 62,904,875.00 0.54% 

5 第五名 57,740,050.00 0.50% 

合计 -- 851,515,775.00 7.36% 

主要客户其他情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

公司前五名客户与公司不存在关联关系，公司董事、监事、高级管理人员、核心技术人员、持股5%以上股

东、实际控制人和其他关联方在主要客户中没有直接或者间接拥有权益。 

公司主要供应商情况 

前五名供应商合计采购金额（元） 340,323,546.54 

前五名供应商合计采购金额占年度采购总额比例 5.70% 

前五名供应商采购额中关联方采购额占年度采购总额

比例 
0.00% 

公司前 5 名供应商资料 

序号 供应商名称 采购额（元） 占年度采购总额比例 

1 第一名 130,742,468.10 2.19% 

2 第二名 87,921,981.79 1.47% 
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3 第三名 53,730,666.06 0.90% 

4 第四名 37,892,790.74 0.63% 

5 第五名 30,035,639.85 0.50% 

合计 -- 340,323,546.54 5.70% 

主要供应商其他情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

公司前五名供应商与公司不存在关联关系，公司董事、监事、高级管理人员、核心技术人员、持股5%以上

股东、实际控制人和其他关联方在主要供应商中没有直接或者间接拥有权益。 

3、费用 

单位：元 

 2016 年 2015 年 同比增减 重大变动说明 

销售费用 1,573,840,859.64 1,673,100,937.40 -5.93%  

管理费用 1,371,182,264.26 1,443,889,928.94 -5.04%  

财务费用 19,907,994.53 50,692,770.89 -60.73% 本年度平均贷款总额较去年同期减少所致。 

4、研发投入 

√ 适用 □ 不适用  

公司拥有雄厚的技术力量，先进的生产工艺和国内最先进的产品检测仪器，

综合实力位于行业前列。公司自成立以来一直重视技术研发，不断加强自主创新

能力，促进高科技成果转化，力求通过技术创新提高产品质量，从而为消费者带

来品质不断提升的啤酒。 

报告期内，公司通过国家级科研中心及国家级实验室的强大研发能力，产

品创新速度加快，以适应不同区域的消费者以及不同群体的需求，既给消费者提

供更多的选择，也给公司带来良好的回报。 

公司研发投入情况 

 2016 年 2015 年 变动比例 

研发人员数量（人） 1,228 1,221 0.57% 

研发人员数量占比 3.25% 3.13% 0.12% 

研发投入金额（元） 299,265,648.00           298,667,965.00  0.20% 

研发投入占营业收入比例 2.59% 2.38% 0.21% 

研发投入资本化的金额（元） 0.00 0.00 0.00% 

资本化研发投入占研发投入 0.00% 0.00% 0.00% 
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的比例 

研发投入总额占营业收入的比重较上年发生显著变化的原因 

□ 适用 √ 不适用  

研发投入资本化率大幅变动的原因及其合理性说明 

□ 适用 √ 不适用  

5、现金流 

单位：元 

项目 2016 年 2015 年 同比增减 

经营活动现金流入小计 13,857,658,540.98 15,033,908,940.23 -7.82% 

经营活动现金流出小计 12,612,394,782.13 13,410,999,593.18 -5.95% 

经营活动产生的现金流量净

额 
1,245,263,758.85 1,622,909,347.05 -23.27% 

投资活动现金流入小计 1,199,885,049.73 2,391,110,316.91 -49.82% 

投资活动现金流出小计 2,059,980,765.87 2,839,207,444.96 -27.45% 

投资活动产生的现金流量净

额 
-860,095,716.14 -448,097,128.05 -91.94% 

筹资活动现金流入小计 901,000,000.00 1,986,000,000.00 -54.63% 

筹资活动现金流出小计 1,350,096,029.43 3,151,028,623.14 -57.15% 

筹资活动产生的现金流量净

额 
-449,096,029.43 -1,165,028,623.14 1.00% 

现金及现金等价物净增加额 -63,927,986.72 9,783,595.86 -753.42% 

相关数据同比发生重大变动的主要影响因素说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、投资活动现金流入小计本期发生额较去年同期减少49.82%，系本年度长期资产处置较去年同期减少所致。 

2、筹资活动现金流入小计本期发生额较去年同期减少54.63%，系本年度平均贷款总额较去年同期减少所致。 

3、筹资活动现金流出小计本期发生额较去年同期减少57.15%，系本年度平均贷款总额较去年同期减少所致。 

报告期内公司经营活动产生的现金净流量与本年度净利润存在重大差异的原因说明 

□ 适用 √ 不适用  

四、非主营业务分析 

□ 适用 √ 不适用  

五、资产及负债状况 

1、资产构成重大变动情况 

单位：元 
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2016 年末 2015 年末 

比重增减 重大变动说明 
金额 占总资产比例 金额 占总资产比例 

货币资金 1,678,002,604.32 9.19% 1,743,930,591.04 9.56% -0.37%  

应收账款 203,127,042.14 1.11% 132,458,378.41 0.73% 0.38%  

存货 3,890,082,942.49 21.31% 3,854,402,579.66 21.13% 0.18%  

投资性房地产  0.00%  0.00% 0.00%  

长期股权投资 175,317,340.54 0.96% 169,039,231.87 0.93% 0.03%  

固定资产 10,102,919,447.78 55.34% 10,465,874,116.20 57.37% -2.03%  

在建工程 489,884,357.03 2.68% 168,995,583.62 0.93% 1.75%  

短期借款 851,000,000.00 4.66% 851,000,000.00 4.66% 0.00%  

长期借款       

2、以公允价值计量的资产和负债 

□ 适用 √ 不适用  

3、截至报告期末的资产权利受限情况 

无 

六、投资状况 

1、总体情况 

□ 适用 √ 不适用  

2、报告期内获取的重大的股权投资情况 

□ 适用 √ 不适用  

3、报告期内正在进行的重大的非股权投资情况 

□ 适用 √ 不适用  

4、金融资产投资 

（1）证券投资情况 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期不存在证券投资。 
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（2）衍生品投资情况 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期不存在衍生品投资。 

5、募集资金使用情况 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无募集资金使用情况。 

七、重大资产和股权出售 

1、出售重大资产情况 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期未出售重大资产。 

2、出售重大股权情况 

□ 适用 √ 不适用  

八、主要控股参股公司分析 

√ 适用 □ 不适用  

主要子公司及对公司净利润影响达 10%以上的参股公司情况 

单位：元 

公司名称 公司类型 主要业务 注册资本 总资产 净资产 营业收入 营业利润 净利润 

燕京啤酒（桂

林漓泉）股份

有限公司 

子公司 啤酒制造 349,366,900.00 2,889,489,432.01 1,722,219,520.56 3,358,912,570.55 386,694,726.76 348,575,156.99 

报告期内取得和处置子公司的情况 

√ 适用 □ 不适用  

公司名称 报告期内取得和处置子公司方式 对整体生产经营和业绩的影响 

北京燕京飞燕商贸有限公司 
本公司之子公司北京燕京环宇商贸有限

公司出资 1,000.00 万元设立 
对整体生产和业绩无明显影响 

主要控股参股公司情况说明 

本公司的控股子公司--北京燕京中发生物技术有限公司是由本公司、北京燕京啤酒集团公司以及中国食品

发酵工业研究院共同出资组建，以生产纳豆及纳豆胶囊为主导产品的新型高新技术企业。作为纳豆在中国

的首创者和领导者，公司在发展啤酒主业的同时，涉足生物保健食品行业，以纳豆为载体，倡导健康的生

活方式和科学的饮食习惯，实现多元化发展。 

http://baike.so.com/doc/5373269.html
http://baike.so.com/doc/5423780.html


12 

 

九、公司控制的结构化主体情况 

□ 适用 √ 不适用  

十、公司未来发展的展望 

1、行业格局和趋势 

中国啤酒行业集中度不断提高, 近年随着经济环境、消费环境的变化及极

端天气的影响，增速出现放缓，连续三年负增长。 

目前随着中国经济的发展、城市功能的转移和产业结构的调整，啤酒行业

产品结构持续优化，中高档产品市场容量增加，听装啤酒的消费不断增长。伴随

着不同消费群体的不同需求，个性化产品需求量明显增加。面对行业竞争新格局，

公司将采取多种措施，公司将适应啤酒消费需求，不断提升产品品质和开发新产

品，大力拓展市场，科学进行品牌推广，多渠道进行产品营销，提升燕京品牌忠

诚度和美誉度，实现持续、健康发展。 

2、公司发展战略 

近年来，啤酒行业竞争进一步加剧，同时劳动力成本等压力进一步加大，

面对挑战，公司将继续坚持“四个做强、六个创新”的总方针，重点抓好三大结

构调整和管理创新，努力实现产品升级、市场升级和管理升级，不断提升品牌影

响力，提升企业盈利能力，提高市场竞争力。公司认为，未来消费者对产品品质

和个性化、差异化的需求将越来越明显，随着消费者生活方式及物流、网络的发

展，对易拉罐产品的需求也会不断增加。 

在发展中，公司将及时关注跟踪行业发展变化，把握机遇，适时适度进行

调整，坚持把啤酒作为最主要的经营发展方向，全面落实易拉罐鲜啤的发展战略，

不断提高中高档产品的销量。持续调整市场结构，不断提升市场覆盖率，扩大市

场规模，提高盈利水平，提升品牌影响力，尽快实现“进入世界啤酒前六名”的

目标。 

3、经营计划 

（1）前期计划完成情况 
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公司在 2015 年年度报告新年度计划中指出：“2016 年是公司创新发展的重

要一年。公司将充分认识中国经济新常态，科学把握中国啤酒行业竞争新态势，

始终坚持“四个做强”、“六个创新”的方针，有效防范市场风险、原材料价格波动

风险、子公司管理风险等行业风险，抓住发展机遇，突出强化结构调整，突出管

理持续改善，深化实施人才培养计划，实现企业更高质量发展。”2016 年度，公

司按计划有效开展了各项工作。 

（2）新年度计划 

2017 年，基于行业发展新趋势，公司将立足消费环境，充分把握机遇，增

强发展信心，不断进行市场创新、机制创新、技术创新、管理创新，加快产品、

市场、品牌三大结构调整，关注内部管理质量提升，强化精益管理，降低企业成

本，全面开拓燕京事业发展的新局面。 

（3）资金需求及使用计划 

2017 年，公司将继续以技改扩建、收购兼并等适宜的方式扩大规模，约需

资金 8亿元人民币。同时公司将密切关注啤酒行业发展格局的变化，力争抓住行

业整合的机会，如有合适标的，公司资金需求还将增加。 

公司将以自筹、银行贷款等多种途径解决资金需求。 

4、可能面对的风险 

啤酒行业主要风险有市场风险、原材料价格波动风险、子公司管理风险等

等，公司将深刻分析并把握新形势，积极优化内部管理，继续推进产品、品牌、

市场三大结构调整工作，强化内部运营环境的控制，进一步提高公司抗风险能力，

实现公司稳定、健康发展。 

十一、接待调研、沟通、采访等活动情况 

1、报告期内接待调研、沟通、采访等活动登记表 

√ 适用 □ 不适用  

接待时间 接待方式 接待对象类型 调研的基本情况索引 

2016 年 01 月 14 日 实地调研 机构 行业状况、核心市场情况及公司销售渠道等 



14 

 

2016 年 05 月 13 日 实地调研 机构 市场情况、行业地位、行业竞争及大麦采购情况等 

2016 年 05 月 20 日 实地调研 机构 行业情况、中高档占比、经销商利润来源、易拉罐情况及人工成本等 

2016 年 05 月 25 日 实地调研 机构 中高档酒情况、对行业整合的看法、公司竞争优势、销量情况等 

2016 年 06 月 15 日 实地调研 机构 行业情况、中高档占比、竞争优势、新产品开发、品牌策略等 

2016 年 09 月 22 日 实地调研 机构 行业格局、销售模式、采购体系及公司品牌策略等 

2016 年 11 月 08 日 实地调研 机构 行业情况、竞争策略、品牌策略、毛利率问题等 

2016 年 11 月 09 日 实地调研 机构 行业情况、国企改革问题、公司品牌战略，是否提价等 

2016 年 11 月 10 日 实地调研 机构 
中国人均啤酒消费量增长潜力、啤酒口味的变化、如何提高吨酒收入

及公司竞争优势等 

2016 年 11 月 16 日 实地调研 机构 市场情况、毛利率情况及啤酒行业发展模式等 

2016 年 11 月 18 日 实地调研 机构 
产品情况、渠道管理、行业情况、对精酿啤酒的看法及易拉罐销售情

况等 

2016 年 12 月 31 日 书面问询 个人 
报告期内，公司通过深交所互动易解答投资者提问 67 条，为中小投

资者解答了公司经营、规划等方面的问题 

2016 年 12 月 31 日 电话沟通 个人 
报告期内，每个工作日公司都通过热线电话的方式解答投资者问题，

向投资者介绍公司经营、管理及行业状况 

接待次数 11 

接待机构数量 73 

接待个人数量 80 

接待其他对象数量 0 

是否披露、透露或泄露未公开重大信息 否 

 

2017 年，董事会将认真贯彻《证券法》、《公司法》及《股票上市规则》等

国家法律、法规，继续严格执行《公司章程》、《董事会议事规则》等有关规定，

围绕公司经营工作，忠实履行职责，切实维护公司利益和广大投资者权益。 

 

 

 

 

北京燕京啤酒股份有限公司董事会 

二○一七年四月二十四日  


	一、会议召开情况
	二、概述
	三、主营业务分析
	1、概述
	2、收入与成本
	（1）营业收入构成
	（2）占公司营业收入或营业利润10%以上的行业、产品或地区情况
	（3）公司实物销售收入是否大于劳务收入
	（4）公司已签订的重大销售合同截至本报告期的履行情况
	（5）营业成本构成
	（6）报告期内合并范围是否发生变动
	（7）公司报告期内业务、产品或服务发生重大变化或调整有关情况
	（8）主要销售客户和主要供应商情况

	3、费用
	4、研发投入
	5、现金流

	四、非主营业务分析
	五、资产及负债状况
	1、资产构成重大变动情况
	2、以公允价值计量的资产和负债
	3、截至报告期末的资产权利受限情况

	六、投资状况
	1、总体情况
	2、报告期内获取的重大的股权投资情况
	3、报告期内正在进行的重大的非股权投资情况
	4、金融资产投资
	（1）证券投资情况
	（2）衍生品投资情况

	5、募集资金使用情况

	七、重大资产和股权出售
	1、出售重大资产情况
	2、出售重大股权情况

	八、主要控股参股公司分析
	九、公司控制的结构化主体情况
	十、公司未来发展的展望
	十一、接待调研、沟通、采访等活动情况
	1、报告期内接待调研、沟通、采访等活动登记表




