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苏州恒久光电科技股份有限公司             

关于对深圳证券交易所2016年年报问询函的回复公告 

 

 

 

苏州恒久光电科技股份有限公司（以下简称“公司”）于近日收到深圳证券交

易所《关于对苏州恒久光电科技股份有限公司 2016 年年报的问询函》（中小板年

报问询函【2017】第 317 号），公司对问询函中所提问题进行了认真核查与分析，

现将对问询函的回复公告如下： 

事项 1、你公司 2016 年营业收入同比增加 21.11%，而归属于上市公司股东

的净利润（以下简称“净利润”）较上年同期减少 2.75%，经营活动产生的现金

流量净额增长 177.78%。请你公司结合市场环境、营销模式、毛利率等因素详细

分析营业收入、净利润、经营活动产生的现金流量净额三者增长幅度差异较大

的主要原因及合理性。请你公司年审会计师发表意见。 

回复： 

（一）公司营业收入大幅增加，净利润减少及经营活动产生的现金流量净

额大幅增长的原因及合理性 

1、公司营业收入的变动分析 

公司 2015 年度、2016 年度收入情况如下：  

 

 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

 

 

。 



名称 

2016 年度 2015 年度 收入变动 

数量（万支） 单价（元/支） 

销售收入 

（万元） 

数量（万支） 单价（元/支） 

销售收入 

（万元） 

变动额 

（万元） 

变动率 

（%） 

营业收入   27,468.22   22,680.20 4,788.02 21.11 

其中主营收入：         

有机光导鼓 6,572.49 3.92 25,760.01 4,543.48 4.95 22,509.21 3,250.80 14.44 

硒鼓及其他打印耗材     1,583.11    1,583.11  

合计    27,343.12   22,509.21 4,833.91 21.48 

续上表 

名称 

数量单价变动对收入的影响（万元） 数量单价变动对收入增长率的影响（%） 

数量变动 售价变动 合计 数量 售价 合计 

有机光导鼓 10,020.46 -6,769.66 3,250.80 44.52 -30.08 14.44 

硒鼓及其他打印耗材 1,583.11  1,583.11 7.04  7.04 

合计 11,603.57 -6,769.66 4,833.91 51.56 -30.08 21.48 

报告期内公司营业收入主要构成为有机光导鼓、硒鼓及其他打印耗材。 

公司产品在国内市场采用直销为主，区域经销为辅的模式进行销售。国内打印机耗材的

生产主要集中在以广东省为主的珠江三角洲地区，特别是珠海已成为世界的耗材制造基地。

因此，对有机光导鼓的需求量较大。公司采取直销的方式将产品销售给这些行业内重要的售

后配件通用耗材制造商。对一些比较分散、无法兼顾的客户，由于其需求量较小，公司采取

经销模式。 

公司拥有自营进出口权，对于国外市场的销售，采取直销的方式进行。公司的产品为办

公耗材核心部件，产品的终端用户遍布全国及世界各地，通过行业下游企业所制造的硒鼓等

办公耗材的出口销售，进一步提高了公司产品在全球有机光导鼓行业的知名度，进一步带动

公司产品在国外市场的销售。同时公司专设海外销售团队，通过外销人才的引进和参加行业

内重要的国内外耗材展会等方式积极拓展国外市场。 

公司本期主要产品有机光导鼓销售单价有所下降，一方面系下游产品硒鼓、打印机、复

印机等价格下降而传导公司产品单价下降，另一方面，国内有机光导鼓企业生产总产能有所

增加，使行业竞争加剧，主要产品市场价格有所下降。同时，公司 2016 年生产主要产品所



需的原材料高精密铝管、高精密注塑齿轮等采购单价较 2015 年度均有不同幅度的下降，公

司在保证自身稳定盈利的前提下，为进一步提高市场占有率，主动降低了产品销售单价。此

外，公司也积极拓展了国外市场业务。因此，2016 年度公司主要产品有机光导鼓销售数量

大幅增加。 

产品销售数量增长的影响超过了产品销售单价下降的影响，从而使得收入呈现上涨的趋

势，其中销售数量变动导致收入增长 11,603.57 万元，销售价格的变动导致收入下降 6,769.66

万元，两者共同作用，使公司主营收入增长 4,833.91 万元。因此，销售数量的增长是公司营

业收入增长的主要原因。 

2、公司毛利率的变动分析 

公司主要产品毛利额及毛利率情况如下： 

产品名称 

2016 年度 2015 年度 波动幅度 

毛利额 

（万元） 

毛利率

（%） 

毛利额 

（万元） 

毛利率

（%） 

毛利额 

（万元） 

毛利率（%） 

常规型号有机光导鼓 1,935.99 12.32 2,873.02 20.91 -937.03  -8.59 

高端型号有机光导鼓 3,807.67 37.90 3,481.78 39.69 325.89  -1.79 

硒鼓及其他打印耗材 466.87 29.49   466.87  

合计 6,210.53 22.71 6,354.80 28.23 -144.27  -5.52 

2015 年度、2016 年度公司主要产品的毛利率分别为 28.23%、22.71%，2016 年度较 2015

年度下降了 5.52%。常规型号有机光导鼓毛利率下降了 8.59%，其中：售价下降 21.39%，成

本下降了 12.77%；高端型号有机光导鼓毛利率下降了 1.79%，其中：售价下降了 19.55%，

成本下降了 17.18%。硒鼓及其他打印耗材系本公司全资孙公司恒久国际 2016年度开始运行，

新增实现毛利额 466.87 万元。 

2016 年公司主要产品销售单价下降对毛利率的影响大于成本下降对毛利率的影响，故

2016 年度产品整体毛利率较 2015 年有所下降，使公司在 2016 年营业总收入增长 21.11%，

主营业务收入增长 21.48%的情况下，但公司主要产品的毛利却下降了 144.27 万元，公司整

体营业毛利下降 161.29 万元。因此，产品单价下降而导致的产品毛利率的下降是公司营业

收入增长而净利润下降的主要原因。 



3、经营活动产生的现金流量变动分析  

   单位：人民币万元 

经营活动产生的现金流量 2016 年度 2015 年度 变动幅度（%） 

销售商品、提供劳务收到的现金 29,527.72 23,258.29 26.96 

收到的税费返还 193.32 39.15 393.79 

收到其他与经营活动有关的现金 352.47 226.05 55.93 

经营活动现金流入小计 30,073.51 23,523.49 27.84 

购买商品、接受劳务支付的现金 19,109.03 16,408.98 16.45 

支付给职工以及为职工支付的现金 3,659.66 3,443.44 6.28 

支付的各项税费 1,569.66 1,202.81 30.50 

支付其他与经营活动有关的现金 1,057.60 784.32 34.84 

经营活动现金流出小计 25,395.95 21,839.55 16.28 

经营活动产生的现金流量净额 4,677.56 1,683.94 177.78 

2016 年度收入较 2015 年度增长了 21.11%，导致本期销售商品、提供劳务收到的现金

较上期大幅增加 6,269.43 万元，增长幅度为 26.96%，而购买商品和接受劳务支付的现金较

上期增加 2,700.05 万元，增长幅度为 16.45%，两者共同作用，经营活动产生的现金流量净

额较上期大幅增长 2,993.62 万元，增长了 177.78%，经营性现金流的波动趋势与营业收入

的波动趋势一致。 

（二）会计师核查意见 

1、核查程序 

（1）、了解公司产品销售与成本核算的财务制度及内部控制； 

（2）、获取公司产品销售收入数量金额式明细账，分析产品销售收入上升的原因； 

（3）、获取公司主要原材料采购明细，分析原材料价格波动情况； 

（4）、获取公司产品销售毛利表，比较各产品占收入的比例，分析各产品毛利率变动原

因。 

2、核查意见 

经核查，公司销售数量的增长对收入的影响超过了销售单价下降对收入的影响，导致营

业收入增长；销售商品、提供劳务收到的现金增加对经营活动产生的现金流量净额的影响超



过了购买商品和接受劳务支付的现金增加对经营活动产生的现金流量净额的影响，导致经营

活动产生的现金流量净额增加，经营性现金流量的波动趋势与营业收入的波动趋势一致，未

见明显异常；产品销售单价的下降幅度大于产品生产成本下降幅度，导致产品毛利率大幅下

降，毛利额减少，从而使得本期净利润减少，与公司实际情况相符。 

事项 2、报告期内，你公司第一到第四季度净利润分别为 510 万元、1,086

万元、776 万元、1,733 万元，各季度的净利润差异较大。请结合近三年各季度

业绩情况，说明公司业务是否具有季节性特点、公司收入确认的会计政策以及

对于 2016 年各季度收入确认是否采用了一致的会计政策、是否存在错配情形。

请你公司年审会计师发表意见。 

回复： 

（一）公司近三年各季度业务基本情况及变动分析： 

1、各季度业绩基本情况如下： 

（1）2014 年度                                                单位：人民币万元 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 合计 

营业收入 4,483.55 5,267.02 5,108.32 6,657.61 21,516.50 

营业成本 3,064.17 3,611.83 3,607.14 5,107.82 15,390.96 

毛利 1,419.38 1,655.19 1,501.18 1,549.79 6,125.54 

净利润 1,130.99 1,033.04 909.00 1,132.22 4,205.25 

（2）2015 年度                                                单位：人民币万元 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 合计 

营业收入 4,906.05 5,698.62 5,907.30 6,168.23 22,680.20 

营业成本 3,381.22 4,149.94 4,447.78 4,312.34 16,291.28 

毛利 1,524.83 1,548.68 1,459.52 1,855.89 6,388.92 

净利润 827.07 877.33 1,192.99 1,323.37 4,220.76 

（3）2016 年度                                                单位：人民币万元 

 



项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 合计 

营业收入 4,548.36 7,090.01 7,044.48 8,785.37 27,468.22 

营业成本 3,075.97 5,469.25 5,436.24 7,259.12 21,240.58 

毛利额 1,472.39 1,620.76 1,608.24 1,526.25 6,227.64 

净利润 509.97 1,086.18 776.04 1,732.53 4,104.72 

公司主营业务产品激光有机光导鼓属于办公耗材，没有明显的销售淡季和旺季，但由于

一季度因春节假期较长，一般较其他季度收入较低，因此通常每年下半年的市场需求更为旺

盛。 

公司第三季度收入较第二季度减少 45.53 万元，而第三季度净利润较第二季度减少

310.14 万元，主要系货币汇率的大幅波动所产生的汇兑损益差异，使公司第三季度财务费用

较第二季度增加了 176.88 万元。 

公司第四季度收入 8,785.37 万元，较第三季度增长 1,740.89 万元，主要系公司全资孙公

司恒久国际于 2016 年开始逐步运营，并于第四季度业务全面展开，实现营业收入 1,210.66

万元；第四季度因货币汇率波动而导致财务费用较第三季度减少 397.29 万元；第四季度收

到政府补助金额 190.10 万元；第四季度处置远期结汇确认公允价值变动收益 53 万元；确认

投资收益 36.34 万元，这些因素共同作用，使公司第四季度净利润较第三季度增长 956.49

万元。 

公司各季度收入确认采用了一致的会计政策，不存在收入错配的情形。 

（二）公司收入确认的会计政策 

（1）销售商品收入确认和计量的总体原则 

公司已将商品所有权上的主要风险和报酬转移给购买方；公司既没有保留与所有权相联

系的继续管理权，也没有对已售出的商品实施有效控制；收入的金额能够可靠地计量；相关

的经济利益很可能流入公司；相关的已发生或将发生的成本能够可靠地计量时，确认商品销

售收入实现。 

（2）公司销售商品收入确认的具体标准 

结合公司的销售模式及运输模式，公司收入确认方法为： 



国内销售收入： 

① 现款销售：客户自行提货，在客户付款后，公司开出发货单，仓库发出货物当日确

认销售收入；通过物流公司发货，在收到货款后，公司开出发货单，仓库发出货物交由物流

公司对外发货时确认销售收入。 

② 信用销售：客户自行提货，在合同签订后，约定收款期限，公司开出发货单，仓库

发出货物当日确认销售收入；通过物流公司发货，公司根据已经签订的合同，约定收款期限，

开出发货单，仓库发出货物交由物流公司对外发货，客户确认收到货物后确认销售收入。 

国外销售收入： 

公司与客户订立的合同以离岸价为报价基础，货物离岸时确认风险的转移，在取得海关

出口货物报关单和提交客户提货单时确认销售收入。 

（三）会计师核查意见 

1、核查程序 

我们通过以下方式，对公司本期收入的真实性、完整性进行核查： 

（1）查阅公司销售明细，核查公司对主要客户的销售清单、应收账款科目明细，并抽

取部分客户的合同、订单、物流单据、收货凭证及货款支付凭证，核查销售真实性、收入确

认准确性及应收账款回款及时性。 

（2）向各销售市场主要客户发函证，确认报告期内交易金额、应收账款期末余额的真

实性、准确性。其中：本期销售收入发函金额为 18,920.27万元，直接回函确认金额为 16,675.67

万元,回函确认比例为 88.14%，通过替代测试确认金额为 2,244.60 万元。 

2、核查意见 

我们认为，公司业务不存在明显的季节性特点；报告期内，公司按照收入确认的会计政

策对收入予以确认，不存在错配情形。 

项目 3、报告期内，公司在国外地区的销售收入为 7,653 万元，比去年同期

增加 42%，占公司营业收入总额的 28%；外销产品的毛利率为 31.24%，比去年

增加了 1.99 个百分点，远高于国内销售毛利率水平。请你公司补充说明如下事



项： 

（1）请公司补充披露销售模式、销售政策和销售渠道，并请说明公司在国

内外市场中关于销售政策和渠道等方面的差异。 

（2）请公司披露海外销售涉及的主要产品系列及国家，分产品比较国内外

销售的毛利率差异，并请结合国内外市场供求关系差异等情况，分析海外销售

毛利率高于国内销售的原因。 

请你公司年审会计师对上述问题进行核查并发表意见。 

回复： 

（一）公司销售模式、销售政策和销售渠道概述 

公司自成立以来，一直从事激光有机光导鼓系列产品的研发、生产和销售业务。激光有

机光导鼓是激光打印机、数码复印机、激光传真机及多功能一体机等现代办公设备中最为核

心的光电转换及成像部件，直接决定打印、复印等影像输出的质量，是集现代功能材料、现

代先进制造技术于一体的高集成、高附加值的有机光电子信息产品。 

（1） 国内市场销售 

公司产品在国内市场采用直销为主，区域经销为辅的模式进行销售。  

近年来，我国已逐渐成为世界重要的耗材生产基地。国内打印机耗材的生产主要集中在

以广东省为主的珠江三角洲地区，特别是珠海作为世界的耗材制造基地，集中了全球主要的

通用耗材生产厂家。因此，对激光有机光导鼓的需求量较大。公司对此区域的客户，主动开

拓市场，并设立珠海办事处，对珠海、中山、广州等地的客户实施近距离贴心式营销，采取

直销的方式将产品销售给这些行业内重要的售后配件通用耗材制造商。 

公司仅对一些比较分散、无法兼顾的客户采取经销模式。经销商采购激光有机光导鼓，

主要是搭配碳粉或其他配件用于售后服务，或者直接销售给中小型配件制造商。针对该等售

后服务所需或中小型配件制造商，由于需求量较小，分布比较分散，公司采用经销商经销的

方式进行销售，由经销商开拓部分分散化市场，同时也能降低公司营销成本。 

国内市场产品的定价是在产品成本的基础上，综合考虑市场定位、销售目标、市场行情

及主要竞争对手的产品价格情况等因素后制定的，根据产品的不同，公司主要采取主导和跟

随相结合的定价策略，对有性价比优势的产品，公司采取主导定价的策略；对性价比优势不



明显的产品则采取跟随市场定价的策略。通常对于销量较大的客户给予一定的价格优惠。 

公司对国内行业内知名企业或信誉良好的长期客户给予一定的信用政策，其余采取现款

结算的方式。 

（2） 国外市场销售 

公司拥有自营进出口权，对于国外市场的销售，采取直销的方式进行。 

公司的主营产品为办公耗材核心部件，产品的终端用户遍布世界各地，通过行业下游企

业所制造的硒鼓等办公耗材的出口销售，进一步提高了公司产品在全球有机光导鼓行业的知

名度，进一步带动公司产品在国外市场的销售。同时公司专设海外销售团队，通过外销人才

的引进和参加行业内重要的耗材展会等方式积极拓展国外市场。 

国外市场产品的定价是在产品成本的基础上，综合考虑客户所在国的市场状况、汇率、

采购数量、特殊定制、包装要求等因素，在国内同类产品售价的基础上进行上浮，据此与国

外客户进行议价、定价。国外客户订单的采购数量通常较国内客户少，包装一般需定制，且

部分产品为特殊定制型产品。因此，国外产品的售价均比国内同类产品的售价偏高。 

针对国外市场客户，公司只对少数行业内知名的企业给予一定的信用政策，其余均采用

预收货款的方式进行销售。 

（二）公司主要产品海外销售情况及国内外毛利率差异分析 

1、公司前十大海外国家的销售情况 

（1）2015 年度 

国家 主要产品 数量（万支） 

销售收入 

（万元） 

销售成本 

（万元） 

毛利率（%） 

俄罗斯 常规型号光导鼓 206.83 904.31 668.54 26.07 

  高端型号光导鼓 60.82 452.76 263.63 41.77 

      

美国 常规型号光导鼓 55.99 292.81 222.01 24.18 

  高端型号光导鼓 64.93 415.70 226.74 45.46 

      

印度 常规型号光导鼓 156.31 592.99 482.82 18.58 

  高端型号光导鼓 10.55 102.08 58.40 42.79 



        

越南 常规型号光导鼓 53.59 245.46 184.05 25.02 

  高端型号光导鼓 7.26 65.86 37.49 43.08 

        

巴西 常规型号光导鼓 73.14 225.34 214.67 4.74 

  高端型号光导鼓 1.80 17.97 10.43 41.96 

        

印尼 常规型号光导鼓 33.09 160.38 104.47 34.86 

  高端型号光导鼓 6.90 61.26 34.71 43.34 

        

波兰 常规型号光导鼓 19.97 104.02 73.01 29.81 

  高端型号光导鼓 10.04 72.11 39.83 44.76 

      

乌克兰 常规型号光导鼓 25.59 107.57 83.71 22.18 

  高端型号光导鼓 7.42 51.42 30.43 40.82 

      

韩国 常规型号光导鼓 5.14 24.99 17.39 30.41 

  高端型号光导鼓 12.57 102.45 63.48 38.04 

      

哥伦比亚 常规型号光导鼓 17.42 77.40 54.95 29.01 

  高端型号光导鼓 5.12 38.74 22.09 42.98 

      

合计 常规型号光导鼓 647.07 2,735.27 2,105.62 23.02 

  高端型号光导鼓 187.41 1,380.35 787.23 42.97 

（2）2016 年度 

国家 主要产品 数量（万支） 

销售收入 

（万元） 

销售成本 

（万元） 

毛利率（%） 

印度 常规型号光导鼓 290.86 858.94 763.77 11.08 

  高端型号光导鼓 16.92 138.19 75.34 45.48 

      

俄罗斯 常规型号光导鼓 125.80 487.58 372.66 23.57 

  高端型号光导鼓 51.50 365.45 193.37 47.09 

      

美国 常规型号光导鼓 32.39 178.76 113.00 36.79 

  高端型号光导鼓 73.00 506.32 226.35 55.30 



      

韩国 常规型号光导鼓 9.92 42.94 29.66 30.93 

  高端型号光导鼓 53.45 291.34 171.44 41.15 

      

巴西 常规型号光导鼓 78.43 226.98 199.22 12.23 

  高端型号光导鼓 10.26 81.35 47.41 41.72 

      

乌克兰 常规型号光导鼓 52.50 190.34 156.99 17.52 

  高端型号光导鼓 16.62 98.77 56.70 42.59 

      

印尼 常规型号光导鼓 38.11 154.97 110.88 28.45 

  高端型号光导鼓 15.41 120.15 63.76 46.93 

      

越南 常规型号光导鼓 53.35 201.50 165.74 17.75 

  高端型号光导鼓 9.86 71.97 38.61 46.35 

      

伊朗 常规型号光导鼓 46.24 174.74 137.68 21.21 

  高端型号光导鼓 8.07 68.60 34.55 49.64 

      

泰国 常规型号光导鼓 42.16 219.47 113.96 48.07 

  高端型号光导鼓 2.49 16.02 8.42 47.44 

      

合计 常规型号光导鼓 769.76 2,736.22 2,163.56 20.93 

  高端型号光导鼓 257.58 1,758.16 915.95 47.90 

公司海外产品的定价是在产品成本的基础上，综合考虑客户所在国市场状况、汇率、采

购数量、特殊定制、包装要求等因素，在国内同类产品售价的基础上进行上浮，据此与国外

客户进行议价、定价。因此，海外销售各国的毛利率有所差异。 

2、公司境内、境外主要产品销售情况汇总如下： 

2015 年度 

序号 

境内 境外 

产品类别 

销售额 

（万元） 

金额占比

（%） 

销售数量

（万支） 

数量占比

（%） 

销售额

（万元） 

金额占比

（%） 

销售数量

（万支） 

数量占比

（%） 

1 常规型号光导鼓 10,281.97 59.83 2,487.47 71.39 3,455.48 64.91 813.24 76.79 



2015 年度 

2 高端型号光导鼓 6,903.80 40.17 997.03  28.61 1,867.96 35.09 245.74 23.21 

合计 17,185.77 100.00 3,484.50 100.00 5,323.44 100.00 1,058.98 100.00 

 

2016 年度 

序

号 

境内 境外 

产品类别 

销售额

（万元） 

金额占比

（%） 

销售数量

（万支） 

数量占比

（%） 

销售额 

（万元） 

金额占比

（%） 

销售数量

（万支） 

数量占比

（%） 

1 常规型号光导鼓 12,065.13 61.13 3,794.51 72.76 3,649.47 47.99 1,008.97 74.32 

2 高端型号光导鼓 7,672.81 38.87 1,420.46 27.24 2,372.60 31.20 348.55 25.68 

3 硒鼓及其他打印耗材     1,583.11 20.81   

合计 19,737.94 100.00 5,214.97 100.00 7,605.18 100.00 1,357.52 100.00 

公司拥有自营进出口权，采取直销的方式对国外市场进行销售。众多境外客户更加倾向

于以质优价廉的售后配件通用耗材来替代高价的原装耗材，从而为公司的产品出口带来有利

影响。2015 年、2016 年主要产品出口外销收入分别为 5,323.44 万元、7,605.18 万元，分别

占当期主营业务收入的 23.65%、27.81%。 

2016 年，公司外销收入总额为 7,652.90 万元，较 2015 年外销收入 5,389.05 万元增加了

2,263.85 万元，主要系公司全资孙公司恒久国际于 2016 年开始逐步运营，从事硒鼓及打印

耗材的国际贸易业务，实现营业收入 1,583.11 万元。 

3、主要产品毛利率差异分析 

（1）年度间毛利率差异分析 

产品系列 

境内 境外 

2015 年度

（%） 

2016 年度

（%） 

波动幅度

（%） 

2015 年度

（%） 

2016 年度

（%） 

波动幅度

（%） 

常规型号有机光导鼓 20.25 9.46 -10.79 22.90 21.79 -1.11 

高端型号有机光导鼓 39.34 35.46 -3.88 40.99 45.80 4.81 

硒鼓及其他打印耗材         29.49   

综合 27.92 19.57 -8.35 29.25 30.88 1.63 



公司境内销售毛利率 2016 年度较 2015 年度下降了 8.35%，主要系常规型号有机光导鼓

毛利率下降 10.79%所致，主要原因是由于行业竞争激烈、售价下调幅度较大，使平均单价

的下降幅度超过平均单位成本的下降幅度所致。高端型号有机光导鼓售价下调幅度基本与其

成本下降幅度一致，故毛利率的变动相对较小。  

公司境外销售毛利率 2016 年度较 2015 年度上升了 1.63%，其中常规型号有机光导鼓下

降了 1.11%、高端型号有机光导鼓上升了 4.81%，同时公司全资孙公司恒久国际本期实现营

业收入 1,583.11 万元，毛利率 29.49%，均对境外销售毛利率形成了正向影响。 

（2）境内与境外毛利率差异分析 

产品系列 

2015 年度 2016 年度 

境内（%） 境外（%） 波动幅度（%） 境内（%） 境外（%） 波动幅度（%） 

常规型号有机光导鼓 20.25 22.90 -2.65 9.46 21.79 -12.33 

高端型号有机光导鼓 39.34 40.99 -1.65 35.46 45.80 -10.34 

硒鼓及其他打印耗材         29.49   

综合毛利率 27.92 29.25 -1.33 19.57 30.88 -11.31 

公司境内毛利率的下降，主要因为受国内宏观经济形势影响，电子元器件制造行业利润

有所下滑，公司下游产品硒鼓、激光打印机、复印机等产品的价格的下降传导公司的产品价

格下降；同时，近几年国内有机光导鼓的生产企业总产能有所增加，导致行业竞争加剧，市

场主要产品价格有所下降；另一方面，鉴于公司生产所需主要原料（高精密铝管、高精密注

塑齿轮）的市场采购价格近几年有所下降，为了进一步提高国内市场占有率，公司自主性联

动调价所致。 

随着公司生产能力的进一步提高和产品型号的进一步丰富，公司将继续积极的进行境外

市场的开发和拓展，加大产品出口力度，进一步提升出口规模。众多境外客户更加倾向于以

售后配件通用耗材来替代高价的原装耗材，从而为公司的产品出口带来有利影响。国外市场

产品的定价是在产品成本的基础上，综合考虑客户所在国的市场状况、汇率、采购数量、特

殊定制或包装要求等因素，在国内同类产品售价的基础上进行上浮，据此与国外客户进行议

价、定价。国外客户订单的采购数量通常较国内客户少，包装一般也需定制，且部分产品为

特殊定制型产品。因此，国外产品的售价均比国内同类产品的售价偏高，从而导致国外的毛

利率较国内高。 



（三）会计师核查意见 

1、核查程序 

我们查阅公司销售明细，核查公司对主要客户的销售清单、应收账款科目明细，并抽取

部分客户的合同、订单、物流单据、收货凭证及货款支付凭证，核查销售真实性、收入确认

准确性及应收账款回款及时性。并向各销售市场主要客户发函证，确认报告期内交易金额、

应收账款期末余额的真实性、准确性。 

同时我们取得公司原材料收发存数据，并进行核查；取得公司的成本计算表，分析成本

构成并核实了公司境内、境外销售成本结转的完整性；了解了公司有关收入和成本核算的内

部控制流程并对其有效性进行测试；从成本构成、影响收入因素等方面分析毛利率变化的原

因。 

2、核查意见 

经核查，我们认为：报告期内，公司的产品境内、境外销售真实；毛利率的波动及境内、

境外毛利率的差异与国内、国外的市场行情密切相关，符合实情，波动及差异合理。 

项目 4、报告期末，你公司应收账款余额为 7,215 万元，较年初增长 41.95%，

计提坏账准备金额 458 万元。请你公司结合信用政策、以前年度期后回款情况，

说明公司应收账款大幅增长的原因及合理性；并请结合公司坏账计提政策，说

明报告期内公司坏账准备的计提是否充分。请你公司年审会计师发表意见。 

回复： 

（一）应收账款大幅增长的原因及合理性 

1、信用政策及期后回款情况 

公司制定了严格的《客户授信管理办法》，根据年度预算等资料，确定年度总授信额度，

各客户授信额度之和以总额为限。并对国内行业内知名企业或信誉良好的长期客户给予 45

天-180 天的信用账期，其余采取现款结算的方式。国外市场客户公司只对少数行业内知名

的企业给予一般 60-90 天的信用账期。  

根据公司授信主要客户的额度及结算方式，我们分别统计了各期期末 5 个月回款情况： 



日期 

应收账款期末余额

(万元) 

期后回款金额

(万元) 

占比（%） 

尚未回款金额

(万元) 

占比（%） 

2014 年 12 月 31 日 3,298.13 2,763.79 83.80 534.34 16.20 

2015 年 12 月 31 日 5,399.07 4,462.96 82.66 936.11 17.34 

2016 年 12 月 31 日 7,673.45 5,580.06 72.72 2,093.39 27.28 

公司报告期内及以前年度，应收账款期后回款基本稳定。 

2、公司应收账款大幅增长的原因分析 

2015 年末应收账款净额 5,082.64 万元，占当年收入的 22.41%；2016 年末应收账款净额

7,214.99 万元，占收入的 26.27%，按照账龄列示的应收账款明细如下： 

单位：人民币万元 

账龄 

2016 年 12 月 31 日 2015 年 12 月 31 日 

 账面原值   坏账准备   账面价值   账面原值   坏账准备   账面价值  

1 年以内 7,235.04 361.75 6,873.29 5,093.81 254.69 4,839.12 

1-2 年 352.22 35.22 317.00 235.30 23.53 211.77 

2-3 年 35.28 10.58 24.70 45.35 13.60 31.75 

3 年以上 50.91 50.91 - 24.61 24.61 - 

合计 7,673.45 458.46 7,214.99 5,399.07 316.43 5,082.64 

随着公司经营规模扩大，营业收入增长 4,788.02 万元，增长比例 21.11%，应收账款账

面余额也随之增加 2,274.38 万元，增长比例 42.13%，其中账龄 1 年以内的应收账款余额为

7,235.04 万元，占比 94.29%，较 2015 年度 1 年以内应收账款增加 2,141.23 万元，占应收账

款增加总额的 94.15%。此外，公司对新增优质客户给予一定的信用额度，也对部分长期客

户信用额度适度放宽。（如部分重要客户由 2015 年度的信用期 3 个月增加至 6 个月）。 

（二）坏账准备计提的充分性及合理性 

公司依据会计法规，结合公司应收账款特点等制定了应收账款坏账准备的会计政策，并

严格按照会计政策规定计提坏账准备。公司应收账款策计提坏账情况如下： 

1、 公司本期应收账款分类明细 



种类 

2015 年 12 月 31 日 

账面余额 坏账准备 

账面价值

（元） 金额（元） 比例（%） 金额（元） 

计提比

例（%） 

单项金额重大并单项计提坏账准

备的应收账款 

     

按组合计提坏账准备的应收账款      

其中：销售货款 53,990,743.87 100.00 3,164,379.18 5.86 50,826,364.69 

组合小计 53,990,743.87 100.00 3,164,379.18 5.86 50,826,364.69 

单项金额虽不重大但单项计提坏

账准备的应收账款 

     

合计 53,990,743.87  3,164,379.18  50,826,364.69 

 

种类 

2016 年 12 月 31 日 

账面余额 坏账准备 

账面价值（元） 

金额（元） 比例（%） 金额（元） 

计提比

例（%） 

单项金额重大并单项计提坏账准

备的应收账款 

     

按组合计提坏账准备的应收账款      

其中：销售货款 76,734,531.21 100.00  4,584,666.11 5.97  72,149,865.10 

组合小计 76,734,531.21 100.00  4,584,666.11 5.97  72,149,865.10 

单项金额虽不重大但单项计提坏

账准备的应收账款 

     

合计 76,734,531.21  4,584,666.11   72,149,865.10 



2、组合中，按账龄分析法计提坏账准备的应收账款： 

账龄 

2016 年 12 月 31 日 2015 年 12 月 31 日 

账面余额 

坏账准备（元） 

计提比例

（%） 

账面余额 

坏账准备（元） 计提比例（%） 

金额（元） 比例（%） 金额（元） 比例（%） 

1 年以内（含 1 年） 72,350,432.63 94.29  3,617,521.65 5.00  50,938,077.27 94.34  2,546,903.87 5.00  

1－2 年 3,522,198.81 4.59  352,219.88 10.00  2,353,008.32 4.36  235,300.83 10.00  

2－3 年 352,821.70 0.46  105,846.51 30.00  453,548.28 0.84  136,064.48 30.00  

3 年以上 509,078.07 0.66  509,078.07 100.00  246,110.00 0.46  246,110.00 100.00  

合计 76,734,531.21 100.00  4,584,666.11 5.97 53,990,743.87 100.00  3,164,379.18 5.86 

通过上表数据可以看出，公司各年末综合坏账计提比例基本稳定。 



另外公司与可比上市公司应收款项坏账准备政策对比分析情况如下： 

账龄 利达光电 国星光电 万润科技 乾照光电 

1 年以内 

5% 

（6 个月（含）以

内不计提，6-12

月（含）计提 5%） 

2% 5% 5% 

1-2 年 10% 10% 10% 10% 

2-3 年 30% 30% 30% 30% 

3-4 年 50% 50% 50% 50% 

4-5 年 80% 80% 80% 80% 

5 年以上 100% 100% 100% 100% 

对比同行业应收账款坏账准备计提比例，公司的坏账准备计提标准较为谨慎。 

（三）会计师核查意见 

1、核查程序 

（1）、对公司财务负责人、销售部门负责人进行访谈，查阅了公司的信用政策和坏账政

策； 

（2）、查阅了公司的客户销售合同； 

（3）、检查了公司应收账款账龄分析表，并与客户信用期进行比较； 

（4）、检查了公司应收账款期后回款情况，查阅了公司的期后回款相关凭证； 

（5）、查阅了同行业可比上市公司的坏账政策； 

2、核查意见 

经核查，我们认为公司报告期期末（2016 年末）应收账款余额的增长合理；报告期内

（2016 年度）公司坏账准备已计提充分且合理。 

项目 5、报告期内，你公司前五名供应商合计采购金额占年度采购总额比例 45.7%，其

中第一大供应商占年度采购总额比例的 22.2%。请你公司结合行业特点及销售、采购模式，

说明你公司供应商集中度较高的原因及合理性，并请说明公司是否存在对前五大供应商的

依赖，若存在，请补充提示相关风险。请你公司年审会计师对此进行核查并发表意见。 



回复： 

（一）公司行业特点及销售、采购模式 

1、公司所属行业概述 

公司自成立以来，一直从事激光有机光导鼓系列产品的研发、生产和销售业务。激光有

机光导鼓是激光打印机、数码复印机、激光传真机及多功能一体机等现代办公设备中最为核

心的光电转换及成像部件，直接决定打印、复印等影像输出的质量，是集现代功能材料、现

代先进制造技术于一体的高集成、高附加值的有机光电子信息产品。 

公司主要产品激光有机光导鼓，属于光电子器件及其他电子器件制造业中的细分行业。

本行业属于新材料与先进制造业，其技术水平在整个制造行业中，属于高新技术领域，是光、

机、电、物理、化学、化工、功能材料、机器人技术及自动化控制等诸多学科和工程技术的

高度集成与综合应用。 

2、公司销售、采购模式说明 

公司销售模式概述： 

（1） 国内市场销售 

公司产品在国内市场采用直销为主，区域经销为辅的模式进行销售。  

近年来，我国已逐渐成为世界重要的耗材生产基地。国内打印机耗材的生产主要集中在

以广东省为主的珠江三角洲地区，特别是珠海作为世界的耗材制造基地，集中了全球主要的

通用耗材生产厂家。因此，对激光有机光导鼓的需求量较大。公司对此区域的客户，主动开

拓市场，并设立珠海办事处，对珠海、中山、广州等地的客户实施近距离贴心式营销，采取

直销的方式将产品销售给这些行业内重要的售后配件通用耗材制造商。 

公司仅对一些比较分散、无法兼顾的客户采取经销模式。经销商采购激光有机光导鼓，

主要是搭配碳粉或其他配件用于售后服务，或者直接销售给中小型配件制造商。针对该等售

后服务所需或中小型配件制造商，由于需求量较小，分布比较分散，公司采用经销商经销的

方式进行销售，由经销商开拓部分分散化市场，同时也能降低公司营销成本。 

国内市场产品的定价是在产品成本的基础上，综合考虑市场定位、销售目标、市场行情

及主要竞争对手的产品价格情况等因素后制定的，根据产品的不同，公司主要采取主导和跟



随相结合的定价策略，对有性价比优势的产品，公司采取主导定价的策略；对性价比优势不

明显的产品则采取跟随市场定价的策略。通常对于销量较大的客户给予一定的价格优惠。 

公司对国内行业内知名企业或信誉良好的长期客户给予一定的信用政策，其余采取现款

结算的方式。 

（2） 国外市场销售 

公司拥有自营进出口权，对于国外市场的销售，采取直销的方式进行。 

公司的主营产品为办公耗材核心部件，产品的终端用户遍布世界各地，通过行业下游企

业所制造的硒鼓等办公耗材的出口销售，进一步提高了公司产品在全球有机光导鼓行业的知

名度，进一步带动公司产品在国外市场的销售。同时公司专设海外销售团队，通过外销人才

的引进和参加行业内重要的耗材展会等方式积极拓展国外市场。 

国外市场产品的定价是在产品成本的基础上，综合考虑客户所在国的市场状况、汇率、

采购数量、特殊定制、包装要求等因素，在国内同类产品售价的基础上进行上浮，据此与国

外客户进行议价、定价。国外客户订单的采购数量通常较国内客户少，包装通常需定制，且

部分产品为特殊定制型产品。因此，国外产品的售价均比国内同类产品的售价偏高。 

针对国外市场客户，公司只对少数行业内知名的企业给予一定的信用政策，其余均采用

预收货款的方式进行销售。 

公司采购模式概述： 

公司生产激光有机光导鼓所需的主要原材料包括高精密铝管（高精密铝管由精密铝基管

经切削加工、部分需经进一步阳极氧化处理而形成）、高精密注塑齿轮、镀膜材料等，由公

司自主从国内外市场采购，价格随行就市。 

公司设有专门负责原材料采购及采购渠道管理的物料管理部，由其负责组织采购、签订

采购合同、合作协议、购货，进行供应商管理、订单维护等业务工作，其中，原材料采购的

款项结算由财务部负责。此外，供应商的开发、质量管理稽核也主要由物料管理部牵头，生

产技术部、工程技术部、品质管理部共同参与实施。 

（二）公司对前五大供应商的依赖性分析 

公司近两年向前五大供应商采购情况如下： 



2015 年度 

序

号 

供应商名称 采购内容 

采购金额

（万元） 

占采购总额比

例（%） 

1 江阴市超精达铝塑有限公司 精密铝基管、切削加工 3,278.62 12.02 

2 马鞍山市新马精密铝业股份有限公司 精密铝基管 1,812.31 6.64 

3 常州迈诺进出口有限公司 镀膜材料 866.10 3.17 

4 富特隆科技（深圳）有限公司 精密注塑齿轮 859.09 3.15 

5 吴江鸿屯光电科技有限公司 精密铝基管 799.61 2.93 

合计   7,615.73 27.91 

 

2016 年度 

序

号 

供应商名称 采购内容 

采购金额

（万元） 

占采购总额比

例（%） 

1 江阴市超精达铝塑有限公司  精密铝基管、切削加工 4,035.01 22.20 

2 苏州市常胜精密机械有限公司  切削加工、精密铝基管 1,602.47 8.82 

3 马鞍山市新马精密铝业股份有限公司  精密铝基管 994.31 5.47 

4 吴江鸿屯光电科技有限公司  切削加工、精密铝基管 935.72 5.15 

5 富特隆科技(深圳)有限公司  精密注塑齿轮 738.50 4.06 

合计   8,306.01 45.70 

注： 以上采购金额为不含税金额。 

公司生产所需的主要原料为高精密铝管、高精密注塑齿轮、镀膜材料等。其中，高精密

铝管由精密铝基管经切削加工形成。公司一方面通过市场采购精密铝基管后交由公司认定加

工商进一步加工处理成高精密铝管，另一方面，公司也直接采购切削加工好的高精密铝管。

经过多年的自主发展和技术引进，我国高精密铝管制造、高精密注塑齿轮制造及有机光电材

料制造等行业的整体工艺水平已有较大提高，行业内相关企业的生产规模和生产效率也大幅

提升，大大提高了本行业原材料的供应和保障能力，公司生产所需的主要原料大部分品种已

实现了国产化，市场供应充足，例如高精密铝管，公司可向江阴市超精达铝塑有限公司、马

鞍山市新马精密铝业股份有限公司等不同公司采购。 

由于激光有机光导鼓生产对原材料要求较高，一般厂家的产品无法达到公司的生产要求。



公司经过多年的生产及研发实践，掌握了主要原材料的加工工艺，并在多年的采购中对供应

商给予技术支持，以保证原材料的品质。因此，公司具备开发与培育主要原材料供应商的能

力，使生产供应不受制于单一供应商。公司向上述供应商采购，系多年来已形成了长期稳定

的合作关系，有利于降低供应商更换而对公司生产经营产生的不利影响。同时，公司的集中

采购，也有利于增强公司的议价能力与管理、调动主要原材料的能力。因此，公司不存在同

一原材料采购比例高于 50%的情况或严重依赖少数供应商的情况。 

（三）会计师核查意见 

1、核查程序 

（1）向公司了解行业特点及公司的销售、采购模式； 

（2）获取公司采购明细账，对各原材料供应商进行核查确认其真实性； 

（3）了解公司采购与付款内部控制并通过控制测试确认其有效性。 

2、核查意见 

公司的所属行业特点及公司为保证产品质量而选择长期认可的供应商，导致了公司供应

商集中度较高，符合实情，具有合理性。同时公司不存在通过极少供应商采购同种原材料超

过 50%的情况，故公司不存过度依赖极少供应商的情况。 

项目 6、报告期内，你公司存货账面余额为 4,122 万元，计提存货跌价准备

68 万元，请结合各类存货的可变现净值预计及宏观市场环境等因素，对比报告

期初、期末存货的价格变化情况说明存货跌价准备计提的依据及合理性。请你

公司年审会计师对此进行核查并发表意见。 

回复： 

1、存货可变现净值的确定依据、计算过程以及计提存货跌价准备的具体方式 

产成品、库存商品和用于出售的材料等直接用于出售的商品存货，在正常生产经营过程

中，以该存货的估计售价减去估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值；需

要经过加工的材料存货，在正常生产经营过程中，以所生产的产成品的估计售价减去至完工

时估计将要发生的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值；为执行

销售合同或者劳务合同而持有的存货，其可变现净值以合同价格为基础计算，若持有存货的

数量多于销售合同订购数量的，超出部分的存货的可变现净值以一般销售价格为基础计算。 

期末按照单个存货项目计提存货跌价准备；但对于数量繁多、单价较低的存货，按照存

货类别计提存货跌价准备；与在同一地区生产和销售的产品系列相关、具有相同或类似最终



用途或目的，且难以与其他项目分开计量的存货，则合并计提存货跌价准备。 

除有明确证据表明资产负债表日市场价格异常外，存货项目的可变现净值以资产负债表

日市场价格为基础确定。 

计提存货跌价准备时，当存货的可变现净值下跌至成本以下时，表明该存货给企业带来

的未来经济利益低于其账面价值，因而应将这部分损失从资产价值中扣除，计入资产减值损

失；当存货的可变现净值高于成本时，不计提存货跌价准备。 

2、公司各报告期末存货跌价准备计提的充分性 

本期期末存货结存明细、存货跌价情况如下： 

单位：人民币元 

项目 

2016 年 12 月 31 日 2015 年 12 月 31 日 

账面余额 跌价准备 账面价值 账面余额 跌价准备 账面价值 

原材料 7,379,102.32  7,379,102.32 7,341,658.46  7,341,658.46 

委托加工物资 1,974,709.65  1,974,709.65 2,506,137.45  2,506,137.45 

在产品 3,051,361.52  3,051,361.52 3,700,711.62  3,700,711.62 

库存商品 28,817,189.80 680,364.33 28,136,825.47 42,492,814.12 1,097,771.57 41,395,042.55 

合计 41,222,363.29 680,364.33 40,541,998.96 56,041,321.65 1,097,771.57 54,943,550.08 

公司 2015 年度、2016 年度原材料、在产品及委托加工物资的期末余额比较稳定，库存

商品本期余额较 2015 年度大幅减少，主要是因为市场需求不断增大，公司在行业内处于领

先地位，进一步占有了市场份额，导致本期销售量大幅增加所致。 

公司计提存货跌价准备时，均以合同价格或一般销售价格（距离各报告期末最近的实现

销售的销售单价）为计算基础，已充分考虑市场价格变动对存货可变现净值的影响。 

3、会计师核查意见 

1、核查程序 

检查了公司存货跌价计算过程，为执行销售合同或者劳务合同而持有的存货，查阅了合



同价格；非为执行销售合同或者劳务合同而持有的存货，检查了一般价格的选择依据对于存

货的可变现净值高于成本的存货，已足额计提存货跌价准备。  

2、核查意见 

我们认为公司各报告期末存货跌价准备计提充分、金额准确。 

 

     特此回复。 

 

                                    苏州恒久光电科技股份有限公司 

                               2017 年 6 月 19 日 
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	（一）应收账款大幅增长的原因及合理性
	1、信用政策及期后回款情况
	公司制定了严格的《客户授信管理办法》，根据年度预算等资料，确定年度总授信额度，各客户授信额度之和以总额为限。并对国内行业内知名企业或信誉良好的长期客户给予45天-180天的信用账期，其余采取现款结算的方式。国外市场客户公司只对少数行业内知名的企业给予一般60-90天的信用账期。
	根据公司授信主要客户的额度及结算方式，我们分别统计了各期期末5个月回款情况：
	公司报告期内及以前年度，应收账款期后回款基本稳定。
	2、公司应收账款大幅增长的原因分析
	2015年末应收账款净额5,082.64万元，占当年收入的22.41%；2016年末应收账款净额7,214.99万元，占收入的26.27%，按照账龄列示的应收账款明细如下：
	单位：人民币万元
	随着公司经营规模扩大，营业收入增长4,788.02万元，增长比例21.11%，应收账款账面余额也随之增加2,274.38万元，增长比例42.13%，其中账龄1年以内的应收账款余额为7,235.04万元，占比94.29%，较2015年度1年以内应收账款增加2,141.23万元，占应收账款增加总额的94.15%。此外，公司对新增优质客户给予一定的信用额度，也对部分长期客户信用额度适度放宽。（如部分重要客户由2015年度的信用期3个月增加至6个月）。
	（二）坏账准备计提的充分性及合理性
	公司依据会计法规，结合公司应收账款特点等制定了应收账款坏账准备的会计政策，并严格按照会计政策规定计提坏账准备。公司应收账款策计提坏账情况如下：
	1、 公司本期应收账款分类明细
	2、组合中，按账龄分析法计提坏账准备的应收账款：
	另外公司与可比上市公司应收款项坏账准备政策对比分析情况如下：


	对比同行业应收账款坏账准备计提比例，公司的坏账准备计提标准较为谨慎。
	（三）会计师核查意见
	1、核查程序
	（1）、对公司财务负责人、销售部门负责人进行访谈，查阅了公司的信用政策和坏账政策；
	（2）、查阅了公司的客户销售合同；
	（3）、检查了公司应收账款账龄分析表，并与客户信用期进行比较；
	（4）、检查了公司应收账款期后回款情况，查阅了公司的期后回款相关凭证；
	（5）、查阅了同行业可比上市公司的坏账政策；
	2、核查意见
	经核查，我们认为公司报告期期末（2016年末）应收账款余额的增长合理；报告期内（2016年度）公司坏账准备已计提充分且合理。
	项目5、报告期内，你公司前五名供应商合计采购金额占年度采购总额比例45.7%，其中第一大供应商占年度采购总额比例的22.2%。请你公司结合行业特点及销售、采购模式，说明你公司供应商集中度较高的原因及合理性，并请说明公司是否存在对前五大供应商的依赖，若存在，请补充提示相关风险。请你公司年审会计师对此进行核查并发表意见。
	回复：
	（一） 公司行业特点及销售、采购模式
	1、公司所属行业概述
	公司主要产品激光有机光导鼓，属于光电子器件及其他电子器件制造业中的细分行业。本行业属于新材料与先进制造业，其技术水平在整个制造行业中，属于高新技术领域，是光、机、电、物理、化学、化工、功能材料、机器人技术及自动化控制等诸多学科和工程技术的高度集成与综合应用。
	2、公司销售、采购模式说明
	针对国外市场客户，公司只对少数行业内知名的企业给予一定的信用政策，其余均采用预收货款的方式进行销售。
	公司生产激光有机光导鼓所需的主要原材料包括高精密铝管（高精密铝管由精密铝基管经切削加工、部分需经进一步阳极氧化处理而形成）、高精密注塑齿轮、镀膜材料等，由公司自主从国内外市场采购，价格随行就市。
	公司设有专门负责原材料采购及采购渠道管理的物料管理部，由其负责组织采购、签订采购合同、合作协议、购货，进行供应商管理、订单维护等业务工作，其中，原材料采购的款项结算由财务部负责。此外，供应商的开发、质量管理稽核也主要由物料管理部牵头，生产技术部、工程技术部、品质管理部共同参与实施。
	（二）公司对前五大供应商的依赖性分析
	公司近两年向前五大供应商采购情况如下：

	注： 以上采购金额为不含税金额。
	公司生产所需的主要原料为高精密铝管、高精密注塑齿轮、镀膜材料等。其中，高精密铝管由精密铝基管经切削加工形成。公司一方面通过市场采购精密铝基管后交由公司认定加工商进一步加工处理成高精密铝管，另一方面，公司也直接采购切削加工好的高精密铝管。经过多年的自主发展和技术引进，我国高精密铝管制造、高精密注塑齿轮制造及有机光电材料制造等行业的整体工艺水平已有较大提高，行业内相关企业的生产规模和生产效率也大幅提升，大大提高了本行业原材料的供应和保障能力，公司生产所需的主要原料大部分品种已实现了国产化，市场供应充足...
	由于激光有机光导鼓生产对原材料要求较高，一般厂家的产品无法达到公司的生产要求。公司经过多年的生产及研发实践，掌握了主要原材料的加工工艺，并在多年的采购中对供应商给予技术支持，以保证原材料的品质。因此，公司具备开发与培育主要原材料供应商的能力，使生产供应不受制于单一供应商。公司向上述供应商采购，系多年来已形成了长期稳定的合作关系，有利于降低供应商更换而对公司生产经营产生的不利影响。同时，公司的集中采购，也有利于增强公司的议价能力与管理、调动主要原材料的能力。因此，公司不存在同一原材料采购比例高于50...
	（三）会计师核查意见
	1、核查程序
	（1）向公司了解行业特点及公司的销售、采购模式；
	（2）获取公司采购明细账，对各原材料供应商进行核查确认其真实性；
	（3）了解公司采购与付款内部控制并通过控制测试确认其有效性。
	2、核查意见
	公司的所属行业特点及公司为保证产品质量而选择长期认可的供应商，导致了公司供应商集中度较高，符合实情，具有合理性。同时公司不存在通过极少供应商采购同种原材料超过50%的情况，故公司不存过度依赖极少供应商的情况。
	项目6、报告期内，你公司存货账面余额为4,122万元，计提存货跌价准备68万元，请结合各类存货的可变现净值预计及宏观市场环境等因素，对比报告期初、期末存货的价格变化情况说明存货跌价准备计提的依据及合理性。请你公司年审会计师对此进行核查并发表意见。
	1、存货可变现净值的确定依据、计算过程以及计提存货跌价准备的具体方式
	2、公司各报告期末存货跌价准备计提的充分性




