
证券代码：002599          证券简称：盛通股份         公告编号：2018056 

北京盛通印刷股份有限公司 

关于深圳证券交易所 2017年年报问询函回复的公告 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记

载、误导性陈述或重大遗漏。 

北京盛通印刷股份有限公司（以下简称“盛通股份”、“公司”）于近日收

到深圳证券交易所中小板公司管理部下发的《关于对北京盛通印刷股份有限公司

2017年年报的问询函》（中小板年报问询函【2018】第 218 号）。公司现根据

问询函所涉问题进行说明和答复，具体内容如下： 

     问题 1、报告期末，公司商誉的账面价值为 3.96 亿元，主要由于合并北

京乐博乐博教育科技有限公司（以下简称“乐博教育”）形成，公司未对商誉

计提减值准备。乐博教育在 2016、2017 两年累计实现扣除非经常性损益后归

属于母公司所有者的净利润合计为 5620.27 万元，完成承诺业绩的比例为 

98.81%。请说明以下内容： 

（1）请按地区披露，2016 年、2017 年乐博教育新增直营店、加盟店的情

况。 

【回复】 

乐博教育 2016年至 2017 年直营和加盟店情况如下： 

其中，新增直营店、加盟店按地区分类情况如下： 

规模 2017 年 2016 年 

直营店（个） 93 78 

     新增直营店（个） 15 17 

加盟店（个） 180 140 

   新增加盟店（个） 40 32 



（2）请结合 2C 机器人培训细分行业的竞争情况、发展情况，说明乐博教

育在该领域的竞争优势，并对比收购时资产评估所利用数据，详细分析经营业

绩未及预期的原因。 

【回复】 

（一）乐博教育所处行业的发展及市场竞争情况 

1、乐博教育所处的儿童机器人教育行业市场前景广阔 

乐博教育主要为儿童提供机器人培训服务，属于儿童科技类教育行业。科技

类教育将科学，技术，工程，艺术，数学等五大教育板块有机的结合在一起，对

于激发青少年创新精神、实践能力、增强社会责任感具有重要意义。目前国家正

在大力推动教育体系改革，强化科技类教育在整个青少年教育体系中的比重，其

中涉及机器人教育而专门针对 4-12 岁儿童阶段的机器人培训等科技类教育正在

被越来越多的家长所认可。 

得益于家长对于子女教育的重视及城市人均收入的提高，单位家庭对教育的

投入越发提高。根据《2017 年中国家庭教育消费报告》显示，2017 年教育支出

占家庭收入的 20%以上，其中学龄前阶段占 26%、K12 阶段占 21%。根据《2017

年中国教育财政家庭调查》显示，2017 年全国学前和中小学教育阶段人均家庭

教育支出为 8143 元，其中农村 3936 元，城镇 1.01 万元。分学段来看，学前阶

段全国平均为 6556 元，农村为 3155 元，城镇为 8105 元；小学阶段全国平均为

6583元，农村为 2758元，城镇为 8573元；初中阶段全国平均为 8991元，农村

为 4466 元，城镇为 1.1 万元。随着国内家庭对孩子教育支出不断增加，将会为

地区 

2017 年 2016 年 

直营校 加盟校 直营校 加盟校 

校区数量 新增 校区数量 新增 校区数量 新增 校区数量 新增 

华东 38 7 50 9 31 3 41 11 

华南 17 5 15 8 12 7 7 3 

华北 20 0 33 8 20 3 25 3 

东北 3 1 11 1 2 1 10 1 

西北 4 1 21 1 3 1 20 5 

西南 6 0 15 6 6 1 9 3 

华中 5 1 35 7 4 1 28 6 

合计 93 15 180 40 78 17 140 32 



儿童机器人等科技类教育创造更大的市场需求。 

同时，据国家统计局统计数据显示，2015 年我国 0-14 岁儿童数量约 2.42 

亿人，总量庞大，庞大的人口基数决定了我国巨大的教育需求。随着国家普遍开

放“二胎”的生育政策，国家计生委预计未来 3-5年内，新生儿的数量会维持在

每年 1780-1950万人，适龄儿童人数将稳步增加，这将为儿童机器人教育培训行

业带来稳定而广泛的市场需求，行业前景广阔。 

2、乐博教育所处的儿童机器人教育市场竞争状况 

乐博教育主要面向 4-12岁儿童提供机器人培训服务，属于儿童科技类教育

行业。目前，国内面向学龄前和中小学学员提供科技类培训服务的企业数量众多，

绝大多数以单店的形式存在于幼儿园或中小学附近，规模较小，研发和盈利能力

较弱。目前，规模较大（拥有 30家以上校区的）、拥有全国连锁的机构主要包

括北京乐博乐博教育科技有限公司（“乐博教育”）、北京西觅亚科技有限公司、

北京乐创教育科技股份有限公司、大连博佳教育科技有限公司、上海棒棒贝贝教

育咨询有限公司和贝尔机器人儿童学院等。乐博教育以良好的品牌形象、多样化

的课程体系、持续的课程研发能力、科学的教学方法、优秀的管理团队，处于我

国儿童科技类教育行业领先地位。 

（二）乐博教育的竞争优势 

1、良好的品牌知名度 

乐博教育凭借科学专业的教学方法、完善的课程体系以及出色的教学成果，

获得了广大学员家长的认可。在儿童机器人教育市场，乐博教育长期以来保持着

较好的美誉度，树立起了自身的品牌声誉。 

2、多样化的课程体系 

乐博教育主要课程分为积木课程、单片机课程、人形机器人课程以及应用类

课程，学员按照年龄、兴趣选择合适的课程。乐博教育会定期举办儿童机器人大

赛，吸引更多的学员参与到科学培训的领域中来，提供国内外冬夏令营的活动，

让国内学员与外国知名学校对接，获得国外更为先进的科学领域的知识。公司多

样化的课程体系和产品类别，提升学员对科学兴趣、开拓视野的同时，全方位锻

炼儿童逻辑思维能力、科学思维能力、动手能力。 

3、持续的课程研发能力  



公司高度重视机器人培训课程及应用机器人教育的研发，专门设置教学部， 

负责课程研发工作。公司通过对先进的教育理念和机器人技术的吸收、消化、创 

新，丰富完善公司课程体系，持续打造公司核心竞争力。公司注重“以学员为中 

心，以市场为导向”的研发体系建设，从研发理念、组织机构、创新机制和管理 

制度等方面进行了系统的构建。公司具有持续的创新能力，现拥有实用新型专利 

7 项，保持了稳定的技术研发投入。公司不断推出新的课程和教具，获得了广泛

的应用和学员的满意度评价。 

4、科学的教学方法  

乐博教育课程的教学方法分为情境导入、 探索体验、反思学习、总结重构，

十分吻合儿童获取和建构知识的特点。通过情境导入激发孩子们头脑中已有的

“图式”，使生活经验和机器人活动主题对接起来；组装与编程环节能够培养儿

童想象力、创造力与动手能力、逻辑思维能力和细心的做事习惯。儿童在探索过

程中的，不断反思和重构，提升思考、总结能力。 

5、快速的渠道拓展  

乐博教育采用直营与加盟两种方式，公司组建的强大队伍在全国主要一二线 

城市进行快速布局直营店，运用加盟的模式迅速扩张至一二线城市郊区及三四线 

城市地区，满足各地区客户对课程的需求，提高对品牌的认知度。 

6、拥有优秀的管理团队和企业文化  

乐博教育创始人来自于新东方等国内优秀的教育培训机构，拥有多年的教育 

培训行业销售和管理经验。公司以“成为世界最大的科技教育提供商”作为愿

景， 以“引领中国少年走向世界舞台”作为使命，形成积极进取企业文化，核

心管理团队深刻认同公司的文化和经营管理理念，对教育培训领域拥有高度的敏

感性和前瞻性。 

（三）乐博教育并购时盈利预测数据情况分析 

1、2016年、2017年实际盈利情况 

项 目 2017 年度 2016 年度 

营业收入（万元） 18,273.66 15,070.88 

毛利率 48% 47% 

净利润（万元） 2,970.06 2,623.47 

直营店（家） 93 78 



加盟店（家） 180 140 

2、并购时预测数据 

项 目 2017 年度 2016 年度 

营业收入（万元） 20,304.44 15,728.84 

毛利率 50% 49% 

净利润（万元） 3,229.86 2,355.05 

直营店（家） 102 83 

加盟店（家） 180 140 

3、实现利润与预测差异情况 

单位：万元 

期 间 预测金额 实现金额 完成率 业绩承诺金额 

2016年度 2,355.05 2,623.47 106.73% 2,458.00 

2016、2017年

度合计 
5,582.91 5,620.27 100.67% 5,688.00 

从乐博教育 2016年、2017 年实现利润与预测情况对比来看，2016年超额

完成预测利润，2017、2016 年累计完成率 100.67%，实现利润高于预测利润。

完成业绩承诺比例为 98.81%，其未完成业绩承诺主要原因为： 

（1）2017年乐博教育新增门店开设数量低于预测水平，营业收入未达预期。

一方面乐博教育在经历了过去 5年门店数量高速增长后，2017 年公司将较大的

精力放在运营优化、师资和管理人员储备、现有校区升级改造等方面，为后续

扩张积蓄力量。另一方面由于《民办教育促进法》（修正案）正式实施后，部

分城市的实施细则正在逐步出台，部分地区关于培训机构在选址方面的具体要

求尚不明确，在此背景下，乐博教育放缓了门店扩张速度。 

（2）人工成本上涨，以及新开店数量的推迟，固定成本未达到预期摊薄水

平，导致公司毛利率不及预期。 

   （3）请说明商誉减值测试的具体过程，以及以乐博教育经营相对稳定、盈

利水平稳步提高作为不减值的判断依据是否充分、合理。请会计师对商誉减值

准备的会计处理是否符合《企业会计准则》的规定发表明确意见。 

【回复】 



（一）商誉减值测试的依据： 

根据《企业会计准则第 8 号-资产减值》的规定，企业合并所形成的商

誉，至少应当在每年年度终了进行减值测试。由于商誉难以独立产生现金

流量，应当结合与其相关的资产组或者资产组组合进行减值测试，这些相

关的资产组或者资产组组合应当是能够从企业合并的协同效应中受益的资

产组或者资产组组合。 

（二）减值测试方法： 

本次对标的资产的减值测试采用收益法进行估值，收益法估值采用现

金流量折现法，选取的现金流量口径为企业自由现金流，通过对企业整体

价值的估值来间接获得资产组组合权益价值。 

本次减值测试以未来若干年度内的企业自由现金净流量作为依据，采

用适当折现率折现后加总计算得出企业整体营业性资产的价值，然后再加

上溢余资产、非经营性资产价值减去有息债务得出资产组组合权益价值。 

（1）基本模型 

本次测试的基本模型为： 

     E＝B—D 

式中：E：测试对象的资产组组合权益价值 

B：测试对象的企业价值 

D：测试对象的付息债务价值 

式中： QCPB i     

  

式中：P：测试对象的经营性资产价值 

Σ Ci：测试对象基准日存在的溢余性及非经营性净资产的价值 

Q：测试对象的长期股权投资评估值 

Ri：预测期内第 i年的预期收益，本次测试收益口径为企业自由现金流 

Rn：为未来第 n年及以后永续预期收益 

r：折现率 

n：收益预测期 



（2）收益指标 

本次测试使用企业自由现金流作为经营性资产的收益指标，其基本定

义为： 

企业自由现金流＝税后净利润＋折旧与摊销＋扣税后付息债务利息－

资本性支出－净营运资金变动   

（3）预测期 

本次测试使用企业的自由现金流量作为测试对象经营性资产的收益指

标，其基本公式为： 

R=税后净利润＋折旧与摊销＋扣税后付息债务利息－资本性支出－净

营运资金变动 

根据测试对象的经营历史以及未来市场发展等，估算其未来经营期内

的自由现金流量。将未来经营期内的自由现金流量进行折现并加和，测算

得到企业的经营性资产价值。 

（4）折现率 

本次测试采用加权平均资本成本模型（WACC）确定折现率 r 

eedd wrwrr  ）（ t1  

式中：t：所得税率 

Wd：测试对象的债务比率  

We：测试对象的股权资本比率  

re：股权资本成本，按资本资产定价模型（CAPM）确定股权资本成本； 

re ＝ rf + β e×（rm — rf） +ε    

式中：rf：无风险报酬率； 

rm：市场预期报酬率； 

ε ：测试对象的特性风险调整系数； 

β e：测试对象股权资本的预期市场风险系数。 

（5）溢余资产价值及非经营性资产的确定 

溢余资产是指与企业经营无直接关系的，超过企业经营所需的多余资

产；非经营性资产是指与企业收益无直接关系的，不产生效益的资产。 



（三）减值测试结果 

2018年 4月，公司聘请北京中天华资产评估有限责任公司对 2017年 12

月 31 日乐博教育 100%资产组组合权益进行估值，并出具了中天华咨询报字

[2018]第 4026号《评估咨询报告》，评估咨询报告所载 2017年 12月 31日

乐博教育 100%资产组组合权益评估结果为 47,990.22 万元。该金额对比股

权收购初始交易价格 43,000.00万元，未发生减值。相关方法及假设为预测

未来 5年的现金流量，并推算永续年度的现金流量，计算可收回金额所用的

折现率为加权平均折现率。在预计未来现金流量时,采用谨慎性原则，收入

增长率根据过往平均增长率，考虑收入规模基数加大，增长率逐年放缓且低

于行业平均增长率；在预计未来现金流量时使用的其他关键假设还包括预算

毛利率，考虑了未来成本上涨因素，预测毛利率呈逐年下降趋势直至达到相

对稳定水平。 

公司资产组组合权益价值为 47,990.22 万元，经营性资产价值

42,947.05 万元，非经营资产（负债）价值 5,210.24 万元,少数股东权益价

值 167.07 万元。该金额对比股权收购初始交易价格 43,000.00 万元，公司

商誉未发生减值迹象，故未对商誉计提减值准备。 

（四）会计师对乐博教育商誉减值准备的意见 

立信会计师事务所（特殊普通合伙）出具了［关于深圳证券交易所《关于对

北京盛通印刷股份有限公司的年报问询函》相关问题的核查意见］（信会师报字 

[2018] 第 ZB11644号），具体内容如下： 

1、立信会计师执行的审计程序 

（1）检查商誉产生相关管理层决议、股权收购协议、资产评估报告、相关

业绩承诺等文件，识别收购条件、业务完成日期、业绩承诺及预测等对商誉形成

和商誉价值的影响。 

（2）获取公司商誉减值测试相关资料，判断所依据的未来销售收入增长率、

销售毛利率、经营费用以及折现率等。 

（3）与评估师进行沟通，判断对商誉减值测试所依据的评估和预测采用的

相关假设，评估方法。 

2、核查意见 



通过执行上述审计程序，立信会计师认为，盛通股份对商誉减值准备的会计

处理符合《企业会计准则》的相关规定。 

问题 2、报告期末，公司预付账款余额为 4,567 万元，较上年同期增长 

358%。请说明预付账款前五名单位名称、金额、关联关系、产生原因、是否存

在非经营性资金占用的情形。 

【回复】 

2017 年末，公司预付账款余额为 4,567 万元，较上年同期增长 358%。预

付账款前五名的具体情况为： 

单位：元 

 预付对象  期末余额 
占预付款项期末余

额合计数的比例 
产生原因 

是否存在

关联关系 

 山东晨鸣纸业销售有限公司  14,059,734.43 30.78 预付纸张货款 否 

 岳阳林纸股份有限公司  8,807,576.23 19.28 预付纸张货款 否 

 广州中鸣数码科技有限公司  5,000,000.00 10.95 预付股权收购款 否 

 金光林浆纸业贸易（北京）有限公司  2,320,607.65 5.08 预付纸张货款 否 

 北京金冠方舟纸业物流有限公司  1,572,811.62 3.44 预付纸张货款 否 

合  计 31,760,729.93 69.53 - - 

以上预付账款前五名与本公司不存在非经营性资金占用的情形。 

     2017 年，公司预付账款 4,567 万，与期初相比增加 3,570 万元，具体原因

如下： 

1、报告期内，因上游纸厂受环保政策及纸浆等造纸原材料价格上涨的影响，

公司主要合作的国内大型纸厂出厂价大幅增长，公司为降低采购成本通过预付、

现付的方式增加了纸张原材料的购买。导致年末预付纸张材料款相比上年末增加

2,731万元。 

2、报告期内增加对广州中鸣数码科技有限公司预付股权收购款 500万元。 

3、报告期内教育培训场所预先支付的租金。 

问题 3、报告期末，公司其他应收款余额为 3,615 万元，较上年同期增长 

154%，其中其他往来款余额为 2,440 万元。请说明其他往来款前五名往来单位、

金额、账龄、产生原因、关联关系、超过一年往来款长期挂账的原因，是否存

在非经营性资金占用的情形。 



【回复】 

报告期末，公司其他应收款余额为 3,615 万元，较上年同期增长 154%，其

中其他往来款余额为 2,440 万元，其前五名的具体情况为： 

 单位：元 

单位名称 期末余额 账龄 原因 
是否存在

关联关系 

北京世纪恒宇印刷有限公司 9,651,997.42 1 年以内 业务保证金 否 

艺堂印刷（天津）有限公司 6,740,998.19 1 年以内 业务保证金 否 

吴小明 3,139,041.50 1-2 年、2-3年 资金往来 否 

阁林文创股份有限公司 1,075,082.93 
1 年以内、1-2

年、2-3 年 
代付款 否 

北京博艺印刷包装有限公司 900,000.00 1-2 年 出售设备的应收款项 否 

合  计 21,507,120.04 - - - 

    以上其他往来款中超过一年以上往来款产生的原因为： 

吴小明为上海图宇印刷有限公司实际控制人，2015 年公司向上海图宇印刷

有限公司购买其拥有的机器设备且有业务往来。基于双方合作考虑，公司为其提

供借款。债务到期后，公司积极主张债权，但尚未清偿。 

阁林文创股份有限公司为台湾出版公司，与本公司有业务往来，基于双方合

作的考虑为其代付款而产生资金往来。 

北京博艺印刷包装有限公司为公司向其出售设备的应收款项。 

截止到本回复出具日，以上款项暂未结清。 

问题 4、报告期末，公司存货余额为 25,703 万元，较上年同期增长 77%。

请分别列示原材料与库存商品的主要内容、金额、数量，并结合主要原材料周

转情况、库存商品销售等情况，说明库存量大幅增长的合理性，是否与公司业

务发展相匹配。 

【回复】 

报告期末，公司存货余额为 25,703 万元，较上年同期增长 77%，存货具体

情况如下： 

单位：万元 



报告期末，公司存货增加 11,188.75 万元，主要系原材料增加 7,345.08 万

元和库存商品增加 4,487.52万元。具体原因如下： 

1、原材料 

公司原材料分为纸张、印刷设备用备件、印刷配套材料三类。原材料增加主

要是纸张增加 7,328.87 万元。报告期内，上游纸厂受环保政策及纸浆等造纸原

材料大幅上涨的影响，纸张价格出现了大幅上涨，公司在销售订单确定的情况下，

采用预现付的方式根据订单需求的纸张规格、品种在纸厂生产淡季存储了一定的

库存量。 

2、库存商品 

（1）教育培训业务：报告期内公司收购乐博教育，合并范围增加，乐博教

育库存商品（教具教材）报告期末金额为 3,448.78万元。 

（2）出版综合服务：报告期内出版综合服务收入增加 3.7 亿元，增长幅度

为 44.73%。由于公司经营规模扩大，报告期末出版综合服务版块库存商品为

3,484.59万元，比期初增加 1,038.74万元，增长幅度为 42.47%。 

综合以上分析，公司存货增长具备合理性，且与公司的业务发展相匹配。 

北京盛通印刷股份有限公司董事会 

2018年 6月 21日 

项目   2017年末帐面价值   2016 年末账面价值   增加额  增长比率  

 原材料  16,699.25 9,354.16 7,345.08 78.52% 

其中：纸张 15,457.19 8,128.31 7,328.88 90.16% 

 印刷设备备件 357.48 359.00 -1.52 -0.42% 

 印刷配套材料 884.58 866.85 17.73 2.05% 

 低值易耗品  141.57 94.61 46.97 49.65% 

 自制半成品  1,903.93 2,619.66 -715.73 -27.32% 

 库存商品  6,933.37 2,445.85 4,487.52 183.47% 

其中：教育培训业务 3,448.78 - 3,448.78 100% 

  出版综合服务 3,484.59 2,445.85 1,038.74 42.47% 

 库存材料  24.51 - 24.51 100% 

 发出商品  0.39 - 0.39 100% 

 合计  25,703.03 14,514.28 11,188.75 77.09% 
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