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2019 年度业绩快报  

 

本公司及全体董事会成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

 特别提示：本公告所载 2019 年度的财务数据仅为初步核算数据，已经公司

内部审计部门审计，未经会计师事务所审计，与年度报告中披露的最终数据可能

存在差异，请投资者注意投资风险。 

 

一、2019年度主要财务数据和指标 

                                         单位：万元 

项目 本报告期 上年同期 增减变动幅度 

营业总收入 159,450.46 105,157.34 51.63% 

营业利润 15,092.11 11,491.75 31.33% 

利润总额 15,078.33 11,490.23 31.23% 

归属于上市公司股东的

净利润 
11,613.07 9,354.47 24.14% 

基本每股收益（元） 0.90      0.73  23.29% 

加权平均净资产收益率 18.00% 16.74% 1.26% 

 本报告期末 本报告期初 增减变动幅度（％） 

总 资 产 131,528.20 100,572.42 30.78% 

归属于上市公司股东的

所有者权益 
69,818.35 60,504.07 15.39% 

股    本 13,040.64 13,040.64 0.00% 

归属于上市公司股东的

每股净资产（元） 
         5.35           4.64  15.30% 

注：以上为合并报表数据 

 

二、经营业绩和财务状况情况说明 

1、报告期内经营情况及主要影响因素 



（1）公司三大常规业务为礼赠品供应、营销服务和新媒体营销；特许经营

业务为北京2022年冬奥会特许商品业务。报告期内，三大常规业务发展态势良好，

核心客户收入和盈利持续增加，是经营业绩的主要来源；特许业务处于战略布局

的投入期，已形成一定规模收入。2019年，公司实现营业收入15.95亿元，同比

增长5.43亿元，增幅51.63%。三大常规业务的结构有所变化，在线下礼赠品业务

持续增长的基础上，线上数字化、新媒体业务高速增长，以数字化营销为主的营

销服务和新媒体营销收入占总营收的比例从上年的19.11%上升到32.74%。 

（2）市场对礼赠品和数字化营销需求旺盛，公司经营情况良好，业务订单

继续增长，核心客户收入同比增加。礼赠品收入同比增加1.66亿元，增幅19.88%，

达到9.98亿元；数字化营销等服务收入同比增加7,096万元，增幅50.60%，达到

2.11亿元。新媒体营销业务来自于2018年11月完成收购的上海谦玛网络科技股份

有限公司（以下简称“谦玛网络”），2018年当合并谦玛网络11-12月份营业收

入6,067万元。2019年谦玛网络发展迅速，优质新客户持续导入，同时在手客户

业务量持续增长，新媒体营销业务收入3.11亿元，同比自身（2018年全年）增长

69.62%。 

（3）本期综合毛利率22.07%，同比下降2.27个百分点，主要因为礼赠品毛

利率下降4.61个百分点，而礼赠品销售收入占营业收入62.60%，占比较大。礼赠

品业务中，积分兑换礼品业务增速较快，同时公司加大保险、金融等领域新客户

开拓力度，开拓期以争取市场份额为主要目标，订单毛利偏低。数字化营销和新

媒体营销业务的毛利率基本稳定。 

（4）根据公司2019-2022年发展规划，2019年是公司为实现可持续增长进行

战略布局和资源投入的关键一年。在新客户开拓上，为银行和保险客户扩建销售

和采购团队；在数字化营销业务上，为发展私域流量管理、基于私域流量的电商

等新营销、新零售业务，新增IT、数据和运营团队；在北京2022年冬奥会特许业

务上，招募新的设计和渠道销售团队，并开设零售店面。该等战略布局在财务上

体现为费用增幅较大，不含谦玛网络的同口径销售费用和研发费用同比增加

1,578.42万元；同时2018年末和2019年上半年分别支付谦玛网络第一期和第二期

收购款1.63亿元，导致2019年新增流动资金贷款金额较大，财务费用同比增长

829.49万元；销售、管理、研发、财务等四项费用合计同比（不含谦玛网络的同



口径）增加2,408.76万元,增幅17.36%，拉低合并报表归母净利润增速26.31个百

分点。为了把握网红营销业务的发展机遇，谦玛网络在2019年加快引进创意、数

据、媒介管理、网红资源等方面的人才，在苏州设立媒介和数据中心，在杭州设

立MCN子公司，人员引进和系统建设体现为销售费用、管理费用、财务费用和研

发费用同比增长1,277.87万元，增幅50.72%，拉低合并报表归母净利润增速7.71

个百分点。上述公司本部和谦玛网络因战略布局投入增加各项费用合计拉低合并

报表归母净利润增速34.02个百分点。 

（6）公司实现利润总额1.51亿元，同比增长31.23%；实现归属母公司股东

净利润1.16亿元，同比增长24.14%。 

（7）2019年为战略布局和能力培育而进行的投入有望在后续年度体现为业

绩贡献。除了既有业务的持续增长，新的增长点还将来自于：公司与谦玛网络的

协同效应继续扩大，新客户进入和新业务获取机会进一步增加；冬奥会渐入高潮，

2019年10月发布吉祥物，奥运特许商品也逐渐展开网红直播销售，零售市场销售

有望提速；冬奥会官方合作伙伴作为特许商品的企业客户，向特许生产企业订购

特许商品逐渐增加，其中一些企业有望成为公司的常规礼品客户；谦玛网络向产

业链上游MCN延展，获得一体化优势，并参与MCN业务的高速增长。 

 

2、报告期内财务状况及主要影响因素 

2019年末，公司总资产同比增长30.78%，主要原因是公司业务规模扩大和收

入增长导致期末应收账款和存货增加。 

 

三、备查文件 

1.经公司现任法定代表人、主管会计工作的负责人、会计机构负责人签字并

盖章的比较式资产负债表和利润表； 

2.内部审计部门负责人签字的内部审计报告。 

 

北京元隆雅图文化传播股份有限公司董事会 

                                               2020 年 2 月 26 日 


