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证券代码：002956          证券简称：西麦食品        公告编号：2020-017 

 

桂林西麦食品股份有限公司 

关于对深圳证券交易所关注函回复的公告 

 

 

 

 

2020 年 4 月 19 日，桂林西麦食品股份有限公司（以下简称“公司”）披露

了《关于 2019 年年度利润分配预案暨高送转方案的公告》 (公告编号：2020-008），

拟以截至 2019 年 12 月 31 日母公司报表中可供分配利润为依据，以公司首次公

开发行股票后总股本（80,000,000 股）为基数，向全体股东每 10 股派发现金股

利人民币 16 元（含税），共派发现金红利人民币 128,000,000.00 元；同时以资本

公积金向全体股东每 10 股转增 10 股，合计转增 80,000,000 股。2020 年 4 月 19

日，公司收到深圳证券交易所（以下简称“贵所”）下发的《关于对桂林西麦食

品股份有限公司的关注函》 (中小板关注函[2020]第 232 号）（以下简称“关注函”）。

公司董事会对此高度重视，针对关注函中提及的事项，公司进行了认真调查核实，

现就关注函相关事项回复如下： 

1. 你公司 2019 年年度报告显示，公司 2019 年度归属于上市公司股东的净

利润为 15,740.82 万元，同比增长 15.02%。请你公司结合所处行业情况、公司发

展现状及规划、未来发展战略等详细说明此次高比例转增股本的主要考虑及其

合理性、必要性，转增比例是否与公司业绩增长幅度相匹配。 

回复： 

（1）公司所处的行业情况 

公司为 A 股第一家上市的燕麦行业企业，主营业务为燕麦食品的研发、生

产和销售。近年来国内经济迅速发展，居民消费需求稳步提升，居民食品消费支

出比重较大，促进了燕麦食品需求。燕麦食品市场投入逐年加大，供给端呈现增

多趋势。 

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确、完整、没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。 
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中国内地的整体燕麦市场规模超过 10 亿美元，且人均消费水平呈现出平稳

上升的趋势，但考虑到国家人口基数较大，人均燕麦食品消费水平仍然偏低，未

来市场空间巨大。典型的欧美发达国家，燕麦的人均年消费额稳定在 30 美元上

下。与之对比，我国的燕麦人均消费额只有不到 1 美元，远低于欧美发达国家。

而与我国居民饮食习惯相似的日本和中国香港地区，燕麦的人均消费水平为 6 美

元左右，远高于国内同期水平。 

中国经过改革开放四十多年的发展，人民群众的生活水平大幅提高。与之相

伴的是居民膳食结构的巨大变化。目前我国居民的膳食结构中肉类和脂肪的摄入

量日益增加，平均膳食脂肪供能比超过 30%，而钙，铁，维生素 A、D 等营养元

素缺乏的现象依然存在。动物性蛋白质和脂肪摄入量的增加，带来了肥胖率增高、

高血压和糖尿病等慢性病患病率上升等问题。未来，随着中国经济的持续发展，

居民的生活水平会进一步提高，对健康饮食的需求会逐渐凸显。而发生于 2019

年底到 2020 年初的世界性重大公共卫生事件极大的促进了消费者健康意识的觉

醒和增强，燕麦因其富含可溶性膳食纤维和蛋白质以及各种微量元素，对人体健

康有益，未来消费人群和人均消费量有望持续增长。 

（2）公司的发展现状及规划 

公司自成立以来，深耕中国燕麦市场近二十年，始终专注于主业，稳健经营，

稳步发展，通过全国性的高效营销网络，致力于为消费者提供绿色、营养、健康

的燕麦食品。“执信和、健康道”的企业经营理念深入人心。公司旗下的“西麦” 

燕麦品牌，是中国燕麦行业的知名品牌，广受消费者认可，拥有较高的市场知名

度和美誉度，其品牌核心价值“全家人的健康选择”也受到越来越多消费者的认

同。公司主营业务突出，主营产品盈利能力较强，生产运行良好，整体财务状况

良好，资产周转能力较高，销售规模稳步增长。公司根据既定目标有序的开展经

营活动，持续加强内部管理，提升工作效率。公司始终聚焦主业，坚持燕麦为主

的谷物健康食品，通过打造形象店和充分利用新媒体、自媒体及各类线上社交平

台的种草属性，强化品牌传播，巩固和提升西麦品牌的原有优势地位；在渠道建

设方面，公司加快线上渠道布局，加大线上推广的力度，线上收入保持持续稳定

增长；同时，通过渠道下沉、新零售渠道开拓等措施，拓展了现有的渠道网络，
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使其覆盖更广、可触达性更高。公司在市场竞争中拥有品牌优势、市场营销渠道

优势、原材料优势、质量管控优势、规模优势和资本优势。 

未来公司将扩建现有产品生产线、新建新产品生产线，在提升现有主营产品

生产销售能力的同时积极开发新产品，优化公司产品结构，快速响应市场消费升

级需求；此外，公司将继续扩大品牌建设及营销渠道升级建设投入，进一步强化

公司品牌实力，提升品牌知名度和影响力，巩固和加强公司营销渠道优势，提升

产品市场竞争力。 

（3）未来发展战略 

公司始终坚持燕麦为主的谷物健康食品，巩固优势，夯实基础，创新发展。 

①坚持以市场消费者为中心的发展战略导向。 

②巩固和提升西麦热食冲调燕麦片以及中老年消费群体优势地位，创新发展

西澳阳光冷食休闲燕麦，拓展年轻消费人群，构建以燕麦为主的谷物食品，全品

类、全渠道、新营销的竞争优势。 

③巩固和提升西麦线下渠道优势，全力打造互联网营销体系，实现线下线上

比翼齐飞，继续做大、做强、做优西麦，稳固和提升行业龙头地位。 

未来公司将重点打造两大业务板块，热食冲调燕麦和冷食休闲燕麦。针对前

者将继续稳固和提升行业领先地位，后者则要发挥西麦的品牌优势，创新发展西

澳阳光休闲燕麦子品牌。为实现以上战略，公司将强化研发和营销，全力打造互

联网营销体系，并整合资源，充分运用上市公司优势进行上下游产业整合。 

（4）高比例转增股本合理性与必要性 

当前燕麦行业稳步发展，未来市场空间巨大。公司专注于主营业务，稳健经

营，同时加大投入，力求满足消费者日益提升的多元化健康需求。公司在深圳证

券交易所中小板挂牌上市后，总股本为 8000万股，其中社会公众股为 2000万股。

公司的总股本较小，而净资产规模较大，2019 年末合并财务报表净资产规模达

到 13.41 亿元。通过本次转增有利于扩大公司股本规模，优化公司股本结构，增
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强公司股票流动性，有利于更多中小投资者投资、共同分享公司成长的经营成果，

符合公司未来发展规划的需要；同时，公司本次高比例转增股本亦充分考虑广大

投资者的利益和合理诉求，为持续回报全体股东的重要举措，有利于提升公司市

场形象。 

综上，本次转增的实施能够扩大公司股本规模，提高公司股票的流动性，使

公司的股本规模与公司目前发展阶段相匹配，具有必要性和合理性。 

（5）转增比例与公司业绩增长幅度匹配性分析 

根据公司 2019 年度审计报告，截至 2019 年 12 月 31 日，公司合并报表未分

配利润余额 39,790.70 万元，母公司未分配利润余额 26,650.37 万元。公司 2019

年度归属于上市公司股东的净利润为 15,740.82 万元，较上年同期增长 15.02%。

公司最近两年净利润持续增长，且最近三年每股收益均不低于 1 元，符合高比例

送转股份的相关要求。完成转增后的每股收益为 1.05 元。截至 2019 年 12 月 31

日，合并报表的资本公积余额为 83,072.50 万元；母公司报表的资本公积余额

83,386.77 万元，公司资本公积金充足。本预案资本公积金转增股本金额未超过

报告期末资本公积-股本溢价的余额，满足本次以资本公积金向全体股东每 10 股

转增 10 股的实施条件。 

按本次转增规模计算，每股转增比例为 100%，公司 2019 年末净资产较年初

增幅为 156.54%，每股转增比例并未超过年末净资产较年初增幅。公司最近两年

净利润持续增长，分别为 1.57 亿元（2019 年）和 1.37 亿元（2018 年），基于公

司当前稳健增长的经营能力和良好的财务状况，考虑公司股本总额较小，并充分

考虑了广大投资者特别是中小投资者的利益和合理诉求，在保证公司正常经营和

长远发展的前提下，公司实际控制人谢庆奎先生提出的本次利润分配预案有利于

全体股东共享公司的经营成果，兼顾了全体股东的当期利益和长远利益，与公司

经营业绩及未来发展相匹配。 

2. 你公司 2019 年年度报告显示，公司货币资金期末余额为 14,833.61 万元，

其中受到限制的货币资金余额为 1,858.49 万元，本次利润分配方案拟共派发现金
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红利 12,800 万元。请说明本次现金分红的资金来源，是否会对你公司正常经营

活动产生影响。 

回复： 

截至 2019 年末，公司自有资金银行存款期末余额为 12,131.68 万元，短期内

可赎回的自有资金委托理财本金为 49,400 万元，自有资金两者合计 61,531.68 万

元。本次预案拟派发的现金分红金额仅占公司自有资金和自有委托理财未到期本

金总和的 20%左右，本次现金分红不会对公司正常经营活动产生影响。 

3. 请对照《深圳证券交易所上市公司信息披露指引第 1 号——高比例送转

股份》，逐条说明你公司利润分配方案是否符合相关要求。 

回复： 

公司逐条对比了《深圳证券交易所上市公司信息披露指引第 1 号——高比例

送转股份》（以下简称“《1 号指引》”）的相关规定，公司本次利润分配预案暨高

转送方案（以下简称“本预案、该预案、本次预案”）符合《1 号指引》的规定，

具体如下： 

（1）公司对比了《公司法》《企业会计准则》及《公司章程》等规定，确定

本次预案符合公司确定的利润分配政策、利润分配计划、股东长期回报规划以及

作出的相关承诺。本次预案符合《1 号指引》第三条的规定。 

（2）公司 2019 年度归属于上市公司股东的净利润 15,740.82 万元，同比上

涨 15.02%，送转股后每股收益为 1.05 元，不存在报告期净利润为负、净利润同

比下降 50%以上或者送转股后每股收益低于 0.2元披露该报告期的高转送方案的

情形。本次预案符合《1 号指引》第四条的规定。 

（3）公司 2018、2019 年度归属于上市公司股东的净利润分别为 13,685.14

万元、15,740.82 万元，增长率为 35.17%、15.02%，2017-2019 年公司每股收益

为 1.70 元、2.28 元、2.25 元，均高于 1 元；公司按照 10 股转增 10 股的方案实
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施后，每股收益为 1.05 元，高于 0.5 元。本次预案符合《1 号指引》第五条第（3）

项要求。 

（4）截至本预案披露日前三个月，实际控制人及其一致行动人、董事、监

事及高级管理人员的股份均在限售锁定期内，无增持和减持股份情况发生。公司

本次预案的提议股东、实际控制人及其一致行动人、董事、监事及高级管理人员

（以下简称“相关股东”）在本次预案披露前三个月不存在减持情形，且在本次

预案披露后三个月不存在减持计划；公司不存在利用高送转方案配合股东减持的

情形。本次预案符合《1 号指引》第六条的规定。 

（5）公司已向相关股东进行问询，相关股东已进行了承诺，其未来六个月

不存在减持计划，公司在本次预案中已予以了披露。本次预案符合《1 号指引》

第七条的规定。 

（6）公司不存在在相关股东所持限售股（股权激励限售股除外）限售期届

满前后三个月内，披露高送转方案的情形。本次预案符合《1 号指引》第八条的

规定。 

（7）公司在披露本预案的同时公布 2019 年年度报告。本次预案符合《1 号

指引》第九条的规定。 

（8）本次预案符合《1 号指引》第十条的规定，公司在高送转方案公告中

已充分披露了以下内容： 

1）方案的具体内容，包括提议人、提议理由以及每 10 股送红股、派息及公

积金转增股本情况； 

2）方案的合法合规性； 

3）结合净利润、净资产的增长情况等说明高送转与公司业绩增长的匹配情

况；结合最近三年每股收益情况等说明了高送转的主要考虑及其合理性； 

4）相关股东前三个月的持股变动情况、未来三个月不存在减持计划的承诺

及未来四至六个月的减持计划； 
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5）方案披露前后三个月不存在相关股东所持限售股（股权激励限售股除外）

限售期届满的情形； 

6）相关说明及风险提示，明确了本次预案对公司报告期内净资产收益率及

投资者持股比例没有实质性影响，说明了预案对公司报告期内每股收益、每股净

资产的摊薄情况，以及本次预案尚需履行的审议程序及其不确定性等。 

（9）公司在筹划或者讨论高送转方案的过程中，已做好信息保密工作，及

时登记内幕信息知情人名单，向贵所提交相关公告，并向贵所报送了内幕信息知

情人及其近亲属等相关信息。本次预案符合《1 号指引》第十一条的规定。 

（10）公司已按照《1 号指引》及贵所高送转公告格式的要求披露高送转方

案，详见公司《关于 2019 年年度利润分配预案暨高送转方案的公告》。本次预案

符合《1 号指引》第十二条的规定。 

综上所述，公司本次利润分配方案符合《1 号指引》中的相关要求。 

4. 请补充说明筹划此次利润分配方案的具体过程，包括推出方案的提议人、

参与筹划人、内部审议程序、保密情况等，并核实是否存在信息泄漏。 

回复： 

2020 年 2 月 28 日，公司公告了《2019 年度业绩快报》，公司 2019 年度经营

业绩整体表现良好。 

2020 年 3 月 2 日，结合公司发展情况，公司董事长谢庆奎先生与董事会秘

书谢金菱女士、实际控制人之一 Li Ji 先生经内部商议，认为公司近几年业绩规

模持续增长，且均未向股东分红，结余未分配利润余额较高；同时考虑到公司上

市后资产规模较高，资本公积（股本溢价）余额较高，公司整体股本规模较小。

为兼顾公司长远发展和广大投资者尤其是中小投资者的利益和合理诉求，谢庆奎

先生、谢金菱女士和 Li Ji 先生初步达成了拟向全体股东派发较高比例现金分红

并同时以资本公积向全体股东转增较高比例股本的意向，并就上述意向的合理性

和合规性向保荐代表人吴宏兴先生进行了咨询。 
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2020 年 4 月 6 日，公司董事会按照公司实际控制人、董事长谢庆奎先生的

提议形成了 2019 年度利润分配和转增股本的预案，并将含有《关于 2019 年度利

润分配及资本公积转增股本预案的议案》的董事会通知及监事会通知发送给公司

董事、监事，并向相关知情人员强调应严格遵守相关保密制度。 

2020 年 4 月 16 日，公司召开了第一届董事会第十八次会议及第一届监事会

第十二次会议，通过了《关于 2019 年度利润分配及资本公积转增股本预案的议

案》。同意公司拟以截至 2019 年 12 月 31 日母公司报表中可供分配利润为依据，

以公司首次公开发行股票后总股本（80,000,000 股）为基数，向全体股东每 10

股派发现金股利人民币 16 元（含税），共派发现金红利人民币 128,000,000.00 元；

同时以资本公积金向全体股东每 10 股转增 10 股，合计转增 80,000,000 股。公司

独立董事针对此次事项发表了同意的独立意见。《关于 2019 年度利润分配及资本

公积转增股本预案的议案》尚需提交公司 2019 年度股东大会审议。 

2020 年 4 月 17 日，在股票市场收市后公司编制并向深圳证券交易所上传了

《关于 2019 年年度利润分配预案暨高送转方案的公告》（2020-008）。 

公司在本次预案筹划过程中，严格遵守相关信息保密制度，在内幕信息公开

披露前将该信息的知情人控制在最小范围内，不存在信息泄露的情况。公司对相

关内幕信息知情人履行了保密和严禁内幕交易的告知义务，并在深圳证券交易所

业务专区报备了相关内幕信息知情人及其近亲属等情况。 

5. 你公司推出利润分配方案前三个月内接受投资者调研的详细情况；在投

资者关系活动中，是否存在向特定投资者泄露未公开重大信息的情形。 

回复： 

2020 年 2 月 25 日、3 月 2 日、3 月 10 日、3 月 25 日，公司先后参加过开源

证券、天风证券、长江证券组织的五场投资者交流会，向与会投资者介绍公司复

产、复工情况及公司战略规划等，不存在向特定投资者泄漏未公开重大信息的情

形，详情披露在巨潮资讯网的《投资者关系活动记录表》。 



9 

6. 请按照《深圳证券交易所上市公司规范运作指引（2020 年修订）》第 5.4.11

条的要求及时报送内幕信息知情人买卖股票的自查报告。 

回复： 

公司参照《深圳证券交易所上市公司规范运作指引》第 5.4.11 条的要求，向

贵所提交相关公告，并向贵所报送了内幕信息知情人及其近亲属等相关信息。 

根据中国证券登记结算有限公司深圳分公司 4 月 21 日出具的《信息披露义

务人持股及股份变更查询证明》，所有核查对象在本预案公告前一个月内不存在

买卖公司股票的行为。 

7.你公司认为其他应予说明的情况。 

公司不存在应予说明的其他事项。 

公司自上市以来严格遵守各项法律法规、公司董事、监事及高级管理人员勤

勉尽责，切实履行相关义务，维护广大投资者利益。 

特此公告。 

 

桂林西麦食品股份有限公司 

董事会 

2020年 4 月 22日 


