WEZACY: 002124 WEFRTRIFR: RFBI A NS 2021-025

RIEEHBEHERAF
202142 A 0 i A B B UL TR

ANABREFLLKRARKIEE EREATNAR, BARTE, &
REBILE., RIEREREEXAR.

—. HREHEERL

) 2021 4F 2 H A T g 30.40 753k, AHEIRON 75,327.83 i, MELARB )
7| 9-34.63%. -47.34%. 2021 4 1-2 F A& g 76.91 J3k, U 218,379.20 /5
TG, HERIN 30.94 Juin Fr (BIBRATHE . FEGT RN JE Y 27.02 JTIA T, [RIEEAR
435N 167.19%. 145.49%. -34.30%.

2021 4 2 A E R, BIBINIAHCRRE, EERFEFTE, AN
BA N, RN @M A TR, 2021 4F 1-2 A4AR4EER . BEIRARE K
e LR R A R PR N AN A [R] LG B — 2 A T 48 A 25 4 )
WHFTRVE, RN 2021 4F 1-2 H IR SR, B T st s AF A8 o LL U
TR BRAE 7 LUIE e A FDA TR 450, SRR T 3R BREE, R T
BUIRERZE N AR, PR R T B, X BRI,

R AR AR, b R R R 2 T REAEE 2 R, R R BRAY
TEAM BRI R E 5% .
= AERR

A G T I IR RIS CRBEE BT, #TRES W AR &S Sy~ 4 &

=. HAtiEr

AFFREME BIEHA Y GEZFRY « GEFHHR) « CPEERR) « (-
EEZRRY) AERIZ RN (www.cninfo.com.cn) o A& FTA(E B UL R 2 AT
UG EUE, ORI PR R TEREA

Kb A
RIFEMBRNEIRA A ERHE
—O—-—%=H1+H



	一、商品猪销售情况
	公司2021年2月份销售商品猪30.40万头，销售收入75,327.83万元，环比变动分别为-34.63%、-47.34%。2021年1-2月销售商品猪76.91万头，销售收入218,379.20万元，销售均价30.94元/公斤（剔除仔猪、种猪价格影响后为27.02元/公斤），同比变动分别为167.19%、145.49%、-34.30%。
	2021年2月生猪销售量、销售收入环比下降，主要是因春节假期，二月份的出栏量有所下降，同时市场猪价也有所回落。2021年1-2月生猪销售量、销售收入同比大幅度上升是因为公司产能增加；销售收入和价格同比下降一是因为市场猪价较去年同期有所回落，二是因为2021年1-2月的出栏构成中，每公斤均价较高的仔猪占比较低而淘汰母猪占比略高。公司为了优化母猪结构，集中淘汰了部分低效母猪，同时为了规避疫情风险，也提前出栏了部分育肥猪，这两类猪只售价较低。
	上述数据未经审计，与定期报告披露的数据之间可能存在差异，因此上述数据仅作为阶段性数据供投资者参考。
	二、风险提示
	商品猪市场价格的大幅波动（下降或上升），都可能会对公司的经营业绩产生重大影响。
	三、其他提示
	公司指定信息披露媒体为《证券时报》、《证券日报》、《中国证券报》、《上海证券报》和巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）。公司所有信息均以上述指定媒体刊登的信息为准，请广大投资者理性决策、谨慎投资、注意风险。
	特此公告。
	天邦食品股份有限公司董事会
	二〇二一年三月十日

