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广州惠威电声科技股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

√ 是 □ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 124,676,400 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0.8 元（含

税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 2 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 惠威科技 股票代码 002888 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张小康 叶辉 

办公地址 广州市南沙区东涌镇三沙公路 13 号 广州市南沙区东涌镇三沙公路 13 号 

电话 020-34919808 020-34919808 

电子信箱 zqb@hivi.com zqb@hivi.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）主要业务范围、主要产品及用途、主要经营模式 

惠威科技是一家以电子设备制造为核心业务领域，主要从事各类音响设备、扬声器的研发、生产和销售一体化的高新技

术企业,拥有从扬声器单元、音响到各类电声产品的完整产业链。公司经过20多年发展，将电声科技结合精密制造技术，已

成为全球性的知名高级音响制造公司,以各类杰出的电声产品享誉业界。 

公司生产经营的主要产品有多媒体音响系列、家庭影院音响系列、专业音响系列、汽车音响系列、公共广播系列、喇叭

系列及耳机系列，具体如下：  

多媒体音响：是指内置功率放大器、配备精密制造的扬声器单元的有源音响系统。主要配合桌面台式 电脑、笔记本电

脑、平板电脑、电视及各类智能手机使用。  

家庭影院：是在家庭环境中能营造出影院效果的音响系统，分为立体声系统和多路环绕声系统。  

专业音响：是指包含音源、控制设备、周边设备和还原设备为一体的音响系统，广泛应用于体育场馆、 大会堂、礼堂、
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剧院、演艺厅、会议厅和娱乐场所等。 

汽车音响：是搭载于汽车多媒体系统的组成部件，是车载娱乐系统的重要组成部分。 

公共广播：是指集播放背景音乐，宣传、寻呼广播和火灾事故的紧急广播等功能为一体的音响系统，市场需求广泛，应

用于各类公共场所。  

喇叭：是指一种把电信号转变为声信号的换能器件，主要用于电子爱好者 DIY 及销售给其它音响公司使用。  

耳机：是指一对转换单元，它接受媒体播放器或接收器所发出的电讯号，利用贴近耳朵的扬声器将其转化成可以听到的

音波，随着可携式电子装置的盛行，多用于手机、随身听、收音机、可携式电玩和数位音讯播放器等。 

公司自主研发、生产、销售各类音响设备、扬声器单元，主要包括设计研发、采购、生产加工、销售及售后服务等环节。

其中销售模式主要包括自主销售和经销两种模式。自主销售是指公司通过公司专卖店直接将产品销售给消费者的销售方式，

经销模式是指公司将产品销售给经销商，再由经销商将产品销售给消费者。公司产品终端客户众多，遍布全国各地，经销业

务作为公司营业收入的主要来源，主要依托各地经销渠道运营，销售网络基本覆盖全国。 

报告期内，公司主要业务、主要产品、经营模式等均未发生变化。 

（二）公司主要的业绩驱动因素 

1、行业发展推动因素 

在疫情持续影响及国际贸易摩擦不断，全球宏观环境不确定性持续增加的背景下，我国音频行业总体上基本稳定，行业

整体转型升级步伐加快。经过多年发展，电子制造行业已经成为国民经济重要行业，为了鼓励和支持国内电子制造行业的发

展，国家有关部门近年来出台了一系列政策，音频产品制造行业作为电子制造行业的重要组成部分也获得了一定的政策支持。

近年来，一方面，以无线传输、主动降噪、高保真、语音识别等为代表的技术极大地提升了电声产品的性能，拉动下游终端

消费者的需求；另一方面，电竞游戏、数字音乐等下游行业进一步带动电声行业迅猛发展，下游市场的需求已经成为影响电

声行业发展的主要因素之一。同时，企业之间竞争也日渐激烈，行业市场规模虽然在扩大，但利润率下降，企业发展面临更

多的困难和挑战。 

2、公司自身因素 

公司拥有各类先进的电声研发设备及设计软件，系高新技术企业。公司产品定位以中高端为主，自设立以来一直专注于

各类音响产品的研发，不断丰富和扩充产品种类和系列，拥有核心品牌“惠威”、“HiVi”。经过多年的技术积累与品牌沉淀，

公司已发展为音响行业的领军品牌之一，公司在品牌知名度、研发设计、营销网络、综合服务等方面竞争优势明显，市场影

响力较强。公司产品被评为广东省名牌产品，多次获得美国国际消费电子展（CES, Consumer Electronics Show）荣誉，各细

分产品也获得了较高的市场评价。 

根据ZDC互联网消费调研中心提供的音箱品牌关注度排行及变化情况，“惠威”品牌长期处于榜单前三名以内，占据音箱

市场的主流地位。根据其提供的热门音箱排行榜情况，排行前十的产品中，公司有多款产品上榜，受关注度较高。同时，公

司经过多年生产经营积累了企业自身独特的竞争优势，并拥有一支优秀的管理团队，利用完善的经营管理机制，结合市场需

求，积极创新，不断提升公司产品市场竞争力与公司运营能力,促进公司持续、稳定发展。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2020 年 2019 年 本年比上年增减 2018 年 

营业收入 265,579,263.85 274,816,055.36 -3.36% 266,619,585.12 

归属于上市公司股东的净利润 30,633,509.02 26,160,244.60 17.10% 28,226,111.48 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
23,181,886.73 17,347,160.22 33.64% 14,643,198.37 

经营活动产生的现金流量净额 33,721,228.98 65,917,253.41 -48.84% 13,058,374.50 

基本每股收益（元/股） 0.25 0.21 19.05% 0.23 

稀释每股收益（元/股） 0.25 0.21 19.05% 0.23 

加权平均净资产收益率 7.25% 6.09% 1.16% 6.44% 

 2020 年末 2019 年末 本年末比上年末增减 2018 年末 

资产总额 497,514,556.68 472,099,906.72 5.38% 489,278,819.83 

归属于上市公司股东的净资产 427,284,949.61 421,543,323.67 1.36% 445,250,158.48 



广州惠威电声科技股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

3 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 50,894,265.61 61,981,823.63 60,361,088.53 92,342,086.08 

归属于上市公司股东的净利润 9,102,699.01 5,463,681.10 6,937,939.09 9,129,189.82 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
3,278,523.89 4,881,250.91 5,544,205.76 9,477,906.17 

经营活动产生的现金流量净额 4,829,582.63 -2,687,470.03 -1,894,801.62 33,473,918.00 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
13,749 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

13,275 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 
质押或冻结情况 

股份状态 数量 

HONGBO YAO 境外自然人 62.78% 78,269,616 58,702,212   

HUIFANG 

CHEN 
境外自然人 3.54% 4,419,000 3,314,250   

张慕濒 境内自然人 2.00% 2,493,528 0   

广州耀琪商务

咨询有限公司 

境内非国有

法人 
0.94% 1,168,800 0   

广州安洪盈企

业管理咨询有

限公司 

境内非国有

法人 
0.50% 628,400 0   

江苏鱼跃科技

发展有限公司 

境内非国有

法人 
0.50% 623,464 0   

广州卓茂企业

管理咨询有限

公司 

境内非国有

法人 
0.49% 494,400 0   

王尤 境内自然人 0.26% 327,800 0   

韩全伟 境内自然人 0.17% 208,500 0   

毕建民 境内自然人 0.15% 191,500 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

1、上述股东中，HONGBO YAO 和 HUIFANG CHEN 二人系夫妻关系，为公司的实际控制人。 

2、上述股东中，广州安洪盈企业管理咨询有限公司的股东为公司实际控制人 HONGBO YAO、

HUIFANG CHEN 夫妇的亲属。 

除上述情形外，公司未知其他股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 

1.股东王尤普通证券账户持有 0 股，通过国泰君安证券股份有限公司客户信用交易担保证券

账户持有 327,800 股，实际合计持有 327,800 股； 

2.股东韩全伟普通证券账户持有 0 股，通过方正证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户
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持有 208,500 股，实际合计持有 208,500 股； 

3.股东毕建民普通证券账户持有 0 股，通过东莞证券股份有限公司客户信用交易担保证券账户

持有 191,500 股，实际合计持有 191,500 股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2020年，随着国内疫情得到有效控制，全国各地积极推动复工复产，经济发展逐步恢复。公司管理层继续稳步推进既定

的经营方针战略，攻坚克难，敢于创新，积极通过组织和人力资源体系变革，持续推进公司产品研发与技术创新，不断提升

公司产品市场竞争力与公司运营能力,深入拓展公司的品牌影响力和渠道开发能力，为开创公司新时期的发展格局进一步奠

定了坚实基础。 

报告期内，公司实现营业收入26,557.93万元，与上年同期相比，下降3.36%，营业利润3,677.30万元，与上年同期相比，

增长48.74%。 

实现利润总额3,620.19万元，与上年同期相比，增长26.17%，归属于上市公司股东的净利润3,063.35万元，与上年同期

相比，增长17.10%。截至2020年12月31日，公司总资产49,751.46万元，比上年同期增加5.38%；归属于上市公司股东权益

42,728.49万元，比上年同期增加1.36%。 

报告期内，公司主要经营管理工作情况如下： 

1、销售业务发展状况：面对国内外错综复杂的疫情及经济环境，公司管理层积极拓展销售渠道，提升渠道竞争力和参

与度，积极维护公司与重点客户的战略合作关系，持续深耕原有的重点市场，积极开拓新兴市场领域，不断将各类新产品推

向市场，满足客户不断发展变化的产品配套需求，提高公司产品的竞争力和市场占有率。 

2、技术研发和知识产权保护：公司不断加大研发投入和新产品开发力度，提高公司产品品牌竞争力。同时，公司一如

既往地注重知识产权保护，坚持贯彻落实《企业知识产权管理制度》。知识产权的开发和保护，为提高公司的核心竞争力和



广州惠威电声科技股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

5 

市场占有率创造了先决条件。 

3、运营管理方面：公司紧紧围绕年度经营目标开展工作，规范公司治理结构，完善内部运营流程，调动各方工作积极

性，有效地控制了公司的运营成本和经营风险，有序地推进各项管理流程，提升了公司运营效率。 

4、人力资源管理：公司注重员工劳动权益保护，严格遵守国家劳动法律法规，综合考量经营业绩等各方面因素逐步提

升员工薪酬水平；努力为员工提供健康、安全的工作环境，不断改善员工办公环境；不断加强公司内部组织的效率和职能分

工，分步骤推进一系列组织机构变革，包括职能部门优化、公司核心管理人员的选聘工作，提升公司组织运转决策的速度和

执行力。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

多媒体系列 65,987,449.87 22,239,482.05 33.70% -12.54% -26.34% -1.63% 

家庭影院系列 64,092,698.25 28,278,850.42 44.12% 21.36% 60.87% 3.06% 

专业音响系列 48,032,270.88 15,059,921.14 31.35% -7.87% -9.18% -0.45% 

公共广播系列 48,594,249.28 16,026,074.49 32.98% -15.57% -9.43% 2.24% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临退市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

经本公司第三届董事会第四次会议于2020年4月14日决议通过，本公司于2020年1月1日起开始执行新收入准则。 

本公司追溯应用新收入准则，但对于分类和计量（含减值）涉及前期比较财务报表数据与新收入准则不一致的，本公司

选择不进行重述。因此，对于首次执行该准则的累积影响数，本公司调整2020年年初留存收益或财务报表其他相关项目金额，

2019年度的财务报表未予重述。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 
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（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。 
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