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慕思健康睡眠股份有限公司 

上市首日风险提示公告 

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 

经深圳证券交易所《关于慕思健康睡眠股份有限公司人民币普通股股票上市

的通知》（深证上〔2022〕597 号）同意，慕思健康睡眠股份有限公司（以下简

称“公司”或“本公司”）首次公开发行的人民币普通股股票在深圳证券交易所

上市，股票简称为“慕思股份”，股票代码为“001323”。本次公开发行的 4,001

万股人民币普通股股票，全部为新股发行，不涉及老股转让，自 2022年 6月 23

日起在深圳证券交易所上市交易。 

本公司郑重提请投资者注意：投资者应充分了解股票市场及本公司披露的风

险因素，切实提高风险意识，在新股上市初期切忌盲目跟风“炒新”，应当审慎

决策、理性投资。 

现将有关事项提示如下： 

一、公司近期经营正常，内外部经营环境未发生重大变化，目前不存在未披

露重大事项。 

二、经查询，公司、控股股东和实际控制人不存在应披露而未披露的重大事

项，公司近期不存在重大对外投资、资产收购、出售计划或其他筹划阶段的重大

事项。公司募集资金投资项目按招股说明书披露的计划实施，未发生重大变化。 

三、主要财务数据及财务指标 

本公司聘请致同会计师事务所（特殊普通合伙）审计了本公司的财务报表，

包括 2019 年 12 月 31日、2020年 12月 31 日和 2021 年 12 月 31日的资产负债

表和合并资产负债表，2019年度、2020年度和 2021年度的利润表和合并利润表、

现金流量表和合并现金流量表、股东权益变动表和合并股东权益变动表以及财务

报表附注，并出具了“致同审字(2022)第 441A003517 号”标准无保留意见的审



计报告。 

根据审计报告，本公司 2019 年度、2020 年度和 2021 年度合并报表主要财

务数据如下： 

（一）合并资产负债表主要数据 

单位：万元 

项目 2021 年 12月 31 日 2020 年 12月 31 日 2019 年 12月 31 日 

资产合计 449,829.84 347,332.20 233,715.10 

流动资产 201,425.52 174,668.66 97,072.01 

非流动资产 248,404.33 172,663.54 136,643.08 

负债合计 193,213.48 159,343.45 128,929.64 

流动负债 172,212.50 152,719.28 122,921.30 

非流动负债 21,000.98 6,624.17 6,008.34 

股东权益合计 256,616.36 187,988.75 104,785.46 

归属于母公司股东权益合计 256,616.36  187,988.75 104,575.72 

少数股东权益 - - 209.74 

（二）合并利润表主要数据 

单位：万元 

项目 2021 年度  2020 年度   2019 年度  

营业收入 648,104.09 445,241.97 386,209.45 

营业利润 81,766.43 68,135.30 42,745.97 

利润总额 81,781.70 66,288.65 42,686.99 

净利润 68,644.30  53,630.45 33,273.14 

归属于母公司股东的净利润 68,644.30  53,633.62 33,299.85 

扣除非经常性损益后归属于母

公司股东的净利润 
67,722.68  57,596.29  42,548.79  

（三）合并现金流量表主要数据 

单位：万元 

项目 2021 年度  2020 年度   2019 年度  

经营活动产生的现金流量净额 99,461.25 98,637.44 94,334.53 

投资活动产生的现金流量净额 -76,290.73 -29,004.04 -52,029.11 

筹资活动产生的现金流量净额 -8,177.15 24,786.38 -33,614.85 



项目 2021 年度  2020 年度   2019 年度  

现金及现金等价物净增加额 14,963.08 94,456.11 8,604.65 

（四）主要财务指标 

财务指标 
2021 年 12月 31 日

/2021 年度 

2020 年 12月 31 日

/2020 年度 

2019 年 12月 31 日

/2019 年度 

流动比率（倍） 1.17 1.14 0.79 

速动比率（倍） 1.00  0.97 0.58 

资产负债率（合并） 42.95% 45.88% 55.17% 

资产负债率（母公司） 20.71% 35.46% 33.92% 

应收账款周转率（次/年） 142.90   107.96 89.34 

存货周转率（次/年） 12.64  8.67 6.34 

息税折旧摊销前利润（万元） 106,165.10 76,510.93 53,097.79 

归属于母公司股东的净利润（万

元） 
68,644.30  53,633.62 33,299.85 

扣除非经常性损益后归属于母

公司股东的净利润（万元） 
67,722.68  57,596.29  42,548.79  

利息保障倍数（倍） 97.88   288.41 49.32 

每股经营活动产生的现金流量

（元/股） 
2.76  2.74 2.95 

每股净现金流量（元/股） 0.42  2.62 0.27 

归属于母公司股东的每股净资

产（元/股） 
7.13 5.22 3.27 

无形资产（扣除土地使用权、水

面养殖权和采矿权等后）占净资

产的比例 

2.68% 3.74% 6.18% 

四、财务报告审计截止日后的经营状况及主要财务信息  

公司最近一期财务报告审计截止日为 2021年 12 月 31 日，财务报告审计截

止日至本公告披露日，公司的经营模式，主要原材料的采购规模及采购价格，主

要产品的生产、销售规模及销售价格，主要客户及供应商的构成，税收政策及其

他可能影响投资者判断的重大事项均未发生重大变化。 

（一）2022 年一季度的经营状况及主要财务信息 



致同会计师事务所（特殊普通合伙）审阅了公司 2022 年第一季度财务报表，

包括 2022 年 3 月 31 日的资产负债表、2022 年 1-3月的利润表、2022 年 1-3月

的现金流量表及财务报表附注，并出具了《审阅报告》“致同审字(2022)第

441A014142 号”。主要财务数据如下：  

1、合并资产负债表主要数据 

单位：万元 

项目 2022 年 3 月 31 日 2021 年 12月 31 日 变动率 

资产总额  408,940.91  449,829.84  -9.09% 

负债总额  139,913.78   193,213.48  -27.59% 

所有者权益  269,027.13   256,616.36  4.84% 

2、合并利润表主要数据 

单位：万元 

项目 2022 年 1-3 月 2021 年 1-3 月 变动率 

营业收入 124,477.27  124,232.48  0.20% 

营业成本 68,450.12 68,356.25 0.14% 

营业利润  14,980.28   17,170.96  -12.76% 

利润总额  14,943.79   17,064.26  -12.43% 

净利润  12,410.03   13,648.18  -9.07% 

归属于母公司股东的净利润  12,410.03   13,648.18  -9.07% 

扣除非经常性损益后归属于母公

司股东的净利润 
 12,368.51   13,542.54   -8.67% 

3、合并现金流量表主要数据 

单位：万元 

项目 2022 年 1-3 月 2021 年 1-3 月 变动率 

经营活动产生的现金流量净额 -31,205.48   -7,759.09  302.18% 

投资活动产生的现金流量净额 -18,925.31  -24,505.90  -22.77% 

筹资活动产生的现金流量净额 -3,035.81   -1,547.41  96.19% 

现金及现金等价物净增加额 -53,167.31  -33,777.87 57.40% 

4、非经常性损益的主要项目及金额 



单位：万元 

项目 金额 

非流动性资产处置损益 -69.16 

计入当期损益的政府补助 71.20  

其他营业外收入和支出 62.41  

减：非经常性损益的所得税影响数 22.92  

合计 41.52  

由上表所示，公司截至 2022 年 3月 31日的所有者权益与 2021 年末相比有

所增长，资产总额与负债总额有所下降。 

2022年 1-3月，公司实现营业收入 124,477.27万元，较上年同期增长 0.20%；

公司归属于母公司股东的净利润和扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净

利润金额分别为 12,410.03 万元和 12,368.51 万元，较上年同期下降 9.07%和

8.67%。 

2022 年一季度以来，新冠疫情在上海、深圳、西安、吉林和香港等国内主

要城市有所蔓延及反复，各地政府针对疫情区域采取不同程度的管控（封控）等

措施，给所在区域门店经营和物流运输带来局部性、阶段性不利影响，导致公司

一季度“3·21 世界睡眠日”“感恩节”等活动效果不及预期；且 3 月中下旬，

公司华南生产基地应所在地防疫政策要求停工封厂近一周时间，对生产经营活动

和营业收入造成一定影响；上述原因综合导致公司 2022 年 1-3 月营业收入较上

年同期仅增长 0.20%。 

2022 年一季度公司扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润较上年

同期减少 1,174.03 万元，同比下滑 8.67%，主要系 2022 年一季度营业收入增长

未能有效覆盖期间费用中折旧摊销等固定支出金额的增长。报告期内，公司为满

足日益提高的生产经营规模需求，不断扩大生产线等固定资产规模，固定资产折

旧摊销金额等固定支出持续增长，使得 2022 年一季度期间费用中固定资产折旧

摊销金额较同期增长 2,193.60 万元，导致公司 2022 年 1-3 月归属于母公司股东

的净利润和扣除非经常性损益后归属于母公司股东的净利润有所下降。 

（二）2022 年半年度业绩预计 

公司对 2022 年 1-6 月的业绩进行了初步测算，具体情况如下： 

单位：万元 



项目 2022 年 1-6 月 2021 年 1-6 月 变动率 

营业收入 295,000-315,000 280,893.13 5.02%-12.14% 

归属于母公司股东的净利润 31,000-35,000 32,640.23 -5.03%-7.23% 

扣除非经常性损益后归属于母

公司股东的净利润 
30,600-34,600 32,135.14 -4.78%-7.67% 

2022 年 1-6月，公司营业收入预计为 295,000 万元至 315,000 万元，较上年

同期增长 5.02%至 12.14%；归属于母公司股东的净利润预计为 31,000 万元至

35,000 万元，较上年同期变动-5.03%至 7.23%；扣除非经常性损益后归属于母公

司股东的净利润预计为 30,600 万元至 34,600 万元，较上年同期变动-4.78%至

7.67%。 

公司预计 2022 年 1-6月营业收入较去年同期有所增长，主要系公司通过积

极丰富产品品类、深化与优化销售渠道布局，以及持续加大广告宣传与营销活动

推广力度，进一步提高公司品牌知名度和影响力，推动销售规模的稳步增长。公

司预计 2022 年 1-6 月净利润、扣非净利润与去年同期水平相近或略微下滑，主

要系新冠疫情仍在国内多个城市有所反复，对所在区域门店经营和物流运输带来

一定不利影响；同时，公司固定资产规模不断增长导致折旧摊销金额等固定支出

快速增长，对净利润和净利率水平有所摊薄，但总体影响较小。 

上述 2022 年上半年业绩预计数据系公司初步测算数据未经审计或审阅，预

计数不代表公司最终可实现收入和净利润，亦不构成公司的盈利预测或业绩承诺。 

五、公司特别提醒投资者关注“风险因素”中的下列风险 

（一）新冠肺炎疫情对经营业绩影响的风险 

2020 年初，我国爆发新冠肺炎疫情，为了应对疫情，我国相继采取限制人

员流动、延迟复工等举措，使得消费需求大幅下滑；此外，国内部分商场、门店

因疫情原因关停、倒闭或者推迟扩张计划，对公司的生产经营和产品销售造成了

不利影响。虽然国内疫情已得到有效控制，但受输入病例等影响，本土疫情仍呈

多地局部暴发和零星散发状态，若未来新冠肺炎疫情在国内再次大面积爆发，可

能再次导致消费需求大幅下滑，将会对公司的生产经营和产品销售造成不利影响。 

（二）主要原材料价格波动风险 

报告期内，公司直接材料占主营业务成本的比例分别为 65.20%、61.70%和

58.18%，占比较高，其中主要原材料为面料、海绵、皮料、钢线、乳胶和 3D 棉



等，占原材料的 60%左右。上述主要原材料的价格受行业竞争状况、国际贸易往

来、供需变化、运输条件等影响。若未来以上因素发生变化，相关主要原材料市

场价格存在大幅上升的可能，如果公司不能将原材料成本上涨的影响及时、有效

地通过提高产品销售价格等方式向下游客户传导，公司的经营业绩将受到不利影

响。 

（三）经销商管理风险 

经销模式是公司最主要的销售方式。报告期内，公司通过经销模式实现销售

收入分别为 270,296.37 万元、305,070.05 万元和 439,680.01 万元，占主营业

务收入的比例分别为 70.84%、69.03%和 68.53%。截至 2021 年 12 月 31日，公司

经销商数量为 1,906 家，随着公司业务规模进一步增长，公司的经销商数量也将

进一步增加。公司高度重视经销商的日常管理工作，已建立了较为完善的经销商

管理制度，并通过业务培训、技术指导、营销支持等多种途径，帮助经销商提升

业务能力、扩大销售规模，从而实现与经销商的共同发展、互利共赢。但由于经

销商数量众多，地域分布较为分散，客观上增加了公司对经销商的管理难度。若

个别经销商违反公司关于销售价格、客户服务等方面的相关管理要求，或经营活

动有悖于公司品牌管理规定，将可能给公司的品牌和声誉带来不利影响。 

（四）品牌运营与管理风险 

公司产品属于日常耐用消费品，消费品的市场认知度很大程度上取决于品牌，

品牌代表着产品的质量，并作为传递企业价值观的符号，是影响消费者购买的重

要因素。作为国内知名的床垫品牌之一，“慕思”产品设计、质量和售后服务获

得了众多消费者的认同。虽然公司较高的品牌知名度可以提升产品附加值，但品

牌知名度的建立和维护需要持续较高成本的投入和可靠的产品质量作为支撑，随

着公司经营规模不断扩大，品牌运营与管理的工作难度日益增加，公司可能存在

品牌宣传推广定位偏差、品牌代言人行为失当引起负面报道，以及宣传文案表述

不当而引发品牌危机风险。同时，公司所在行业内存在不规范使用商标、攀附知

名商标等损害诚信经营企业正当利益的情形，公司产品或商标等知识产权存在被

恶意竞争对手模仿甚至仿冒可能，该等仿冒伪劣产品将严重冲击消费者对公司产

品质量的信赖或带来潜在知识产权纠纷。上述风险因素可能直接影响公司的品牌

形象和品牌美誉度，进而对公司经营带来不利影响。 



（五）产品质量风险 

随着人们对健康品质生活的重视，消费者对软体家具产品的甲醛含量等环保

指标的质量要求越来越高。公司已实行产品全生命周期的质量管控措施，通过供

应商的驻厂监控、来料检验、过程控制和成品下线检测等多个环节进行质量严格

控制，以确保产品质量符合国家及行业标准。若未来公司在质量管理的个别环节

出现漏洞，可能导致公司的产品出现质量问题，这将对公司的品牌和发展造成不

利影响。 

上述风险因素为公司主要风险因素，将直接或间接影响本公司的经营业绩，

请投资者特别关注公司首次公开发行股票招股说明书“第四节 风险因素”等

有关章节，并特别关注上述风险的描述。  

敬请广大投资者注意投资风险，理性投资。  

特此公告！ 

 

 

 

慕思健康睡眠股份有限公司 

董事会 

2022 年 6月 23 日 
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