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证券代码：002888          证券简称：惠威科技        公告编号：2023-020 

广州惠威电声科技股份有限公司 

关于对深圳证券交易所 2022 年年报问询函回复的公告 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 

广州惠威电声科技股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023 年 6 月 5 日

收到深圳证券交易所下发的公司部年报问询函〔2023〕第 264 号《关于对广州惠

威电声科技股份有限公司 2022 年年报的问询函》（以下简称“问询函”），公

司董事会对此高度重视，立即组织人员对《问询函》中提出的问题进行认真回复，

现就相关问题回复如下： 

问题 1 报告期内，你公司实现营业收入 2.26 亿元，同比减少 21.83%，扣

除与主营业务无关的业务收入和不具备商业实质的收入后营业收入金额为 2.22

亿元，主营多媒体、家庭影院、专业音响、公共广播等各类别产品营业收入均

一定程度下滑。（1）请按产品类别说明营业收入下滑的具体原因，下滑幅度与

同行业可比公司相比是否存在重大差异及合理性，并结合主营产品的订单获取

情况、所在行业发展形势、公司产品竞争力、客户合作情况、2023 年一季度销

售情况等说明营业收入下滑的趋势是否持续。（2）年报显示，你公司报告期生

产量同比下降 37.36%，主要受市场、缺少关键芯片等因素影响公司产能有所下

降。请说明你公司各类产品目前生产经营情况，针对收入下滑采取的应对措施

及实施效果，充分揭示经营风险。 

公司回复: 

一、请按产品类别说明营业收入下滑的具体原因，下滑幅度与同行业可比

公司相比是否存在重大差异及合理性，并结合主营产品的订单获取情况、所在

行业发展形势、公司产品竞争力、客户合作情况、2023 年一季度销售情况等说

明营业收入下滑的趋势是否持续。 

（一）2022 年营业收入下滑原因说明 
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2022 年度营业收入情况表（分产品类别）单位：万元 

主营产品类别 2022 年度 2021 年度 变动幅度 

公司整体 22,628.26 28,947.43 -21.83% 

其中，家庭影院系列 6,822.69 7,901.12 -13.65% 

专业音响系列 4,969.35 6,078.24 -18.24% 

公共广播系列 4,616.28 6,037.49 -23.54% 

多媒体系列 3,040.35 5,045.45 -39.74% 

（1）家庭影院系列产品营业收入下滑，主要原因是关键芯片短缺及房地产

市场下行（特别是住宅销量大幅下滑，家庭影院系列产品销售与房地产业发展

趋势正相关）。2022 年芯片供应及价格均不稳定，芯片供应不足，公司供应链

受阻，多个畅销产品出现缺货。并且，芯片短缺也对配套功放制造厂商产生较

大冲击，配套功放的缺货也影响了家庭影院音响产品的销售。 

（2）专业音响系列及公共广播系列产品营业收入下滑的主要原因：专业音

响和公共广播系列产品的主要服务对象是政府、学校、娱乐、公司等的工程项

目，2022 年各地政府财政紧缩，房地产行业整体下行，市场低迷，许多工程项

目延期或取消，配套需求随之下降。 

（3）多媒体系列产品营业收入下滑主要原因是电子消费品购买力显著下降；

同时，因为 2022 年运营成本增加，部分代理商经营困难，提货减少或没有继续

合作；另外，2022 年上半年国内重点城市物流快递受影响，导致产品营业收入

下降。 

（二）与同行业对比情况 

同行业公司营业收入情况表 

单位：万元 

同行业公司 
营业收入 

2022 年度 2021 年度 变动比率 

漫步者 221,439.91 230,366.79 -3.88% 

漫步者-音响 68,614.73 70,972.11 -3.32% 

漫步者-汽车音响 1,011.57 2,037.82 -50.36% 
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同行业公司 
营业收入 

2022 年度 2021 年度 变动比率 

国光电器 599,371.91 481,538.59 24.47% 

国光电器-音箱及扬声器 524,500.47 421,562.72 24.42% 

奋达科技 294,314.13 416,784.96 -29.38% 

奋达科技-电声产品 135,661.26 146,188.79 -7.20% 

本公司 22,628.26 28,947.43 -21.83% 

总体上，受宏观经济、行业市场等因素影响，同行业可比公司 2022 年度营

业收入出现负增长的趋势，与公司 2022 年度营业收入下滑的趋势具有一致性。 

（三）营业收入下滑趋势是否持续 

国民经济持续发展、居民收入水平不断提高、国家拉动内需政策以及城镇

化发展等有利因素将为消费电子行业的发展提供有力支持。国家相关部委也强

调“要着力稳住汽车、消费电子等大宗消费，努力扩大家电、家居、绿色建材

消费”，行业重新迎来发展利好期，我国消费电子行业的需求会逐步提升。 

公司主要从事各类音响设备、扬声器的研发、生产和销售，拥有从扬声器

单元、音响到各类电声产品的完整产业链，形成了包括多媒体音响、家庭影院

音响、汽车音响、专业音响、公共广播系统、耳机以及各类扬声器单元的完整

产品线，市场覆盖面广。公司产品定位以中高端为主，拥有核心品牌“惠威”、

“HiVi”。经过多年的技术积累与品牌沉淀，公司已发展为音响行业的领军品牌

之一，公司产品被评为广东省名牌产品，多次获得美国国际消费电子展（CES, 

Consumer Electronics Show）荣誉，各细分产品也获得了较高的市场评价。 

2023 年，公司加大了对部分代理商的扶持力度，并且关键芯片的供应及价

格情况均有所好转，随着消费品市场需求的进一步回暖，公司营业收入将逐步

恢复正常增长。 

2023 年第一季度公司营业收入 4,542.45 万元，相比去年同期下降 11.54%，

营业收入下滑趋势放缓。 

专业音响及公共广播等的工程类项目订单正在恢复，如下表所示，2023 年

2 月及 3 月的订单金额（含税）均已超过 2022 年同期，2023 年第一季度的订单
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金额基本与去年持平。家庭影院、多媒体等消费类产品在芯片供应正常后也逐

步恢复正常生产，公司正积极应对，尽快恢复营业收入增长态势。 

线下工程类订单金额（含税） 

单位：万元 

 2023 年度 2022 年度 增减变动 

1 月 431.41 922.50 -53.23% 

2 月 705.41 530.17 33.05% 

3 月 986.86 804.82 22.62% 

第一季度合计 2,123.68 2,257.49 -5.93% 

因此，公司营业收入下滑主要系受宏观经济形势下行、地方政府投入减缓、

市场供需变化等因素叠加影响所致，并不具有可持续性。公司将不断优化产品

结构，努力提升各业务板块产品市场竞争力，加强内控管理建设，做好“开源节

流”，不断提升公司盈利能力。 

二、年报显示，你公司报告期生产量同比下降 37.36%，主要受市场、缺少

关键芯片等因素影响公司产能有所下降。请说明你公司各类产品目前生产经营情

况，针对收入下滑采取的应对措施及实施效果，充分揭示经营风险。 

（一）各类产品目前生产经营情况 

2023 年 1-5 月生产量情况（分产品类别） 

单位：套 

 2023 年 1-5 月 2022 年 1-5 月 同比变化 同比变化 

公共广播 122,022.00 117,097.00 4,925.00 4.21% 

扬声器 56,486.00 63,553.00 -7,067.00 -11.12% 

家庭影院 21,441.00 20,241.00 1,200.00 5.93% 

专业音响 20,557.00 17,161.00 3,396.00 19.79% 

汽车音响 6,938.00 15,344.00 -8,406.00 -54.78% 

会议系统 4,562.00 3,712.00 850.00 22.90% 

多媒体 4,460.00 3,922.00 538.00 13.72% 

支架 567.00 678.00 -111.00 -16.37% 

智能音响 182.00 392.00 -210.00 -53.57% 

产量合计 237,215.00 242,100.00 -4,885.00 -2.02% 

2023 年 1-5 月生产量合计 237,215.00 套，相比去年同期下降 2.02%。随着关

键芯片的供应及价格波动情况的逐步改善，家庭影院及多媒体产品等原缺货产品
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已逐步恢复正常生产。截止 2023 年 5 月，库存量 192,031 套，相比 2022 年末增

加 22.01%，由于库存量依旧在较高水平，公司暂未整体恢复原生产规模，将重心

放在进一步扩大销售、降低库存方面。 

（二）增加收入的相应措施及实施效果 

（1）加强营销团队梯队建设，成立工程直销团队，加强工程销售的工作力

度，增加工程直销收入。 

（2）拓展线下销售渠道，成立深圳产品运营中心，增开两家线下专卖店，

拓展产品生态，增加产品体验，提升获客能力。 

（3）整合产能，盘活公司物业资源，出租空置物业，增加公司收入。 

（4）改造原有厂房、增加设备，优化产线结构，提升产能，为新产品、大

客户订单落地做前期准备。 

2023 年第一季度，公司营业收入 4,542.45 万元，相比去年同期下降 11.54%，

营业收入下滑趋势放缓。各项措施的落实效果在逐步呈现。 

（三）风险提示 

与国内国际领先的竞争对手相比，公司在技术研发实力、营销策略及规模等

方面还存在一定差距。虽然现阶段公司产品在品牌、性能、质量上处于国内同行

业领先地位，但如果公司未来不能进一步提升技术研发实力、制造服务能力和综

合竞争能力，则有可能面临行业竞争加剧所导致的市场地位下降、毛利率降低等

风险。在宏观经济及行业环境复苏短期仍存在较大不确定性、特别是居民消费倾

向有待修复的背景下，公司在 2023 年将执行稳中求进的经营目标，仍将在产品

研发、市场开发、成本控制、结构调整等方面深耕细作，进一步优化生产经营管

理，以实现降本增效。 

问题 2 报告期内，你公司实现归属于上市公司股东的净利润（以下简称净

利润）-1,462.67 万元，同比减少 156.36%；主营专业音响、公共广播、家庭影

院等产品当期毛利率分别为 24.31%、25.58%、36.71%，同比分别减少 8%、

7.08%、6.29%。 
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（1）请按产品类别，结合产品销售数量及售价变化、营业成本构成及驱动

因素分析说明毛利率下降的具体原因，对比同行业可比公司情况说明你公司毛利

率水平及差异合理性。 

（2）请结合收入、成本、期间费用、非经常性损益等变化情况，说明本年

净利润亏损的原因及合理性，已采取和拟采取提升经营业绩的具体措施及有效性。 

公司回复： 

一、请按产品类别，结合产品销售数量及售价变化、营业成本构成及驱动因

素分析说明毛利率下降的具体原因，对比同行业可比公司情况说明你公司毛利率

水平及差异合理性。 

（一）毛利率下降原因 

公司各类产品毛利率情况 

主营产品类别 2022 年度 2021 年度 同期增减 

家庭影院系列 36.71% 43.00% -6.29% 

专业音响系列 24.31% 32.31% -8.00% 

公共广播系列 25.58% 32.66% -7.08% 

多媒体系列 27.30% 28.62% -1.32% 

1、销售数量及售价分析 

销售额及销售数量（分产品类别） 

单位：元 

产品分类 
2022 年度 2021 年度 

营业收入 销售数量 平均售价 营业收入 销售数量 平均售价 

家庭影院系列 68,226,903.06 51,609.50 1,321.98 79,011,176.89 40,282.50 1,961.43 

专业音响系列 49,693,528.76 47,993.00 1,035.43 60,782,400.08 59,374.00 1,023.72 

公共广播系列 46,162,794.65 291,201.00 158.53 60,374,850.87 383,855.50 157.29 

多媒体系列 30,403,457.34 48,802.50 622.99 50,454,483.27 45,133.50 1,117.89 

（1）家庭影院系列产品毛利率下降 6.29%的主要原因是销售的产品结构发生

变化。2022 年销售数量增加，但营业收入和平均售价均下降，主要是毛利率较高

的中高端产品销量下降，价格低的产品销量占比增加拉低毛利率。中高端产品销

量降低的原因主要是房地产市场不景气，新购和更新家庭影院中高端产品需求明

显下降。 
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（2）专业音响和公共广播系列产品毛利率分别下降 8.00%和 7.08%的主要原

因是销售数量下降导致产量降低，单位成本增加。 

（3）多媒体系列产品毛利率下降 1.32%的主要原因是产品结构发生变化。

2022 年销售数量增加，但营业收入和平均售价均下降，主要是毛利率较高的中高

端产品销量下降，价格低的产品销量占比增加拉低毛利率。 

2、成本构成及驱动因素分析 

公司的产品成本由直接材料、直接人工及制造费用（折旧费用、能源及其他）

构成，营业成本构成及变动如下表所示： 

单位：元 

产品分类 2022 年营业成本 
占营业成本比重 

直接材料 直接人工 折旧费用 能源 其他 

家庭影院系列 43,180,918.22 68.75% 14.83% 4.79% 2.02% 9.61% 

专业音响系列 37,615,149.97 74.64% 12.29% 3.81% 1.61% 7.65% 

公共广播系列 34,354,603.72 75.95% 12.37% 3.41% 1.44% 6.83% 

多媒体系列 22,102,839.95 77.20% 10.39% 3.62% 1.53% 7.26% 

 

产品分类 2021 年营业成本 
占营业成本比重 

直接材料 直接人工 折旧费用 能源 其他 

家庭影院系列 45,035,564.61 70.75% 14.94% 4.58% 1.88% 7.85% 

专业音响系列 41,147,927.63 84.64% 8.82% 2.09% 0.86% 3.59% 

公共广播系列 40,659,538.96 81.01% 12.31% 2.14% 0.88% 3.66% 

多媒体系列 36,013,728.51 71.50% 16.97% 3.69% 1.51% 6.33% 

单位成本构成及驱动因素（分产品类别）如下表所示  ： 

单位：元 

产品分类 
2022 年单位

成本 

其中，按驱动因素 

直接材料 直接人工 折旧费用 能源 其他 

家庭影院系列 836.69 575.22 124.08 40.08 16.90 80.41 

专业音响系列 783.76 585.00 96.32 29.86 12.62 59.96 

公共广播系列 117.97 89.60 14.59 4.02 1.70 8.06 

多媒体系列 452.91 349.64 47.06 16.40 6.93 32.88 
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产品分类 
2021 年单位

成本 

其中，按驱动因素 

直接材料 直接人工 折旧费用 能源 其他 

家庭影院系列 1,117.99 790.98 167.03 51.20 21.02 87.76 

专业音响系列 693.03 586.58 61.13 14.48 5.96 24.88 

公共广播系列 105.93 85.81 13.04 2.27 0.93 3.88 

多媒体系列 797.94 570.53 135.41 29.44 12.05 50.51 

家庭影院系列和多媒体系列产品的单位成本相比去年同期有所下降，主要系

销售的产品结构发生变化所致。 

专业音响和公共广播系列产品单位成本相比去年同期有所增加，主要原因是

2022 年产量下降，相关固定成本（设备折旧费、人工固定工资等）未同比例下降，

导致分摊的制造费用增加所致。 

（二）公司毛利率与同行业对比情况 

可比公司 
毛利率 

2022 年度 2021 年度 变动 

漫步者 33.00% 32.41% 0.59% 

漫步者-音响 35.40% 33.57% 1.83% 

国光电器 12.30% 10.02% 2.28% 

国光电器-音箱及扬声器 11.42% 8.58% 2.84% 

奋达科技 19.86% 9.8% 10.06% 

奋达科技-电声产品 19.33% 11.16% 8.17% 

平均值 22.05% 17.77% 4.28% 

公司 31.39% 36.97% -5.58% 

如上表所示，可比公司 2022 年电子行业销售平均毛利率略有上升，公司毛利

率变动趋势虽与可比公司平均值不同，但毛利率仍处于行业较高水平，且变动差

异处于正常范围。 

二、请结合收入、成本、期间费用、非经常性损益等变化情况，说明本年净

利润亏损的原因及合理性，已采取和拟采取提升经营业绩的具体措施及有效性。 

（一）本年净利润亏损的原因 
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2022 年公司营业收入为 226,282,589.36 元，同比下降 21.83%，但净利润为-

14,626,728.16 元，同比下降 156.36%，主要是以下几个原因所致： 

（1）2022 年受宏观经济环境及芯片短缺影响，产能下降，难以实现规模效

应，产品单位成本增加，产品毛利率由 36.97%下降至了 31.39%，下降了 5.58 个

百分点。 

（2）2022 年销售费用、管理费用及研发费用合计值相比去年同期下降

5.36%，但占营业收入比重达 33.22%，比重相比去年同期增加 5.78 个百分点，为

满足公司未来产品布局和业务拓展的需要，公司加大高端人才引进及研发投入；

在消费市场整体低迷的情况下，公司拓展销售渠道，加大了市场开拓及客户维护

力度；同时 2021 年开始母公司广州惠威产能转移至珠海惠威，对不愿到珠海工

作的员工支付辞退补偿金，增加辞退员工补偿支出，2022 年、2021 发生额分别为

3,308,751.95 元、3,710,885.66 元。 

（ 3 ）非经常性损益主要系 2022 年的其他收益相比去年同期减少

1,922,804.60 元，同比下降 52.45%，主要系 2022 年政府补助减少所致。 

（4）2022 年资产减值损失相比去年同期增加 10,471,658.08 元，占营业收入

比重 6.18%，相比去年同期增加 4.97 个百分点，主要系公司销售情况不达预期，

存货呆滞库龄增加，基于审慎评估，对存货计提存货跌价准备所致。 

综上，在收入下降、产量降低、期间费用未等比例减少、计提存货跌价准备

及政府补助相比上年减少等多方因素影响下，产品销售毛利无法覆盖各项费用支

出，导致 2022 年净利润为负数。 

（二）已采取和拟采取提升经营业绩的措施及有效性 

（1）增加收入方面，积极推进前述多项增收举措，扩大产品销售，增加公

司收入。 

（2）原材料采购方面，公司根据采购物料的金额、重要程度采用不同的询

价模式，积极与供应商进行磋商、谈判，利用规模优势进一步降低采购成本，从

而缓解原材料价格上涨压力，降低产品生产成本。 

（3）流程管理方面，公司加强生产全过程监督管理，对生产管理、设备管
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理、质量管理等重点环节、关键流程的运行情况进行跟踪，对冗余环节进行适当

调整，通过优化生产工序实现降本增效。 

（4）产品定价方面，财务部门将不断加强产品成本核算，确保产品定价准 

确，为产品销售报价提供合理化建议，在充分发挥销售过程自主性的同时保证产 

品盈利水平。 

（5）研发与市场相结合方面，在行业竞争加剧的大环境下，客户需求对产 

品研发的导向作用更加突出。为将产品研发创新立足于符合市场需求，公司进一 

步明确“充分进行市场可行性分析与调查”的产品研发方向，不断加强研发部门与

业务部门之间的协作，深入了解客户需求、行业动向，慎重评估研发项目的商品

化率，确保新产品的开发进度与市场的发展同步，从而实现快速响应客户需求的

目标，不断拓展客户资源和销售订单。 

问题 3 报告期末，你公司存货账面余额为 1.28 亿元，同比减少 21.73%，

本期计提存货跌价准备 1,384.04 万元，较上年计提金额 334.4 万元增长较大。

年报显示，你公司报告期库存量同比下降 30.43%，主要系消耗 2020 年及 2021

年战略性备货库存。请说明存货盘点情况，以前年度备货库存是否存在减值迹

象，详细说明存货跌价准备的具体测算过程，结合存货库龄、跌价测试、产品

价格变动等情况，说明存货期末余额减少的情况下，本期存货跌价准备计提金

额大幅增长的原因及合理性，是否存在商品滞销或积压风险，跌价准备计提是

否充分。请年审会计师核查并发表明确意见。 

公司回复： 

（一）公司存货具体构成及变动情况 

 
2022 年 12 月 31 日 2021 年 12 月 31 日 2020 年 12 月 31 日 

原材料 41,039,744.72 59,360,425.93 38,131,414.82 

半成品 15,397,310.32 17,719,415.36 13,854,682.86 

库存商品 56,140,191.88 71,233,326.48 53,435,748.31 

在产品 10,857,989.32 10,571,343.31 9,271,118.17 

发出商品 4,108,663.52 4,085,661.43 5,051,612.94 

委托加工物资 117,794.25 183,523.63 341,217.25 

周转材料 259,234.84 284,076.45 246,699.10 
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2022 年 12 月 31 日 2021 年 12 月 31 日 2020 年 12 月 31 日 

合计 127,920,928.85 163,437,772.59 120,332,493.45 

受市场以及芯片短缺的影响，原材料出现断供，芯片等原材料大幅涨价，公

司多款畅销产品断货下架，为了应对此类情况，公司 2020、2021 年进行了战略

备货。在 2020 年购买商品支付现金 1.61 亿元，2021 年购买商品支付现金 2.34 亿

元。2022 年末，公司存货账面余额为 1.28 亿元，虽然相比 2021 年减少 30.43%，

但相比 2020 年存货仍增加 6.37%。 

（二）公司年末存货库龄状况如下： 

单位：万元 

存货名称 
2022 年末余

额 

2022 年末库龄 期末跌价

准备 1 年以内 1-2 年 2-3 年 3 年以上 

原材料 4,103.97 2,025.02  1,603.02  142.95  332.98  1,147.20 

在产品 1,085.80 1,085.80 - - - - 

库存商品 5,614.02 3,701.46  1,334.46  215.11  362.99  705.86 

周转材料 25.92 25.92 - - - - 

发出商品 410.87 410.87 - - - - 

半成品 1,539.73 1,130.63  151.76  34.71  222.63  267.24 

委托加工物资 11.78 11.78 - - - - 

合计 12,792.09 8,391.48  3,089.24  392.77  918.60  2,120.30 

 

存货名称 
2021 年 12 月

31 日余额 

2021 年 12 月 31 日库龄 2021 年 12

月 31 日跌

价准备 1 年以内 1-2 年 2-3 年 3 年以上 

原材料 5,936.04 5,137.80 275.78 133.98 388.48 482.78 

在产品 1,057.13 1,057.13 - - - - 

库存商品 7,123.33 5,887.03 566.68 348.02 321.60 253.24 

周转材料 28.41 28.41 - - - - 

发出商品 408.57 408.57 - - - - 

半成品 1,771.95 1,406.50 73.00 66.05 226.40 187.94 

委托加工物资 18.35 18.35 - - - - 

合计 16,343.78 13,943.79 915.46 548.05 936.48 923.96 

 

公司 2022 年 12 月 31 日、2021 年 12 月 31 日库龄在 1 年以上的存货金额分别

为 4,400.61 万元、2,399.98 万元，分别占期末存货余额的 34.40%、14.68%，该部

分存货余额大幅增加，增长率为 83.36%，呈明显的上升趋势。 
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2022 年年末库龄 1 年以上的原材料合计 2,078.95 万元，占原材料余额的

50.66%，主要系 2020、2021 年公司战略性备货增加的贴片 IC、变压器等各类电

子元器件以及盆架、管体等各类结构件。其中，电子元器件的保质期一般为 1-2

年，由于公司产量下降，原材料消耗速度减缓，同时相关原材料市场价格下跌，

库存原材料存在明显减值迹象，公司 2022 年对原材料计提了跌价准备，跌价准

备期末余额为 1,147.20 万元，计提比例为 27.95%。 

2022 年年末库龄 1 年以上的半成品合计 409.10 万元，占半成品余额的

26.57%，半成品主要系由于缺少关键芯片而停止生产的各类音响及功放半成品。

根据对应产成品的销售情况及半成品的存货状况，公司 2022 年对半成品计提了

跌价准备，跌价准备期末余额为 267.24 万元，计提比例为 17.36%。 

2022 年年末库龄 1 年以上的库存商品合计 1,912.56 万元，占库存商品余额的

34.07%。公司的生产模式为备货模式，即采取按照销售预测加一定量安全库存的

生产模式，且公司音响制品为非易耗品，存放及可使用年限较长。基于公司产品

销售不及预期，且公司产品品类较多，按照过去年度的销售情况，评估库存商品

存在滞销或积压的风险及预计去库存时间，公司 2022 年对库存商品计提了跌价

准备，跌价准备期末余额为 705.86 万元，计提比例为 12.57%。 

（三）公司存货盘点情况 

2022 年末公司制定详细的年终盘点计划，并于 2022 年 12 月 29 日至 31 日，

协同仓管人员、车间人员、财务人员等各部门对存货进行了年终静态盘点，盘盈

14.7 万，盘亏 1.9 万。在盘点过程中发现部分产品存放时间较长、质量不符合销

售要求等次品，部分的备货库存呆滞（主要是电子器件），从而出现了减值迹象，

因此公司对存货进行了质量检验后，识别不良品仓及长账龄库存维度计提跌价准

备。 

（四）存货跌价准备的计提过程 

公司产品分类计提情况如下（单位：元）： 

项目 2021 年 12 月 31 日 
本期增加金额 本期减少金额 2022 年 12 月

31 日 计提 其他 转回或转销 其他 

原材料 4,827,750.24 7,640,852.73 - 996,607.94 - 11,471,995.03 
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项目 2021 年 12 月 31 日 
本期增加金额 本期减少金额 2022 年 12 月

31 日 计提 其他 转回或转销 其他 

半成品 1,879,453.75 927,430.22 - 134,489.12 - 2,672,394.85 

库存商品 2,532,357.51 5,272,088.00 - 745,845.16 - 7,058,600.35 

合计 9,239,561.50 13,840,370.95 - 1,876,942.22 - 21,202,990.23 

公司依据《企业会计准则第 1 号-存货》及其应用指南的相关规定，资产负债

表日，存货采用成本与可变现净值孰低计量。公司按照单个存货成本高于可变现

净值的差额计提存货跌价准备。直接用于出售的存货，在正常生产经营过程中以

该存货的预计售价减去销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值；需要经

过加工的存货，在正常生产经营过程中以所生产的产成品的估计售价减去至完工

时估计将要发生的成本、估计的销售费用和相关税费后的金额确定其可变现净值

成本与可变现净值孰低对存货进行减值测试，对于成本高于可变现净值的，计提

存货跌价准备。 

公司原材料主要包括电子器件、结构件、各类辅材，公司对其资产状况进行

核查，分析其质量状况并计提跌价：针对位于不良品仓且库龄在 1 年以上的原材

料，全额计提减值准备；针对位于良品仓但库龄在 1 年以上的原材料，按照 2022

的生产领用用量计算其未来预计可消耗时间，按照未来领料库龄耗用比率评估预

计将产生呆滞的材料，并全额计提存货减值准备。剩余原材料可正常使用，按照

预计生产的产成品的估计售价减去至完工时将要发生的成本、估计的销售费用和

相关税费后的金额，确认其可变现净值并进行减值测算。 

公司半成品主要为各类音响半成品，跌价测算方法同原材料。 

公司库存商品主要为用于对外出售的各类音响产品。对于不良品仓且库龄在

1 年以上的库存商品，全额计提减值准备；对于良品仓但库龄在 1 年以上库存商

品，按照其 2022 年度的销售情况预计未来可消耗时间，对预计将产生呆滞的库

存商品全额计提跌价准备。剩余库存商品可正常销售，按照最近一年的平均销售

售价为基础，并减去未来估计需要发生的销售费用及税费后确定其在报告期资产

负债表日的可变现净值。 

公司 2022 年主营产品当期毛利率同比呈下降趋势，主要系销售的产品结构

发生变化，毛利率较高的中高端产品销量下降，价格低的产品销量增加拉低毛利



 

14 
 

率。而公司整体毛利率水平相对较高，产品销售售价变动对跌价准备计提影响微

小，2022 年末公司严格按照存货跌价准备计提的原则，审慎综合考虑市场情况、

存货库龄、实物状况、生产领用情况、销售情况等因素计提存货跌价准备。因此，

公司 2022 年年末存货跌价准备计提符合企业会计准则的规定，符合公司实际情

况，计提是合理充分的。 

会计师核查情况： 

公司年审会计师已就本问题进行核查并发表了意见，具体内容详见容诚会

计师事务所（特殊普通合伙)《关于广州惠威电声科技股份有限公司 2022 年年报

问询函的专项说明》 

问题 4 报告期末，你公司投资性房地产余额为 2,831.61 万元，同比增长

1,180.34%，未计提减值准备，增长主要原因为你公司将自用房产转为投资性房

地产。请补充说明转入投资性房地产固定资产的具体情况，包括转入时间、涉

及金额、转入原因、主要用途等，转入投资性房地产的相关会计处理，说明投

资性房地产的折旧、减值是否充分，投资性房地产目前的使用情况，是否符合

投资性房地产的确认条件。请年审会计师核查并发表明确意见。 

公司回复： 

为提高固定资产的使用效率，公司管理层决定将孙公司广东惠威电声科技

有限公司部分空余办公室对外出租。2021 年 12 月与深圳慧霖文化科技有限公司

（以下简称“慧霖文化”）签订《房屋租赁合同》，约定将位于深圳市南山区

部分办公室出租给慧霖文化用于办公用途，租赁面积为 705.16 平方米（占房屋

总面积 1292.8 平方米的 54.53%），租赁期限自 2022 年 1 月 1 日至 2026 年 12

月 31 日止。依照合同约定，慧霖文化每月按市场价格 100 元/平方米支付租金；

因出租前公司已完成装修、采购家具及办公设施等，慧霖文化按照承租面积比

例分摊总装修费及家具，按租赁期限 5 年分摊费用合计 1,008,000.00 元；并按照

承租面积比例分摊水电费、卫生费、物业管理费、网络费等因使用租赁房屋所

产生的其他费用。 

按照企业会计准则相关规定，上述已出租房产符合投资性房地产确认条件，

公司自起租日 2022 年 1 月 1 日将该固定资产已出租部分转入投资性房地产，采
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用成本模式进行后续计量。按照房产原值 51,904,547.50 元及租赁面积比例

54.53%确定转入投资性房地产原值金额 28,303,549.75 元。该房产于 2021 年取

得，折旧年限为 20 年，转入投资性房地产累计折旧 1,905,244.70 元。 2022 年

12 月 31 日，该深圳市南山区的办公楼与临近区域类似物业的市场公开售价比较，

不存在减值迹象，无需计提减值准备。 

该部分房产目前仍为出租状态，承租人仍为慧霖文化使用，按照《企业会

计准则第 3 号——投资性房地产》第十三条的规定，自用建筑物停止自用改为

出租时应当将资产转换为投资性房地产，即符合投资性房地产的确认条件。 

会计师核查情况： 

公司年审会计师已就本问题进行核查并发表了意见，具体内容详见容诚会

计师事务所（特殊普通合伙)《关于广州惠威电声科技股份有限公司 2022 年年报

问询函的专项说明》 

 

 

特此公告。 

 

广州惠威电声科技股份有限公司董事会 

2023 年 6 月 17 日 

 


	问题1 报告期内，你公司实现营业收入2.26亿元，同比减少21.83%，扣除与主营业务无关的业务收入和不具备商业实质的收入后营业收入金额为2.22亿元，主营多媒体、家庭影院、专业音响、公共广播等各类别产品营业收入均一定程度下滑。（1）请按产品类别说明营业收入下滑的具体原因，下滑幅度与同行业可比公司相比是否存在重大差异及合理性，并结合主营产品的订单获取情况、所在行业发展形势、公司产品竞争力、客户合作情况、2023年一季度销售情况等说明营业收入下滑的趋势是否持续。（2）年报显示，你公司报告期生产量同比...
	公司回复:

	问题2 报告期内，你公司实现归属于上市公司股东的净利润（以下简称净利润）-1,462.67万元，同比减少156.36%；主营专业音响、公共广播、家庭影院等产品当期毛利率分别为24.31%、25.58%、36.71%，同比分别减少8%、7.08%、6.29%。
	公司回复：

	问题3 报告期末，你公司存货账面余额为1.28亿元，同比减少21.73%，本期计提存货跌价准备1,384.04万元，较上年计提金额334.4万元增长较大。年报显示，你公司报告期库存量同比下降30.43%，主要系消耗2020年及2021年战略性备货库存。请说明存货盘点情况，以前年度备货库存是否存在减值迹象，详细说明存货跌价准备的具体测算过程，结合存货库龄、跌价测试、产品价格变动等情况，说明存货期末余额减少的情况下，本期存货跌价准备计提金额大幅增长的原因及合理性，是否存在商品滞销或积压风险，跌价准备计...
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	会计师核查情况：

	公司年审会计师已就本问题进行核查并发表了意见，具体内容详见容诚会计师事务所（特殊普通合伙)《关于广州惠威电声科技股份有限公司2022年年报问询函的专项说明》
	问题4报告期末，你公司投资性房地产余额为2,831.61万元，同比增长1,180.34%，未计提减值准备，增长主要原因为你公司将自用房产转为投资性房地产。请补充说明转入投资性房地产固定资产的具体情况，包括转入时间、涉及金额、转入原因、主要用途等，转入投资性房地产的相关会计处理，说明投资性房地产的折旧、减值是否充分，投资性房地产目前的使用情况，是否符合投资性房地产的确认条件。请年审会计师核查并发表明确意见。
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	该部分房产目前仍为出租状态，承租人仍为慧霖文化使用，按照《企业会计准则第3号——投资性房地产》第十三条的规定，自用建筑物停止自用改为出租时应当将资产转换为投资性房地产，即符合投资性房地产的确认条件。
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	公司年审会计师已就本问题进行核查并发表了意见，具体内容详见容诚会计师事务所（特殊普通合伙)《关于广州惠威电声科技股份有限公司2022年年报问询函的专项说明》

