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证券代码：002029                            证券简称：七匹狼                            公告编号：2016-054 

福建七匹狼实业股份有限公司 

2016 年半年度报告摘要 

1、重要提示 

（1）本半年度报告摘要来自半年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊

载于巨潮资讯网或深圳证券交易所网站等中国证监会指定网站上的半年度报告全文。 

（2）公司简介 

股票简称 七匹狼 股票代码 002029 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈平 袁伟艳 

电话 0595-85337739 0595-85337739 

传真 0595-85337766 0595-85337766 

电子信箱 zqb@septwolves.com zqb@septwolves.com 

2、主要财务数据及股东变化 

（1）主要财务数据 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

 本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增减 

营业收入（元） 1,144,075,680.27 1,130,030,715.41 1.24% 

归属于上市公司股东的净利润（元） 105,225,385.34 111,501,092.70 -5.63% 

归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的净利润（元） 
56,586,777.47 59,827,167.84 -5.42% 

经营活动产生的现金流量净额（元） 85,916,676.51 137,966,751.90 -37.73% 

基本每股收益（元/股） 0.14 0.15 -6.67% 

稀释每股收益（元/股） 0.14 0.15 -6.67% 

加权平均净资产收益率 2.08% 2.30% -0.22% 

 本报告期末 上年度末 本报告期末比上年度末增减 

总资产（元） 6,593,651,710.63 7,397,808,019.37 -10.87% 

归属于上市公司股东的净资产（元） 5,052,432,440.83 5,021,309,292.26 0.62% 
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（2）前 10 名普通股股东持股情况表 

报告期末普通股股东总数 42,642 

前 10 名普通股股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持普通股数量 
持有有限售条件

的普通股数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

福建七匹狼集团有限公司 境内非国有法人 34.29% 259,136,718 0 质押 131,250,000 

厦门市高鑫泓股权投资有限公司 境内非国有法人 8.63% 65,209,425 0 质押 0 

中央汇金资产管理有限责任公司 国有法人 1.72% 13,005,000 0   

全国社保基金一一二组合 其他 1.47% 11,095,312 0   

全国社保基金一一五组合 其他 0.99% 7,499,614 0   

工银瑞信基金－农业银行－工银

瑞信中证金融资产管理计划 
其他 0.64% 4,853,000 0   

南方基金－农业银行－南方中证

金融资产管理计划 
其他 0.64% 4,853,000 0   

中欧基金－农业银行－中欧中证

金融资产管理计划 
其他 0.64% 4,853,000 0   

博时基金－农业银行－博时中证

金融资产管理计划 
其他 0.64% 4,853,000 0   

大成基金－农业银行－大成中证

金融资产管理计划 
其他 0.64% 4,853,000 0   

上述股东关联关系或一致行动的说明 

福建七匹狼集团有限公司、厦门市高鑫泓股权投资有限公司两名发起人股东之

间，两名发起人股东与其他股东之间不存在关联关系，也不属于《上市公司股

东持股变动信息披露管理办法》中规定的一致行动人；未知其他股东之间是否

存在关联关系，也未知是否属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》

中规定的一致行动人。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 公司前 10 名股东均通过普通证券账户持股。 

（3）前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（4）控股股东或实际控制人变更情况 

 控股股东报告期内变更

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期控股股东未发生变更。 

 实际控制人报告期内变更

□ 适用 √ 不适用  
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公司报告期实际控制人未发生变更。 

3、管理层讨论与分析 

2016 年上半年，公司持续推进主业改革调整，并在此基础上积极搭建时尚投资平台，努

力挖掘新的利润增长点。报告期内公司共实现营业收入 114,407.57 万元，较上年同期增长

1.24%；营业利润 12,319.29 万元，较上年同期下降 5.13%；净利润 10,522.54 万元，较上年

同期下降 5.63%。 

（1）在保持“七匹狼”品牌定位和调性的基础上，对产品、渠道、供应链进行调整升级，

积极尝试新的业务模式，推进“七匹狼”品牌升级。 

品牌建设

在行业景气度有所下降的环境下，维护品牌的定位和调性是品牌建设的核心。报告期内，

公司紧紧把握当前品牌建设的主基调，在投放渠道方面更加注重广告投放的针对性和有效性，

同时加大事件营销的力度，关注品牌在国际舞台的展示作用，推动跨界合作的再升级。 

品牌与艺术的融合是报告期内品牌建设的主脉络，2016年上半年，公司再次带着东方审

美视角和民族元素的“狼文化”登陆米兰，在国际舞台上展示七匹狼的时尚风采，并举办如

“胡达华钉画作品”展等多项跨界品牌活动。品牌与产品的结合也在报告期有新的突破，结

合品牌推崇的“狼文化”，公司推出了系列的“狼图腾”产品，品牌高度和产品深度更紧密

的结合初见成效。 

产品优化

产品的核心一是要有能被消费者接受的DNA，另一则是性价比。一直以来，公司的产品

优化围绕着这两个脉络推进。 

在产品“DNA”塑造上，公司产品部门梳理20多年来七匹狼的产品沿革及消费反馈，提

炼出符合七匹狼消费客群的诸如“格纹”“狼图腾”等包含独特品牌文化的图案内涵，并在

此基础上结合大众潮流进行衍生创作，改变过去“模仿雷同”的产品特性，树立独立的“七

匹狼”IP。报告期内，公司围绕狼文化“DNA”，结合苗族、傣族、藏族等少数民族传统服饰

的经典元素，开发了“狼图腾”系列服装，相关“狼文化”服装取得市场广泛好评，成为当

季“爆款”。 

在产品性价比上，公司仍然延续“品牌款”和“基础款”的定位区分，采取不同的定价

策略，提高产品的性价比。报告期内，在延续七匹狼“中端价位”的产品基调上，新增开拓
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了“EFSP优厂速购”的“平价”系列，形成覆盖中端和平价的全价格带产品。 

供应链升级

报告期内，供应链的核心是“评价”和“创新”。

在供应链评价方面，报告期内，公司持续优化原有供应链体系，发布明确的供应商管理

制度，建立供应商准入、评价、淘汰机制，搭建系统的供应商管理体系，实行供应商梯级化

管理。在对供应商进行调研走访的基础上，引进新的优质供应商，优化供应商结构。在供应

链信息化管理方面，报告期内，公司启动了SCM系统二期项目，以期通过加强供应链各环节的

精细化分析，为公司后续的供应商评估、成衣采购成本核算、质量管控打下良好基础，推动

公司产品高性价比目标的实现。同时，公司采用“承包”、“合资公司”等模式与优质供应商

建立创新的合作模式，将供应链前端业务全部前移到供应商，而公司供应链管理部则逐步升

级为整合订单、评价、控制部门，一方面充分发挥供应商的积极性，节省公司内部费用及管

理程序，同时将公司后端供应链从跟单、品管等传统工作逐步升级为供应链平台。 

渠道建设

在循序改造升级现有终端门店的过程中，公司根据不同的产品定位，合理布局不同商圈：

在核心商圈建立品牌形象店，提供品牌服务，保证品牌形象；其他商圈开设优厂速购店，销

售高性价比的基本款，提升终端盈利水平。2016上半年，公司继续关闭部分无效店铺，对部

分不符合定位的店铺进行改造，新设部分店铺，实现公司渠道终端的全面改造和有效布局。

为激发渠道活力，报告期内，公司继续推进子公司及终端门店合伙人工作，推动直营会员管

理方案，在部分区域与代理商探讨新的合作模式，促进渠道销售提升。 

线上渠道方面，报告期内，公司创新电商业务，与合格供应商进行合作，尝试进行七匹

狼户外系列等电商专供产品的经营，不断丰富和扩展公司的线上销售品类。2016上半年，公

司电商业务继续快速发展，实现营业收入近4亿元，比去年同期增长超过40%。 

为确保商品在渠道终端的顺畅流通，报告期内，公司将线上、线下商品的销售整合确立

为重要课题，持续加强商品、营销、电商、物流等各个事业部的互动沟通，加速过季库存去

化，保证渠道健康。 

（2）立足当前服装行业态势，优化后台管理资源，集合时尚界精英人士，围绕时尚及大

消费领域，打造时尚消费投资平台。 

“实业+投资”作为七匹狼的核心战略，除不断加强七匹狼品牌升级外，报告期内，公司也

在努力进行投资各项工作的推进。围绕着时尚和大消费领域的投资，七匹狼以“服务”和“整
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合”作为出发点和核心。 

时尚作为跨行业的文化概念，其生态圈核心可能是时装，周边可以是文化产业，再就是

消费升级。但与此同时，生态圈整合的基础是后端的服务平台，一直以来，公司努力聚合自

己原有的优势，并将其打造转化为公共服务平台，在此基础上嫁接时尚消费品类，真正实现

投资的价值。在投资基础搭建上，公司采用部门公司化，以股权切割利益及权利的模式进行

后台平台化。报告期内七匹狼软件、物流等后台部门也以内部创业形式，以事业部负责人为

职业经理人形成独立公司，开始市场化运作。在具体项目对接上，公司开始尝试相关领域的

投资推进。报告期内，公司在文化传播、跨境电商等领域均有所涉猎，具体投资项目可以参

见下文的“对外投资”。后续公司将秉承一贯稳健的作风，深入考察研究，挖掘符合公司投

资理念和发展战略的优质项目，推进公司投资业务的健康发展，打造七匹狼时尚集团。 

（3）公司下半年计划 

传统服装行业的改革之路仍在继续。2016 下半年，公司将继续坚定执行现行的战略规划，

以现有主业为基础，投资业务为动力，汇聚时尚优质资源和精英人士，发掘新的业务增长点，

打造“七匹狼”大时尚消费集团。 

4、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、 新设子公司的合并范围增加 

公司名称 股权取得方式 股权取得时点 实际出资额 出资比例 

厦门海铂物流有限公司 设立 2016 年 3 月 人民币 205 万元 82% 

堆龙德庆七尚投资有限公司 设立 2016 年 4 月 - - 

注：截至2016年6月30日，本期新设立的堆龙德庆七尚投资有限公司尚未实际出资。 
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2、处置子公司的合并范围减少 

公司名称 股权处置方式 丧失控股权时点 股权处置价款 股权处置比例 

杭州肯纳服饰有限公司 股权转让 2016 年 4 月 1 日 人民币 1200 万元 100% 

（4）董事会、监事会对会计师事务所本报告期“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

 

福建七匹狼实业股份有限公司 

                                                      董    事    会    

                                                      2016 年 8 月 23 日 
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