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证券代码：301102              证券简称：兆讯传媒             公告编号：2024-030 

兆讯传媒广告股份有限公司 

关于变更部分募集资金投资项目的公告 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确和完整，没有

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

兆讯传媒广告股份有限公司（以下简称“公司”）于 2024 年 12 月 13 日

召开第五届董事会第十三次会议和第五届监事会第十一次会议，审议通过了

《关于变更部分募集资金投资项目的议案》，本议案尚需提交公司 2024 年第

一次临时股东大会审议。现将相关情况公告如下： 

 

一、 变更募投项目概述 

（一）募集资金基本情况 

经中国证券监督管理委员会《关于同意兆讯传媒广告股份有限公司首次公开

发行股票注册的批复》（证监许可〔2022〕6 号）同意注册，并经深圳证券交易

所《关于兆讯传媒广告股份有限公司人民币普通股股票在创业板上市的通知》（深

证上[2022]292 号）同意，公司首次公开发行人民币普通股（A 股）股票

50,000,000.00 股，每股发行价格人民币 39.88 元，募集资金总额为人民币

1,994,000,000 元，扣除相关发行费用后实际募集资金净额为 1,904,033,306.56

元。中喜会计师事务所（特殊普通合伙）已于 2022 年 3 月 17 日对公司首次公

开发行股票的资金到位情况进行了审验，并出具《兆讯传媒广告股份有限公司验

资报告》（中喜验资 2022Y00027 号）。 

公司及实施募投项目的全资子公司已与保荐机构、存放募集资金的银行签订

了《募集资金三方监管协议》、《募集资金四方监管协议》，对募集资金的存放

和使用进行专户管理。 

（二）募集资金的使用情况 

截至 2024 年 12 月 6日，公司募集资金投资计划及投资进度如下： 
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单位：万元 

序

号 
项目名称 

计划投入募集 

资金金额 

已投入募集资 

金金额 

未使用金额 

（注） 

承诺投资项目 

1 运营站点数字媒体建设项目 79,539.77 58,001.46 21,538.31 

2 营销中心建设项目 8,825.62 2,159.91 6,665.71 

3 运营总部及技术中心建设项目 29,771.00 0 29,771.00 

4 补充流动资金项目 12,000.00 12,000.00 0 

承诺投资项目小计 130,136.39 72,161.37 57,975.02 

超募资金投向 

1 户外裸眼 3D 高清大屏项目 25,000.00 24,968.89 31.11 

2 永久补充流动资金 18,000.00 18,000.00 0 

3 永久补充流动资金 17,266.94 17,266.94 0 

超募资金投向小计 60,266.94 60,235.83 31.11 

合计 190,403.33  132,397.20   58,006.13  

注：不含利息收入净额。 

（三）本次拟变更募集资金投资项目情况 

基于当前市场变化情况，为进一步促进公司业务发展，加快高铁数字媒体网

络化布局，提高募集资金的使用效率，公司拟将原募投项目“营销中心建设项目”

（以下简称“原募投项目”）截至 2024 年 12 月 6 日剩余尚未使用的募集资金

为 7,311.32 万元（含利息），及“运营总部及技术中心建设项目”（以下简称

“原募投项目”）的未使用金额（含利息）为 32,655.50 万元，上述合计 39,966.82

万元，变更为“运营站点数字媒体建设补充项目”（以下简称“募投补充项目”），

原募投项目不再建设。   

募投补充项目计划投入募集资金金额为 39,966.82 万元，占募集资金净额的

比例为 20.99%，本项目募集资金存放于原“营销中心建设项目”募投账户（账

户号：0334210102001388886）。完成变更后，项目具体情况如下： 

单位：万元 

序

号 
项目名称 

计划投入募

集资金金额 

调整后投资

募集资金金

额 

备注 

1 运营站点数字媒体建设项目 79,539.77 119,506.59 

原募投项目，计划投入金额

79,539.77 万元，拟增加补

充项目投入 39,966.82 万元 
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2 营销中心建设项目 8,825.62 2,159.91 

本募投已发生变更，除已完

成的投资外后续不再投入资

金。 

3 运营总部及技术中心建设项目 29,771.00 0 
本募投已发生变更，终止该

项目投入。 

4 补充流动资金项目 12,000.00 12,000.00 已完成 

5 
超募资金投向-户外裸眼 3D 高

清大屏项目 
25,000.00 25,000.00 本次未变更 

6 
超募资金投向-永久补充流动

资金 
18,000.00 18,000.00 已完成 

7 
超募资金投向-永久补充流动

资金 
17,266.94 17,266.94 已完成 

本次拟变更募集资金金额为 39,966.82 万元，占募集资金净额的比例为

20.99%。本次变更部分募集资金投资项目事项已经公司第五届董事会第十三次

会议、第五届监事会第十一次会议审议通过，尚需提交公司股东大会审议。本次

变更募集资金投资项目不构成关联交易。 

 

二、变更募投项目的具体原因 

（一）原募投项目计划和实际投资情况 

1、项目名称：营销中心建设项目 

（1）项目实施主体：兆讯新媒体科技有限公司（公司全资子公司） 

（2）项目建设内容：北京设立营销总部中心，总体把控公司全国范围内的

营销布局情况，并在上海、广州、深圳、长沙、成都、武汉、温州、青岛、三亚、

海口、太原、呼和浩特、南昌、南宁等 14 座城市扩建和新建合计 14 个营销运营

中心。 

（3）投资概算：本项目计划总投资 8,825.62 万元，项目建设期 3 年。 

具体资金使用计划如下： 

单位：万元 

序号 项目名称 投资金额 
计划投资进度 

T+1 T+2 T+3 

1 办公场所租赁 2,560.00 650.00 905.00 1,005.00 

2 办公场所装修 885.00 520.00 255.00 110.00 

3 固定资产投入 1,460.60 747.00 445.60 268.00 

4 运营费用 347.74 129.60 128.42 89.73 

5 员工薪酬 3,572.28 699.12 1,234.20 1,638.96 
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合计 8,825.62 2,745.72 2,968.22 3,111.69 

（4）项目备案批准时间：2020 年 9 月 1 日 

原募投项目“营销中心建设项目”计划项目总投资额 8,825.62 万元，截至 

2024 年 12 月 6 日，原募投“营销中心建设项目”资金投资项目累计投入募集

资金 2,159.91 万元，剩余尚未使用募集资金 7,311.32 万元（含利息）。项目

实施过程中实施主体未发生变更，尚未使用的募集资金存放于原募投项目对应

的募集资金专用账户中。 

2、项目名称：运营总部及技术中心建设项目 

（1）项目实施主体：兆讯传媒广告股份有限公司 

（2）项目建设内容：本项目拟建设地址为天津市、北京市，拟通过购买方

式取得实施本项目所需写字楼。 

（3）投资概算：本项目计划总投资 29,771.00 万元，项目建设期 3 年。 

具体资金使用计划如下： 

单位：万元 

序号 项目名称 投资金额 
投资进度 

T+1 T+2 T+3 

1 场所投资 15,000.00 15,000.00 - - 

2 宽带及 IDC 576.00 192.00 192.00 192.00 

3 员工薪酬 5,655.00 1,185.00 1,915.00 2,555.00 

4 
软硬件设备购置及

安装 
8,540.00 2,692.50 4,029.50 1,818.00 

合计 29,771.00 19,069.50 6,136.50 4,565.00 

（4）项目备案批准时间：2020 年 7 月 31 日 

原募投项目“运营总部及技术中心建设项目”计划项目总投资额 29,771 万

元，截至 2024 年 12 月 6 日，原募投“运营总部及技术中心建设项目”尚未

投入募集资金。尚未使用的募集资金 32,655.50 万元（含利息）存放于原募投

项目对应的募集资金专用账户中，待股东大会审议通过《关于变更部分募集资

金投资项目的议案》后，转入原“营销中心建设项目”募投账户（账户号：

0334210102001388886）。 

（二）变更原募投项目的原因 

本次变更“营销中心建设项目”，系根据外部市场环境变化和公司整体战

略需要。营销中心建设需要紧跟市场客户区域布局，目前公司营销中心建设已
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经满足全国主要区域的营销团队覆盖率。为更好地维护公司及全体股东的利

益，公司本着审慎和资金效益最大化的原则，结合现有业务发展情况及未来战

略方向，对原募投项目的投资内容及投资方向进行调整，拟将原募投项目尚未

使用的募集资金及累计收益用于变更后的募投补充项目的建设与实施。 

“运营总部及技术中心建设项目”建设内容为购买写字楼，因近几年受房

地产政策的影响，房地产行业整体景气度下行，基于对当前房地产市场变化分

析以及业务发展的实际情况，公司经过多次论证为控制经营风险、合理提高募

集资金使用效率，保护股东的利益，公司拟将该项目终止，资金用于变更后的

募投补充项目的建设与实施。 

通过变更后募投补充项目的建设与实施，公司将在现有运营站点的基础

上，采取快速推进高铁数字媒体布局策略，进一步提升媒体资源优势，积极布

局高铁站点的优质媒体资源，形成以点带面，线线相交，面面俱到，覆盖全国

多层次、多区域的自有高铁数字媒体网络，进一步巩固公司在高铁数字媒体广

告行业的领先地位。在夯实高铁媒体资源覆盖优势的同时，进一步提升高铁媒

体资源矩阵的丰度和质量，满足品牌客户全国立体化营销需求。 

 

三、变更募投项目的情况说明 

  （一）项目基本情况和投资计划 

1、项目名称：运营站点数字媒体建设补充项目 

2、实施主体：兆讯新媒体科技有限公司 

3、建设地点：全国 95 个高铁站 

4、项目建设周期：本项目建设期计划为 3 年。 

5、项目建设内容概述：本项目依托公司高铁站点数字媒体建设及运营经

验，拟用 3 年时间共在 95 个高铁运营站点通过购置媒体设备、播放器等数字

媒体设备及投入新媒体资源建设数字媒体运营站点，扩大公司高铁数字媒体网

络，满足品牌客户全国立体化营销需求；在夯实高铁媒体资源覆盖优势的同

时，本项目将支付新媒体公司已运营站点持续的媒体资源费用投入。 

6、项目主要经济技术指标：本项目总投资为 39,966.82 万元，具体资金使

用计划如下： 
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图表 1 项目资金使用计划 

 

 

单位：万元 

序号 项目 投资金额 占总投资额的比例 

1 资产投入 6,453.88 16.15%  

1.1 工程布线款 713.33 1.78% 

1.2 媒体设备费 5,350.00 13.39% 

1.3 播放器 390.55 0.98% 

2 费用投入 31,246.82 78.18%  

2.1 媒体资源使用费 30,161.01 75.47% 

2.2 运维费用 1,085.81 2.72% 

3 铺底流动资金 2,266.12 5.67% 

4 项目总投资 39,966.82 100.00%  

本项目投资包含新建站点投资 21,625.81 万元，用于已运营站点持续媒体资源费投资

18,341.01 万元。用于持续媒体资源费投资不直接计算收入，新建站点子项目净现值为 237.26

万元，内部收益率为 12.45%（扣除所得税后），预计投资回收期（扣除所得税后）为 8.43

年（含建设期 3 年），项目经济效益前景良好。新建站点子项目主要经济指标如下： 

图表 2 子项目主要经济指标分析 

经济指标 预期值 备注 

项目总投资（万元） 21,625.81 - 

运营期年销售收入（万元） 11,982.86 - 

运营期年均所得税（万元） 184.71 - 

运营期年均净利润（万元） 1,867.58 - 

财务内部收益率（所得税后） 12.45% - 
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经济指标 预期值 备注 

财务内部收益率（所得税前） 13.89% - 

投资回收期（所得税后）（年） 8.43 含项目建设期 3 年 

投资回收期（所得税前）（年） 7.98 含项目建设期 3 年 

项目投资财务净现值（所得税后） 237.26 折现率=12% 

项目投资财务净现值（所得税前） 998.03 折现率=12% 

 

（二）项目建设可行性分析 

1、本项目具有广阔的市场空间 

广告行业、铁路产业的高速发展，为高铁数字媒体广告行业提供了广阔的

市场空间。根据市场监管总局最新数据显示，2023 年全国广告业事业单位和规

模以上企业的广告业务收入 13,120.7 亿元，2023 年中国广告市场规模占全球

比重进一步提高，继续稳居世界第二。2019 年至 2023 年我国广告业市场规模

年均复合增长率为 5.3%，我国广告经营额占国内生产总值的比重为 1.0%，我

国广告市场仍有较大的发展空间。根据中天盈信（CODC）统计数据，2023 年

火车站媒体投放刊例占广告行业市场规模为 10.4%，同比增长 0.9%。随时网

络的高度普及，用户注意力正在向线上转移，火车站媒体数智化进程加快，媒

体资源通过改造升级、焕新等方式，火车站视频媒体份额也逐步扩大，2023 年

视频媒体占车站媒体投放刊例比例为 63%，份额较 2022 年提升 8%。 

广告行业良好的发展前景为本项目的实施提供了支持。 

2、具备良好的高铁数字媒体网络优势 

我国各铁路局下辖的铁路客运站媒体资源分配格局已经基本确定，铁路局

会根据高铁媒体供应商的规模、信誉、品牌来确定合作伙伴，行业市场门槛较

高，合作关系通常较为稳定。同时，广告主在选择媒体供应商时，供应商拥有

的媒体资源也是重点考虑的因素，因此高铁数字媒体资源丰富的企业具有较强

的核心竞争力。公司深耕高铁数字媒体广告行业多年，经过十多年的经营积

累，公司已自建了一张覆盖全国 31 个省级行政区、年触达客流量超过 20 亿人

次的高铁数字媒体网络。截止 2024 年 6 月底，公司与国内 18 家铁路局集团已
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全部签署了媒体资源使用协议，签约 564 个铁路客运站，运营 5310 块数字媒

体屏幕，自建了一张以点带面，线线相交，面面俱到的高铁数字媒体网络。媒

体资源区域囊括了“八纵八横”高铁主动脉，覆盖了经济发达城市群，下沉至

三、四线城市和县城等站点，有效推进公司优质媒体资源版图有效扩张，进一

步巩固自身护城河实力。 

公司拥有丰富的高铁数字媒体资源，为公司的发展提供了保障，也为本项

目的顺利实施奠定了良好的基础。 

3、具备丰富客户资源优势及优质的品牌优势 

公司积累了较好的客户资源和市场口碑，当前公司与众多知名企业建立良

好合作关系，拥有遍布全国的媒介资源网络，全面触达主流消费群体，公司已

与众多知名公司建立了良好的战略合作关系，客户群体涉及食品饮料、家居建

材、酒、互联网、汽车、黄金珠宝等诸多行业，主要服务的大型知名企业有京

东、柒牌、茅台集团等。新引进的客户有脉动、农夫山泉、远航汽车等，形成

了稳定的核心客户群。 

公司获得多项荣誉和资质，包含“2022-2023 年度中国户外媒体企业创新

百强奖”、“2022-2023 年度中国甲方最喜爱的交通媒体 20 强”、“2022-

2023 年度中国甲方最喜爱的商圈媒体 20 强”、“2023 年度最具上市投资价值

户外媒体百强企业”、“城市地标广告媒体”（广州、成都、北京三地）、

“全国高铁站核心候车区数字媒体数量最多”、“贵阳核心商圈最大高清 LED

屏”、“户外广告交通场景类优质媒体”等多个重量级荣誉奖项。 

公司优质的客户资源、品牌及市场优势为本项目的实施提供了良好的保

障。 

4、具有成熟的站点开拓及先进的数字化运营优势 

公司在发展过程中积累了丰富的铁路客运站运营站点的开拓经验，形成了

一套完整、成熟的站点拓展流程和制度，包括资源配置、站点建设、设备采

购、结算体系等完整的管理制度和体系，培养了站点建设、管理及运营人才，

团队核心成员在业界已有十多年的媒体和广告运营经验，依托自身专业的高铁

数字媒体广告运营经验，为客户提供优质的广告投放服务。公司自成立以来高

度重视数字化建设与高铁媒体的融合，公司通过信息系统平台将数字媒体设备
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联网，进行数字化远程管控，为客户提供广告发布服务。建成的信息系统平台

已安全运行多年，并保持持续的研发投入以及升级换代。公司通过信息系统平

台将数字媒体设备联网，进行数字化远程管控，可以做到一键上刊，不仅能保

障高效安全刊播，还能满足客户精准化、差异化、灵活多样的广告发布需求。

广告播出时，公司信息系统平台通过宽带网络发布指令，做到一键上刊，不仅

能保障高效安全刊播，还能满足客户精准化、差异化、灵活多样的广告发布需

求。使高铁数字媒体网络中的数字媒体设备，按指令自动进行广告内容的更新

与播出。在广告播出后，公司根据客户需求提供内部监播照片或第三方独立监

播报告，对广告发布情况进行监控。公司数字化建设起步较早，积累了丰富的

建设和稳定运营经验，具有较强的数字化运营优势。 

公司积累的站点开拓经验及先进的数字化运营优势为本项目的实施提供了

坚实的支撑。 

（三）项目的经济效益分析 

项目建设期 3 年，即数字媒体设备购置、安装将在 3 年内完成，项目拟在

投入使用前进行相关设备的考察选型、采购。项目建设完成并全部达产后，所

得税后的静态投资回收期为 8.43 年（含建设期），所得税后内部收益率为

12.45%，具有较好的经济效益。 

上述经济分析为公司依据目前市场状况的测算结果，不代表公司对该项目

的实际盈利保证，敬请投资者注意投资风险。 

 

四、本次变更募集资金投资项目对公司的影响 

公司经过十多年的经营积累已自建了一张覆盖全国 31 个省级行政区、年

触达客流量超过 20 亿人次的高铁数字媒体网络，我国铁路建设处于快速发展

中，新建高铁站不断增加，公司数字媒体投资也将随之增长。本次变更募集资

金投资项目依托公司高铁站点数字媒体建设及运营经验，拟用 3 年时间共在 95

个高铁运营站点通过购置媒体设备、播放器等数字媒体设备及投入新媒体资源

建设数字媒体运营站点，扩大公司高铁数字媒体网络，满足品牌客户全国立体

化营销需求。在夯实高铁媒体资源覆盖优势的同时，增强公司在核心枢纽站和

省会城市的布局，通过二三线高铁站点投入进一步下沉公司媒体资源覆盖区
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域，夯实公司高铁媒体资源覆盖优势，提升公司市场竞争力。 

 

五、独立董事、监事会、保荐机构的意见 

（一）独立董事意见 

公司本次变更部分募集资金用途用于“运营站点数字媒体建设补充项

目”，是公司根据实际情况而进行的必要调整，符合公司发展战略的需要，符

合公司及全体股东的利益，有利于提高公司的盈利能力和募集资金使用效率，

有利于公司长远的发展，不存在损害股东利益的情形。公司本次变更募集资金

用途的审议程序符合《上市公司监管指引第 2 号—上市公司募集资金管理和使

用的监管要求》、《深圳证券交易所创业板股票上市规则》、《深圳证券交易

所上市公司自律监管指引第 2 号——创业板上市公司规范运作》等规范性文件

的要求。因此，我们一致同意变更募集资金用途事项，并同意将相关议案提交

公司股东大会审议。 

（二）监事会意见 

监事会认为：公司本次变更募集资金用途符合《上市公司监管指引第 2 号

—上市公司募集资金管理和使用的监管要求》、《深圳证券交易所上市公司自

律监管指引第 2 号——创业板上市公司规范运作》等规范性文件的要求，以及

《公司章程》、《募集资金管理制度》等内部制度的规定。审议程序符合相关

法律法规的规定，不存在损害公司及全体股东利益的情况，有利于提高公司的

盈利能力和募集资金使用效率，有利于公司长远的发展，符合公司和全体股东

的利益。因此监事会同意变更部分募集资金投资项目用途相关事宜。 

（三）保荐机构核查意见 

公司本次变更募集资金投资项目已经公司董事会、监事会审议通过，尚需

提交公司股东大会。本次变更部分募集资金投资项目符合《上市公司监管指引

第 2 号—上市公司募集资金管理和使用的监管要求》、《深圳证券交易所创业

板股票上市规则》、《深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 2 号——创业

板上市公司规范运作》等相关法律法规、规范性文件的规定。 

综上所述，本保荐机构对公司本次变更募集资金投资项目的事项无异议。 
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六、备查文件 

1、第五届董事会第十三次会议决议； 

2、第五届监事会第十一次会议决议； 

3、独立董事关于第五届董事会第十三次会议相关事项的独立意见； 

4、国投证券股份有限公司出具的《关于变更部分募集资金投资项目的核查

意见》； 

5、《运营站点数字媒体建设补充项目可行性研究报告》。 

 

特此公告。 

兆讯传媒广告股份有限公司董事会 

二〇二四年十二月十四日 
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