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一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

是否以公积金转增股本 

□是 否 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 2024 年度权益分派实施时股权登记日的总股本扣除公司回购专户上的

股份后的股本（暂以截至本报告披露日公司总股本 400,010,000 股扣除公司回购专户上已回购股份 6,310,789 股后的股

本 393,699,211 股测算）为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 10 元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金

转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 慕思股份 股票代码 001323 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称（如有） 不适用 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 邓永辉 杨娜娜 

办公地址 
东莞市厚街镇厚街科技大道 1号慕思健康

睡眠股份有限公司 

东莞市厚街镇厚街科技大道 1号慕思健康

睡眠股份有限公司 

传真 0769-85058188 0769-85058188 

电话 0769-85035088 0769-85035088 

电子信箱 derucci-2021@derucci.com derucci-2021@derucci.com 
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2、报告期主要业务或产品简介 

（1）公司所处行业的发展状况 

①家具行业概况 

根据 Statista 数据，截至 2024 年全球家具市场收入规模达到近 8,000 亿美元，预计 2025 年至 2029 年期间将增长

1,260 亿美元，于 2029 年达到约 9,260 亿美元，年均复合增长率约 3.72%。尽管近年来全球家具消费市场面临消费疲软、

反倾销政策、关税政策等影响，但全球家具市场仍处于稳步增长阶段，拥有较大的商业潜力和发展空间。 

根据国家统计局数据，2024 年 1-12 月，我国家具类限额以上企业（年主营业务收入 2,000 万元及以上的家具制造企

业）实现商品零售额 1,691 亿元，同比增长 3.6%。根据海关总署数据，2024 年 1-12 月，我国家具及其零件出口 678.8 亿

美元，同比增长 5.8%。受益于我国经济的持续稳步增长、居民收入水平的不断提高、年轻消费群体的崛起，以及年轻消

费者对生活品质和居住环境要求的不断提高，家居消费将愈发向舒适化、智能化、个性化、绿色环保等方向发展。未来，

随着新技术的不断发展及应用，智能化产品渗透率将不断提高，加之数字化生产的不断完善等，都将持续推动我国家具

行业的发展，从而有利于品牌化、规模化的家具企业不断发展、壮大。 

②床垫市场概况 

根据 Euromonitor International 数据，全球床垫零售市场规模 2023 年已达 674.37 亿美元，预计 2028 年将达到 766.78

亿美元。我国目前已成为全球最大的床垫生产及消费国之一，国内床垫生产总值及消费规模近年来均呈持续上升趋势。

根据 Euromonitor International 数据，我国床垫零售市场消费规模 2023 年为 693.04 亿元人民币，预计 2028 年将达到

773.88 亿元人民币。 

目前，我国床垫行业在渗透率和更换频率方面与发达国家相比仍存在一定差距，行业仍有较大的发展空间。根据

CSIL 统计，发达国家床垫渗透率为 85%，而我国仅为 60%。根据红星美凯龙联合 16 家床垫品牌发布的《2021 床垫新消

费趋势报告》，约 50%的中国受访者的床垫使用年限超过 5 年，而约 70%的美国家庭平均约 3 年更换一次床垫。根据国

家统计局数据，2024 年我国城镇化率（城镇人口占总人口的比重）为 67%，而发达国家城镇化率普遍在 80%-90%；床

垫渗透率与城镇化率呈一定正相关性，随着城镇化进程的持续推进，城镇化率稳步提升，新增住房交易需求以及存量房

再装修需求将为床垫市场注入更多增量消费者群体，进一步提升我国床垫渗透率。 

根据 Euromonitor International《2025 年全球消费者趋势报告》，消费者不仅关注寿命的延长，更注重健康跨度——

即在生命各个阶段保持更高的生活质量。报告指出，消费者正在采取更多预防性健康管理措施，同时对个性化的健康解

决方案需求快速增长。企业正在通过 AI 驱动的健康数据监控、基因分析以及智能设备，为消费者提供量身定制的健康

解决方案。未来，随着我国人口老龄化的加深、居民可支配收入的不断提升，以及年轻一代对居家产品品质要求的不断

提高、对健康睡眠理念的不断认可，结合产业科技及生产技术的不断创新，床垫行业将向更加智能化、个性化、环保化
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的方向发展。随着我国智能床垫技术的不断推进，将有效激发床垫焕新需求，进而有力地提升我国床垫更换频率，推动

市场需求的增长。 

我国床垫行业正逐步迈入整合发展阶段，随着小微企业的不断出清，行业集中度将不断提高，头部品牌企业在前沿

技术布局转化、产品创新、规模化生产、服务、渠道等多方面均拥有领先优势，有望在产业升级中起到示范作用，进一

步强化马太效应。 

（2）公司所处行业的发展机遇 

①城镇化进程加快将推动软体家具行业发展 

我国当前处于城镇化的快速发展阶段。根据 2024 年 7 月 28 日国务院印发的《深入实施以人为本的新型城镇化战略

五年行动计划》，我国将在未来 5 年时间通过实施四大行动：新一轮农业转移人口市民化行动、潜力地区城镇化水平提

升行动、现代化都市圈培育行动、城市更新和安全韧性提升行动，推动常住人口城镇化率提升至接近 70%，进而释放新

型城镇化蕴藏的巨大内需潜力。城镇化进程的加快，将为软体家具行业的发展提供更为广阔的市场空间。 

②居民人均可支配收入的持续提高、年轻消费群体的崛起，为行业的发展提供了良好的发展机遇 

随着我国经济的稳健发展，我国居民可支配收入持续增长：根据国家统计局的数据，从 2014 年到 2024 年，中国居

民人均可支配收入由 20,167 元上升至 41,314 元，年均复合增长率为 7.43%。与此同时，年轻消费群体的崛起也为我国的

消费市场带来了新的机遇：90 后已然成为社会消费主力之一，他们拥有稳定的收入，更加注重生活品质和消费体验；00

后逐步走向职场，他们拥有更加前卫的消费观以及日益增强的购买力，注重生活品质和消费体验的同时更加倾向于民族

品牌。软体家具设计风格多样，且兼具实用性、功能性及个性化，可充分契合年轻消费群体的消费需求，有效促进软体

家具行业的发展，为能够依托自身强大的品牌及研发创新能力快速适应消费者需求变化的民族品牌软体家具企业带来了

良好的发展机遇。 

③行业集中度低，头部品牌成长空间大 

我国软体家具行业由于起步较晚等原因，呈现“大行业，小公司”的格局，较之发达国家，目前各细分品类的集中

度均较低，根据 Furniture Today 统计，2020 年美国前 5 大床垫品牌市场份额总和（CR5）为 51%，而我国 2022 年床垫企

业 CR5 仅为 21.29%，头部品牌企业成长空间大，有利于行业内品牌化和规模化的企业依靠自身优势拓宽市场空间，做

大做强。 

④居民高质量的睡眠需求，促进睡眠健康产业高速发展 

人的一生有三分之一的时间都在床上度过，床垫不仅是居民生活的必需品，还直接影响着居民的精神状态与身心健

康。根据世界卫生组织统计，全球睡眠障碍率高达 27%，已成为全球第二常见的精神障碍。根据社科院的《中国睡眠研
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究报告（2025）》，约 65.91%的被调查者曾经历睡眠困扰。其中，35～44 岁年龄段的被调查者的睡眠困扰率最高，达

71.95%。消费者对高品质、个性化睡眠产品的需求日益增加，对睡眠质量的关注从“能睡”转变为“睡好”，直接推动

中国睡眠健康产业快速发展。报告显示，中国睡眠健康产业市场规模从 2016 年的 2,616.3 亿元增长到 2023 年的 4,955.8

亿元，复合增长率为 9.56%，预计到 2030 年，市场规模或将突破万亿元大关。 

⑤睡眠优化调节技术日臻完善，助力 AI 智能床垫高速发展 

根据公司联合中国睡眠研究会、艾瑞咨询发布的《2025AI 时代健康睡眠白皮书》，52%的中国消费者曾经购买或使

用过智能助眠产品。在睡眠行业不断创新的背景下，随着 AI 智能调节及监测技术的日臻完善，AI 智能床垫作为一个新

品类，将逐渐成为改善国民睡眠的新载体。床垫经历了快速发展和迭代，从最初的“被动躺平”到现在的“AI 科学养

生”，从简单的寝具升级为具有多种健康功能的智能产品。随着数据精准度提升，AI 床垫将从数据监测持续向健康支持

和干预方向演进。调研数据显示，近七成消费者表示未来愿意购买 AI 智能床垫，其中 90 后意愿度最高。AI 技术加持下

的健康睡眠产品将不断提升国民健康睡眠质量，同时亦将推动智能床垫市场快速发展。白皮书显示，2024 年全球智能床

垫市场规模为 18 亿美元，预计从 2025 年到 2030 年将以 7%的复合年增长率稳步扩张。 

⑥床垫行业向工业化、数字化、品牌化发展，产业链日益成熟 

随着技术的不断进步和消费者需求的不断变化，床垫行业将继续经历变革和创新。工业化生产提高了效率和质量控

制，数字规模化经营降低了成本，增强了市场竞争力。品牌化战略提升了消费者认知度和忠诚度。产业链的成熟，从原

材料供应到成品制造、销售及服务，形成了完整的生态系统，为床垫行业的持续创新和扩张提供了稳固支撑。 

（3）公司所处行业进入壁垒 

我国软体家具行业及其细分床垫行业市场化程度较高，行业进入门槛总体不高。但是，对于发展成为品牌化、规模

化的软体家具企业或床垫企业则具有较高的行业壁垒，体现在品牌、渠道、资金、设计研发和数字智能化等方面。 

①品牌壁垒 

软体家具是耐用消费品，品牌力是企业赢得市场的重要因素。品牌认知度上，现有知名品牌拥有较高的认知度和信

任度，新进者需要大量的时间和资金构建品牌形象；品牌忠诚度上，消费者对现有品牌的忠诚会减少新品牌的市场份额，

新品牌想要吸引消费者转换品牌，需要提供显著的差异化或更高性价比的产品；品牌差异化上，市场竞争激烈，新品牌

必须创造独特的品牌定位与差异化策略，这需要深刻的市场洞察和营销创意。这些是新进者短期内难以跨越的壁垒。 

②渠道壁垒 

销售渠道是软体家具企业重要的竞争资源。销售网络方面，建立完善的销售网络对于品牌推广和市场份额的扩大具

有关键作用且需大量的时间和资源，现有品牌已在此方面有长期且稳定的布局；合作伙伴关系方面，现有知名品牌已与

核心零售商和供应商建立了稳定的合作关系，打破该关系并建立合作对于新进者来说是一大挑战；电商渠道方面，虽然
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电商平台为新品牌提供了新的销售途径，但同时也需面对激烈的价格竞争和复杂的在线市场环境。新进者面临销售渠道

建设的挑战，难以在短期内形成有效的销售网络。 

③资金壁垒 

软体家具行业是竞争较为充分的行业，标准化程度较高，规模化生产优势明显，因此内部成本控制水平是企业赢得

竞争的关键。企业智能化、柔性化和规模化制造水平，直接影响到产品的生产成本，是稳定的产品质量和个性化的产品

供应的可靠保障，而大额的智能化制造设备及信息系统的投资对行业准入者构成了资金壁垒。 

此外，公司品牌的推广和持续维护以及全面的渠道建设、产品创新，均需要大量的资金支撑，对于新进入者而言，

很难与行业内知名企业抗衡。 

④设计研发壁垒 

基于人体工程学与智能技术的设计研发是软体家具行业实现差异化和技术领先的重要手段，直接决定了一个公司产

品的品质、溢价和市场定位。随着消费者需求越来越多元化、差异化，原创设计与研发领先成为软体家具制造企业发展

的重要动力和源泉。因此设计研发能力以及人才、技术储备，是软体家具行业新进入者的另一重要障碍。 

⑤数字智能化壁垒 

随着科技的飞速发展和消费者需求的不断变化，床垫行业正面临着数字化、智能化的快速转变。因此企业技术及人

才储备情况，将直接决定其在本轮产业升级过程中，是否能够有效角逐出圈，这亦是行业新进入者的又一重要壁垒。首

先是数字化营销壁垒，需要建立数字化引流、门店信息化、供应链及售后服务体系以提升运营效率。其次是技术应用与

数据管理壁垒，床垫生产涉及复杂工艺和大量数据管理，需克服技术集成、数据整合等专业难题。还有定制化生产与高

效交付壁垒，要满足个性化需求并实现规模化生产，在各环节实现动态联动管理。为提升市场竞争力，床垫企业必须加

大研发投入，全面提升数字化智能化运营能力。 

（4）公司行业地位 

公司品牌创立至今，一直秉承“让人们睡得更好”的企业使命，致力于人体健康睡眠的研究，专业从事智慧健康睡

眠系统的研发、生产和销售，产品定位中高端。公司凭借强大的研发设计实力、工业 4.0 智能化生产水平、严格的品质

管理和高品质的配套服务，使公司产品满意度、服务满意度、品牌美誉度不断提升，并依靠鲜明的品牌辨识度以及全方

位、高效反应的营销网络将公司产品推向市场，成功占据国内中高端床垫市场自主品牌第一的份额。根据尚普咨询 2024

年 5 月调研数据，2018-2023 年，公司连续六年实现全国高端床垫销售额第一；根据《品牌观察》杂志社、品牌观察研究

院等联合发布的第十八届中国品牌价值 500 强榜单显示，“慕思”品牌价值为 565.19 亿元，连续 9 年入选中国品牌价值

500 强企业榜单。公司为中国家具协会副理事长单位、全国家具标准化技术委员会委员、中国睡眠研究会常务理事单位、

中国质量检验协会副会长单位、广东省工业设计协会常务理事单位。截至报告期末，公司共计参与起草并发布各项技术
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标准 60 项，其中，国际标准 4 项、国家标准 22 项、行业标准 10 项、团体标准 24 项。公司连续多年被授予“全国家具

标准化先进集体”称号。 

（5）公司业务概述 

公司所处行业为软体家具制造业，报告期内公司主营业务与主要产品没有发生重大变化。公司自成立以来，一直致

力于为客户提供中高端健康睡眠产品及服务，是一家集研发、设计、生产、销售、服务于一体的智慧健康睡眠解决方案

服务商，主要产品包括中高端床垫、床架、沙发、床品和其他产品，其中床垫为公司核心产品。公司秉承“让人们睡得更

好”的企业使命，专注于人体健康睡眠研究，整合全球优质睡眠资源，打造“量身定制健康睡眠系统”，倡导并传播健康睡

眠文化，推动技术创新与技术转化，不断通过设计、材料、结构和智能科技创新等实现产品矩阵的迭代升级，为消费者

提供优质环保、科学健康的睡眠产品，真正实现“让床适应人”来提高人们的睡眠质量。 

公司目前拥有华南、华东两大数字化智能制造基地。已建成以“经销为主，电商、直供、直营等多种渠道并存”覆盖

全国的多元化、全渠道销售网络体系。 

（6）公司主要产品介绍和图示 

①床垫 

床垫是公司的核心产品，亦是决定睡眠质量的重要因素。公司致力于健康睡眠系统的研究，高度重视床垫新品的研

发创新。根据不同客群身体特点、睡眠习惯及睡眠需求，结合基础力学、人体工程学、睡眠医学等原理与新材料、新技

术的应用，进行床垫产品压力分布、舒适度、人体压力自适应等研究，构建了产品结构平台和核心资源库，开发了多种

系列风格，适应不同客群需求的床垫产品，形成了完整的中高端及年轻时尚品牌矩阵，满足消费者“量身定制、全家庭、

全生命周期”的健康睡眠产品需求。 
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公司与多家权威机构院校深度合作，将人体工程学、睡眠环境学融入睡眠自适应调节算法、睡眠监测算法、睡眠分

期算法等 AI 智能技术，构建了以智能床垫为核心的智能产品矩阵。公司智能床垫首创 AutoFit 智适应技术，通过睡眠数

据采集、处理、分析与决策，实现对用户睡眠状态的实时感知、智能调节及健康管理，达到有效释压、缩短入睡时长、

减少翻身次数的效果，进而提升深睡时长、提高睡眠质量。 

 

②床架 

床架不是简单的床垫载体，是从风格定位、质感表达、视觉美学等多方面营造睡眠场景，更是消费者生活方式和个

性化态度的表达。公司坚持以消费者需求为核心，聚焦产品“舒适性、功能性、美观性”，通过对现代流行趋势的深刻

洞察，推出现代简约、经典尊贵、复古轻奢、意式极简等多种风格床架产品，最大化满足消费者的个性化需求。结合人

体工程学原理，床架通过智能排骨架对床垫的调节，可达到人体曲线与床垫完美贴合，从而起到舒缓脊椎压力、提升睡

眠舒适度的作用，是改善睡眠质量的重要功能产品。 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 7,678,660,424.67 7,151,793,982.25 7.37% 5,836,191,101.22 

归属于上市公司股东的

净资产 
4,517,881,900.26 4,639,299,889.08 -2.62% 4,360,390,833.97 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 5,602,743,692.82 5,578,550,837.09 0.43% 5,812,675,105.79 

归属于上市公司股东的

净利润 
767,327,852.54 802,267,281.85 -4.36% 708,405,447.60 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净

利润 

723,327,709.28 783,445,335.32 -7.67% 649,681,653.76 

经营活动产生的现金流

量净额 
1,090,516,939.78 1,934,696,760.20 -43.63% 647,441,433.57 

基本每股收益（元/股） 1.95 2.01 -2.99% 1.86 

稀释每股收益（元/股） 1.95 2.01 -2.99% 1.86 

加权平均净资产收益率 16.68% 17.75% -1.07% 19.89% 
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（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 1,201,254,080.49 1,427,882,402.06 1,248,707,726.76 1,724,899,483.51 

归属于上市公司股东

的净利润 
141,248,934.69 231,928,022.40 149,141,930.74 245,008,964.71 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

133,314,644.15 227,643,849.64 129,267,785.12 233,101,430.37 

经营活动产生的现金

流量净额 
-23,357,615.09 245,989,783.50 183,375,156.95 684,509,614.42 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股

股东总数 
8,483 

年度报告披露日

前一个月末普通

股股东总数 

8,896 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条

件的股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

东莞市慕腾投资有限公司 境内非国有法人 37.50% 150,000,000 150,000,000 不适用 0 

林集永 境内自然人 18.26% 73,050,000 73,050,000 质押 6,460,000 

王炳坤 境内自然人 18.26% 73,050,000 73,050,000 不适用 0 

东莞慕泰实业投资合伙企业

（有限合伙） 
境内非国有法人 5.00% 20,000,000 20,000,000 不适用 0 

慕思健康睡眠股份有限公司

－2024 年员工持股计划 
境内非国有法人 1.33% 5,330,000 0 不适用 0 

姚吉庆 境外自然人 0.97% 3,900,000 3,900,000 不适用 0 

中国工商银行－广发策略优

选混合型证券投资基金 
境内非国有法人 0.81% 3,225,500 0 不适用 0 

红星美凯龙家居集团股份有

限公司 
境内非国有法人 0.76% 3,052,800 0 质押 2,540,000 

中国人寿保险股份有限公司

－分红－个人分红－005L－

FH002 沪 

境内非国有法人 0.63% 2,515,000 0 不适用 0 

梅州欧派投资实业有限公司 境内非国有法人 0.59% 2,355,600 0 不适用 0 

上述股东关联关系或一致行动的说明 

公司的实际控制人为王炳坤和林集永，二人为一致行动人；二人各持

有东莞市慕腾投资有限公司 50.00%股份，以及东莞慕泰实业投资合伙

企业（有限合伙）（以下简称“慕泰投资”）24.53%份额，且王炳坤

为慕泰投资执行事务合伙人、林集永为慕泰投资普通合伙人；姚吉庆

持有慕泰投资 20.50%份额，为慕泰投资有限合伙人；王炳坤、林集

永、姚吉庆，三人均为公司董事。“慕思健康睡眠股份有限公司－

2024 年员工持股计划”为公司（含全资子公司和控股子公司）董事、
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监事、高级管理人员及核心骨干员工持股计划。公司未知上述其他股

东之间是否存在关联关系或一致行动人关系。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 无 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

报告期内，公司未发生经营情况的重大变化。报告期内详细事项详见公司《2024 年年度报告》。 
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